Dijital Kultlirde Alternatif Medyanin
> Haber Uretim Siireci

alternatif
bilisim






Dijital Kiiltiirde Alternatif Medyanin

Haber Uretim Siireci

Serife Oztiirk



Dijital Kiiltiirde Alternatif Medyanin
Haber Uretim Siireci

Haziran 2022

ISBN 978-605-74852-3-6

Yazar:
Serife Oztiirk

Editor:
Giinseli Bayraktutan

Kapak Konsept Tasarim:
Erdem Alper Turan

Dizgi ve Tasarim:
Cemgazi Yoldas

Haklar1 yazara aittir.

Tiim icerik
Attribution-NonCommercial-ShareAlike 4.0 International License
Atif-GayriTicari-AyniLisanslaPaylas 4.0 Uluslararas: Lisans
altindadir.

©@OESO®

Alternatif Bilisim Dernegi
Selcuklular Cad. 41. Sk. No:1/2 Eryaman-Etimesgut/Ankara
+90 312 230 1560
bilgi@alternatifbilisim.org
http://www.alternatifbilisim.org




Gagzetecilik alaminda emek veren herkese...






Icindekiler

TABLO, FOTOGRAF VE GORSEL DIZINLERI ......cc.cccceeueruerunnnnee vii
SUNUS: ALTERNATIF BILISIM DERNEGI TEZ DiZiSI.................. xi
ONSOZ...couveiiiiiieieeeteteteseee ettt et re et ae v xvii
GIRIS ..eeeeenieeeeeiieeeeetreeeeeteeeeessaeeeessseeeessssaeesessasesesssseesssssnesenns 1
BIRINCI BOLUM: . .
BOURDIEUCU YAKLASIMLA GAZETECILIK PRATIGI ................ 14
Bourdieu Sosyolojisi ve Medyay: Alan Olarak Kavramsallastirmak 14
Eylemlerin Mantig1 ve Bourdieu’nun Sosyolojik Kavramlari .......... 15
HADILUS «.covuvvenirnniiniinirnneiniinsinsisesissisesssesssnsssnsssasssnsssnsssnssssess 15
BireySel HADILUS ....ccccuveveeereeeiiieeieeeeeeiieeteeeeesneeeeesesssneeeeesssssnneeeens 18
SIIFSAL HADTLUS .ceevvenneeveeereeeeiiieeeeeeeeiiieteeeessiieeeeesesssneeeeesssssnseeeeens 19
N N 22
Alamin Kiiltlesmis Diisiinsel Yapist Olarak DOXa ........ccceeeevveeeeereennnnnes 24
Alamin Kurali Olarak “Oyun” ve “IIUSIO” ......cceverererenerencrensrennens 26
Toplumsal Uzamin Insacist Olarak Sermaye ve Tiirleri.................. 28
Iktisadi (Ekonomik) SEITIIAYE...cceeveereeeeereeeieieeeeeeeeereeeeseeesreeeeeeaeans 29
Sosyal (Toplumsal) SEITAYE ........cceeeeeueeeeereeeiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeens 30
KUTIrel SEIMTIAYE. ..ccccuuueeeeeeeeeeiieeieeeeeeiieeteeeeessaeeeeessessneeeeessssssneeeens 31
Sembolik (SIMgesel) SErTAYe........ccoeeeeueeeeereeeiiieeeeeeeeieeeeeeeeereeeeens 33
Dijital Kiiltiirle Sekillenen Yeni Bir Sermaye: Teknik Sermaye ............ 35
Bourdieu Sosyolojisinde Gazetecilik Alan1 ve Gazeteciler ............. 36
Bourdieu ve Gazetecilik AlANL .............ceuueeienniienniiennniiennieiennnennn. 36
Gazetecilik Alaninda Gazeteciler ...............uveeennvienniienniriennceennnns 39

IKINCI BOLUM:

ALTERNATIF MEDYANIN HABER URETIM SURECLERI............. 42
Dijital Kiiltiirde Alternatif Medya .....cc..cceveerruniiienniiienicienniieennnennn. 42
Alternatif Medyaya Teorik ve Metodolojik Yaklasumlar................. 45
Nesnel ve Ozgnel Teoriler Yaklagimiyla Alternatif Medya .................... 48
Nesnel YaKIaSIm .....ccoeeeuvieeiiiiieeeinniiieeenniieeesseseeeesssnneessessnneeesssnnns 48

Oznel YaKIaSIM........cveuieerereeieeresieeeseseseseseeesesesesesesesesessesesenssesns 49
Diyalektik Yaklagim......ccoooeereuierenieniieeniiie e 51
Cesitlilik ve Iligkisellik Baglamunda Alternatif Medya ..............c.c.co...... 53
Topluluga Hizmet Medyasi Olarak Alternatif Medya ........cccccueeneeee. 54

Ana Akim Medyaya Alternatif Olarak Alternatif Medya................... 55
Alternatif Medyay Sivil Toplumla iligkilendirmek..................cc........ 58

Rizom (Koksap) Olarak Alternatif Medya........cccceeerereveeriesineeernnnnnns 58



Dijital Kiiltiirde Alternatif Medya Ornekleri .........ccccceeevueeruereueenns 60

0 171 £ T T e 61
1772 S 63
dOKUZ8 HABER ....cuuuivuniinniiinniiieniiiennisienicetanstensestansesassseansses 65
SETATKA.OT.ccuuvvunrennrinnrinniniieniiensrensrenssenssensstassrsssrsssrssssssssssssens 66
GAZELE DUVAT «...cceuenvuenrniinrininienrtiiiieitateiiiietattesesaseesassasessacenses 69
Dijital Kiiltiirde Alternatif Medyanin Haber Uretim Siirecleri ........ 72
GazetecCilik RULIMI........cuuuveeuniiienniiinniiieniiiniiiieniiieneeeaseeneseanens 75
Haberin TaKIDI .....cccceevuueeeereeeiiieeeeeeeiieeeeeeeesieeeeeseseneeeeesesesnseeeeens 77
Haberin Dogrulanmast/Dogrulatilmast .............ccoeveueeerenecinnneennnneeen. 79
GUindem TOPIANLIATT ......ccoeeeeiiiiiiiiiiieeeeieeccccirrrerereeeeeeeeeeeeeeeeeeas 81
N s o] s 1 N 84
Haberin Uretim MeKANIATL ............ccveeereeerveeeireeereeesreeeisessraessseens 94
Haber Kaynaklari...........cccviuienieniiniiniiniiiisesisiaiiaiiessesesiessanses 97
Izleyici/Okuyucunun KOMUMLL ...........ccceeeeveeevveeereessresssseeseesnnes 101
Kurumsallasma  .......cooevveveniiniiniiniieiiiiiiinnieiseisiesisiaseseeees 106
Yeni Gelir MOAELIETT ........ccoeeevuueeeeerieeiieiieeeeeeeieteeeeeeeneeeeeeeseneeees 106
Dijital ADONELIK ......ceviveiiiiiiiiiieeiiriiiee e e rreee e e sneeeseae 108
Kitlesel FONIama ......ccccceeeeueerieeennieeneeeeiiee e seeeeseeeeseeeesneeesanee 109
Dijital REKIAM ..ouuvvieiieeiiieeriiiieeeiniireeeeesneeeesirreeeesnveeessssanaeessnnns 111
Hibe Programlari ve Proje DeSteFi .....cccevvuveeerrrrureeerrnineeeeeninneesannns 112
Diger Gelir MOdelleri........coivvevreeiiniiieeeieriieeeeesireeeensreeeeessvneessnnns 114
OFGULSEL YADL......o.vevvereeeeeerseeereseesesaesesssesesaesesssesesassesssesesassesasaesesanes 115
MEKRANLAT.....ceiiiiiiiiieeeieeete ettt st e st s e s et snee 116
Haberlere Miidahale ..........ccocoiiriiiiiiiiiiiiineeeeeneee e 122
KurtmsSal EZUiM....cccuueeeeeeeieeeeeeeeeeeeeeeeeseeeieeeeeseseeeeeeessssnseneesas 125
Gazetecilerin Yeni Kimlikleri ...........cccoveeveuniiinniienniiieniiennneann. 127
Is Giivencesi(zligi) Ve PreKary@lasma .............c.cceeevereevvevererereeerenns 129
Yeni Alanlar, Yeni UNVANLAT ............ceeeeeeuuneeeiemiiieeeeeiiieeeeeerneeeeennn 133
Gazetecilerin Mesleki Becerileri / Deneyimleri ............cccoeeveeevvueeennnne 135
Gazetecilerin Araglart Kullanma BeCeriSi .........oeeevvvveeeereeessveeeeernennne 137
Yayin Kuruluglarimin Gazetecilerden Beklentileri ..............ccceeuuueeee.. 142
ISDItTigi / REKADEL.......cuvereeereieiereeeeeeeeeeeess e 144
CalLSMA SAALIETT......eeeeeeeeeeiieeeeeeeiiieeeeeeeieteeeeeeeraeeeeeeesesnreeeeeseans 147
Gazetecilerin Alanda Bulunma Nedeni ...........coceeeeeveeeereeevveeeeeenneennne 149
Gazetecilerin Dijital Kiiltiire Yaklasimlari ......ccceeeevevniienniirnnnnnenn. 151
Dijital Kiiltiirde “Etik” Tartigsmalar ve
Alternatif Medyanin KONUMU ......cceerueirveirmeiieeireessenssenssrassscssnes 154
SONUC VE DEGERLENDIRME ........cceeevureeeernereeeenneeeessseeeeennns 163
KAYNAKCA ...cotiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiititiiitititititetetetttesecsesnsnsanes 175
Internet KAynakKIlari.......ccccevueeeerueeeesueeeesseeeesseeesseeesseeesssseessneens 188

GOTUSMELET ..cuuvuniinniiniiiniiiiiieiieiiieetieireasreassensssasssnssrnsssnsssnsssnses 190



TABLOLAR DiZINi
Tablo 1: Calisma kapsaminda gerceklestirilen goriisme ve
gozlemlere iliskin genel Dilgi. ......ccoooviiiiieiiiiiiiniiiiiec e 11

Tablo 2: Kapitalist Kitle letisim Araclar ile ideal Tip
Alternatif Medyanin karsilagtirtlmast ......ccceeeevieiiiieiniieiiniennieeneceneee e 52

Tablo 3: Bailey vd.’nin alternatif medyaya

dortlii kuramsal yaKklasimlart.........ccceeveeririieniiiiiiiiniiinnieceeceecee e 54
Tablo 4: Alternatif medyanin tanimlanmasi .......cccccceeereerereeeerieeenireeenseeeeseeeenee 56
Tablo 5: Calisma kapsaminda yer alan alternatif medya kuruluslari................... 71

FOTOGRAFLAR VE GORSELLER DIiZINi

Fotograf 1: Editorler, baska yayin kuruluslarinda yayinlanan

haberleri derliyor .......oocciiviiiiiiiiiiiii e 77
Fotograf 2: Editoryal habercilikte,

baska yayin kuruluslarinin takip edildigi ekran .......cccccvevviervuiiriiiinineinniennnnee. 78
Fotograf 3: Twitter’da bir aktivist tarafindan paylasilan haberin dogrulamasi
TWitter’da YapPILYOT ...coccuviiiiiiiiieiitertececeetere ettt 80
Fotograf 4: Giindem, kahvaltida degerlendiriliyor .......ccccccceevueeriiiencuenniecnnnnen. 83

Fotograf 5: Haftalik giindem toplantisinda yayinlanacak
belgesel haber tartiSIIyOor ......cccccceivviiiiiiiiiiiiiiieretccece e 83

Fotograf 6: 24 Haziran 2018 secimleri oncesi milletvekili aday aday ile
cafede yapilan goriismede cep telefonu ile ses kayd: yapiliyor .........ccceecueevnnene 86

Fotograf 7: 24 Haziran 2018 secimleri 6ncesi milletvekili aday aday: ile cafede
yapilan goriismede cep telefonu ile fotograf ¢ekiliyor.........ccoeeuevrviiiivncinnicnnnnee. 87

Fotograf 8: Cumartesi insanlarr’nin 687. Oturma Eyleminde
Taksim’de haberciler .........c.cccoviiiiiiiiiniiiiiiiiiiiceee e 87



Fotograf 9: 24 Haziran 2018 secimleri 6ncesi
HDP’Nin basin tOPIANTISI.....cceeuuieerirriuierierireeerenreeessssreeessssseeesssssseeessssssseessssnn 88

Fotograf 10: Gazeteci cep telefonuyla Facebook iizerinden
canli yayin yaparken fotograf makinesiyle fotograf cekiyor.........c.ccceeveuereennnee 89

Fotograf 11: Yurttas habercisi Caglayan Adliyesinde goriintiilerini
aldig1 olaya iliskin bilgileri cep telefonu ile gonderiyor. .........ccocvveeeceeenieerennnen. 90

Fotograf 12 — Yurttas habercisinden gelen habere iliskin bilgiler
editor masasinda yayina hazirlaniyor ve ardindan haber yayinlaniyor............... 90

Fotograf 13: Adobe’un montaj programlarinda masaiistii bilgisayarda
haber videosu dlZenleniyor ..........ceevrvieeeirriiiierieiiieeeenreeeeesreeeeessreeeessarneessas 91

Fotograf 14: Fotograflarin Adobe Photoshop programinda
diizenlemesi YaPIILYOTL. ....cccutiiiiiieiieieieeetee ettt e ettt et e et e et e e e e s 91

Gorsel 1: Dokuz8 HABER’in Twitter’daki haber kartindan ornek............uuuuuee..... 91

Gorsel 2: sendika.org sitesinin Twitter hesabindaki 28 Ekim 2015 tarihli haberinde
yer alan infografik Ornegi. .........ccoevveriiiiiiiiiniieeee e 92

Gorsel 3: sendika.org’un web sayfasindaki 28 Ekim 2015 tarihli haberinde

yer alan infografik 6rnegi (Aym tarihli Twitter paylasimi) ......cccccceevveirineernnee. 92
Fotograf 15: Ofiste editOrlerin ¢aliSMAas .......ccoevvuveerrrriveerinriieeriniireeeessireeeesnnne 95
Fotograf 16: Muhabir haber alaninda.........ccccceeriiieniiiiiieiiiiiieeceee e 95
Fotograf 17: Yurttas haberciler habere iliskin goriintii aliyor .......c.c.ccceeueeruneee. 104
Fotograf 18: Gazete Duvar'in (istanbul) GATISI. vevvreeieeiieeereree e 116
Fotograf 19: 140Journos’un bulundugu bina.........cccecceereviiiiiiiniiiinninncenee. 116

Fotograf 20: Editorler biiyiik salonda ve
biiyiik masalarda bir arada GaliSLyOr. .......cccccevviiiiiiiiiiiiiiiiiiieeieeceeeceeeeeae 117

Fotograf 21: Editorler biiyiik salonda ve
biiyiik masalarda bir arada GaliSIYOr. .......ccccceeviiriiierinieniieeeiee et 117

viii



Fotograf 22: Genel Koordinator, editor ve gazetecilerle birlikte

ortak calisma alaninda GalISIYOT ......c.uveerieeureeerrriireeerriireeeensreeesesseneesssssaneeeesns 118
Fotograf 23: Dinlenmek icin dizayn edilmis oda ve kitaplar ..........ccccceveuveernne 118
Fotograf 24: sendika.org™un ofisinin duvarlari .......cccccceeeveereeeniieinnennncenennen. 119
Fotograf 25: sendika.org™un ofisinin duvarlari .......cccccceeeveeriveinieennennncenennen. 119
Fotograf 26: Camli bOIMELET ........cccovvuveeiirriiieeririiteeeinireeeeerireeeessireeesssareeeeens 120

Fotograf 27: Kurucu ortaklardan Engin Onder,

video editorii ile birlikte ortak alanda CaliSIyOr........ccovvvvvveererriveeerrrieeeerrnnenens 120
Fotograf 28: Gazete Duvar Ankara Temsilcisi'nin 0dast .........cccceevveeerrrineeennnne 121
Fotograf 29: T24 Kurucusu ve Genel Yayin Yonetmeni’'nin odasi.........cccceeenn... 121
Fotograf 30: Videograf, haber videolarini diizenliyor........cc.cccceeveereveernnecnnnen. 134

Fotograf 31: Bilgisayar ve cep telefonundan cesitli programlar
kullanilarak haber dogrulaniyor ...........cccceeecieerieriieeernniiieeeeriireeeesreeeeeeereees 139

Fotograf 32: Editorler, isbirligi icinde yayinlanacak haberleri tartisiyor........... 145

Fotograf 33: Editor ve gazeteci bir arada
habere eklenecek fotografa karar VEriyor........ccccocecveeerrrvieeeennineeeennneeeeseneeneees 145

Fotograf 34: Alanda farkli kuruluslarda calisanlarin isbirligi .........cccceevuveernneee 147

ix






ALTERNATIF BILiSIM DERNEGI TEZ DiZisi

Tarihsel siire¢ boyunca iiniversitelerde siirdiiriillen akademik arastirmalarin
toplumla bulusmasi ve toplumda bir karsilik bulmasi hep sinirli olagelmistir. Bi-
limsel bilginin topluma yayilmasi, hem bilimsel dilin karmasiklig1 hem de sinirli
bir hedef kitleye hitap etmesi nedeniyle zor olmustur. Ancak hem dogada hem
diinyada hem de icinde yasadigimiz toplumsal alanda her giin olup bitenleri
iyi anlayip kavrayabilmek icin her zaman bilimsel ve sistematik bilgiye ihtiyac
duyulmustur. Aydinlanma, sanayi devrimi ve modernlesme ile birlikte bilimsel
bilginin iiretildigi 6nemli kurumlardan birisi olan {iniversitelerin toplumdaki
etkisi onemli 6lciide artmistir. Ancak son yillarda gerek iiniversitelerin tiim bi-
lesenleri baglaminda - egitim, arastirma, kamusal sorumluluk gibi alanlar- gi-
derek ticarilesmesi gerekse de iiretilen bilimsel bilginin deger 6l¢iitiiniin ekono-
mik getiri olarak degerlendirilmesi sonucu bu tiirden akademik {iretim sonucu
olusan bilgiye erisim giderek sinirlanmaya, bu bilgiye verilen itibar da giderek
azalmaya baslamistir. Uzunca bir siiredir iiniversitelerin basari 6lciitlerinde aka-
demik birim basinda gelistirilen marka, patent ve faydali model gibi sorgulama
bagliklar iiretilen toplumsal fayda veya akademik yazinsal bir iiretimden daha
belirleyici olabilmektedir.

Universitelerde iiretilen akademik bilginin en somut ¢iktilarindan birisi de
lisansiistii calismalar ve bu tiiriin belki de en nitelikli formu olmas1 beklenen
yiiksek lisans ve doktora tezleridir. Ancak her yil iiretilen nitelikli tezlerin pek
cogu, gerek Tiirkiye iiniversitelerinde iiniversite yayinciliginin hakkiyla yerine
getirilememesi ve gelismemesi gerekse de iiniversite dis1 yayincilik sektoriinde-
ki oncelikler nedeniyle genis okuyucu kesimiyle bulusamamaktadir. Kitap yayin
sektoriiniin 6nceliklerinden olusan sinir1 bir sekilde asabilen ve kitap olarak
piyasaya cikan tezlere ise ilgilisi akademisyen adaylari ile gen¢ okuyucular eko-

X1



nomik nedenlerden dolay: erismekte giicliikk cekmektedir. Bu nedenle bilginin
serbest dolasimi ve akademik 6zgiirliikk acisindan nitelikli tezlerin erisime acik
sekilde genis bir okuyucu kitlesine ulastirilmasi hayati 6nem tasimaktadir. Son
yillarda Tiirkiye kitap piyasasinin i¢inde bulundugu kriz nedeniyle daha c¢ok
genis okur kitlesini hedefleyen popiiler basliklar ve icerikler tasidig: diisiiniilen
kitaplarin basimina daha fazla dncelik verilmeye baslanmistir. Bu 6ncelik kay-
gis1 nedeniyle pek cok akademik caligmanin okurlara ulastirilmasi da olanaksiz
hale gelmistir.

Bir diger onemli engel de yurtdisi akademik yayincilik kuruluslarinin Tiirkiye
akademiyasini bu anlamda sOmiirgelestirilebilecek bir alan olarak gormesi ve
ozellikle belirli atama yiikseltme kriterleri ve docentlik unvani icin bagvurular-
da sart kosulan uluslararasi yayin kosulu icin kisilerin {icret karsilig1 ¢alismala-
rin1 basan salt ticari odakli birer aktor olarak varlik gostermesidir. Tam da bu
noktada Alternatif Bilisim Dernegi, bilgiye Ozgiirce erisimi ve bilginin serbest
dolagimini oncelikli hedefleri arasinda tutan bir sivil toplum kurulusu olarak
nitelikli akademik caligmalar1 kolektif emekle genis okur kitlesiyle bulusturmak
icin tez serisi baslikli bir diziyi baslatmistir ve bunun da bu tiirden bir somiir-
gelestirme pratigine yonelik 6nemli bir miidahale olabilecegini diisiinmektedir.

Bu dizinin yukarida paylastigimiz tarihsel siirecin ve gerekliligin yani sira,
Alternatif Bilisim Dernegi catis1 altinda yayinlanarak daha genis kitlelere ulasti-
rilmasinin daha 6zel nedenleri ve Alternatif Bilisim Dernegi'nin kurulus amaci,
varlik sebebi ve misyonuyla ortiisen 6nemli gerekceleri de vardir.

Oncelikli olarak Alternatif Bilisim Dernegi, temel olarak dijital haklar, 6zgiir
internet ortami gibi alanlarda hak savunuculugu yapan bir dernek olarak var-
lik gostermektedir. Resmi olarak kuruldugu 2010 yilindan 6nce ¢aligmalarina
baslayan dernegin temel misyonu ve motivasyonu, séz konusu sorun alanlarin-
da etkinlik gosteren mevcut ve anaakim oOrgiitlenmelere alternatif hem bilisim
diinyasindan, hem sivil toplum o6rgiitlerinden hem de akademiyadan farkl: ses-
lerin bir araya gelmesini saglayan ve ortak iiretimlerini bir cat1 altinda birles-
tiren bir yapiy1 gelistirmek ve olusturmaktir. Dernegin ilk donem kurucular1 ve
katk: verenler tam da bu kompozisyonun bir yansimasi olarak degerlendirile-
bilir. Kurucu iiyelerin bir araya gelmesini ve tanismasini saglayan aktivite de
bir akademik toplantidir. 2- 4 Temmuz 2009 tarihinde Zonguldak Karaelmas
Universitesi’nin ev sahipligi yaptig1 Kiiltiir Arastirmalar1 Dernegi’nin Medya ve
Kiiltiir baglikli Besinci Sempozyumu aslinda hem bilisim diinyasinin hem de
akademiyanin genel olarak internet alaninda alternatif konumlanan 6znelerini
bir araya getiren tesadiifi bir zemin hazirlamisti. Bu anlamda kurucular ve katk:
verenler baglaminda Alternatif Bilisim ilk donemlerden itibaren arastirmaci ve
akademisyenlerin yogunluklu yer aldig:1 ve ilgi gosterdigi bir platform/olusum
olageldi. Ancak elbette Alternatif Bilisim’in akademik misyonu sadece dernek
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ekosisteminin icerisinde yer alan iiye ve katki verenlerin sayica 6nemli bir bo-
limiiniin akademisyen olmasi ile ilgili degildir. Burada bu akademik misyonu
olusturan ve yapilanmasini saglayan birka¢ 6nemli hususu yeniden ifade etmek
ve tez serisi siirecinin nasil isletilecegini de aciklamak gerekir.

Acik erisimin desteklenmesi

Giintimiizde internet ve bilgi iletisim teknolojilerinin yayginlasmasina paralel
olarak herhangi bir arastirma verisi ya da bilimsel bilgi zaman ve mekan sini-
r1 olmaksizin diinyanin her yerinden erisilebilir hale gelmistir. Ancak erisimin
oniindeki finansal ve yasal engeller, bu bilgiyi edinmek isteyen kisiler arasinda
da bir esitsizligin ortaya cikmasina yol a¢mistir. Bircok bilimsel arastirmanin
yer aldig1 genis veri tabanlari, iicretlendirme politikalariyla kisilerin veriye eris-
mesini zorlastirirken, erisim egsitsizliklerini de beraberinde getirmistir. Bu esit-
sizlikler, ancak acik erisim politikalarinin desteklenmesi ve bilginin insanligin
ortak faydasina acilmasi ile ortadan kaldirilabilir. Bilimsel kaynaklarin, acik eri-
sim yoluyla herkesin kullanimina sunulmasi, hem akademik faaliyetler gercek-
lestiren arastirmacilar hem de herhangi bir konuda temel diizeyde bilgi edinmek
isteyen insanlar icin oldukca 6nemli olanaklar saglayacaktir. Bir arastirma veri-
sinin ya da bilimsel bilginin zaman, mekan ve iicretlendirme engeli olmaksizin
erisilebilir hale gelmesi, bu alanda gerceklestirilecek yeni arastirmalarin daha
kolay ve kapsamli bir sekilde yiiriitiilmesinin, arastirmacilarin emeklerinin ve
arastirmanin ¢iktilarinin daha goriiniir hale gelmesinin ve boylece daha nitelikli
calismalarin iiretilmesinin yolunu acacaktir.

Tiirkiye dahil pek cok iilke acik erisimi desteklemek icin ulusal diizeyde karar-
lar almaya baglarken uluslararasi diizeyde ise Avrupa Birligi acik erisimle ilgili
bir¢ok projeyi destekleyerek bu alanda cesitli politikalar iiretilmesinin yolunu
acmigtir. “Bilimsel literatiiriin internet araciligiyla finansal, yasal ve teknik ba-
riyerler olmaksizin erisilebilir, okunabilir, kaydedilebilir, kopyalanabilir, yazdi-
rilabilir, taranabilir, tam metne baglant: verilebilir, dizinlenebilir, yazilima veri
olarak aktarilabilir ve her tiirlii yasal amac icin kullanilabilir olmas1” olarak
tanimlanan acik erigsim, Avrupa Arastirma Alani’nin beg 6nceliginden biri olarak
belirlenmistir. Bu nedenle, AB fonlariyla desteklenen tiim calismalarin ve bu
kapsamda elde edilen tiim verilerin kamuya seffaf ve bedelsiz bir sekilde sunul-
masi, kamusal bir fayda amaci tagiyan acik erisim politikalarinin gelistirilmesi
acisindan oldukca 6nemli bir adim olarak goriilmektedir. Son yillarda, Avrupa
komisyonu tarafindan desteklenen acik erisim ve acik bilim politikalari, Tiirki-
ye’de de karsiligini bulmus ve 6zellikle kamu kaynaklariyla desteklenen aras-
tirma projelerinin ve bu projelerden elde edilen tiim veri ve bilimsel yayinlarin
seffaf ve bedelsiz bir sekilde kamuya sunulmasi, TUBITAK Acik Bilim Politikas1
cercevesinin olusturulmasini saglamistir. Boylesi bir bilin¢ temelinde, Alternatif
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Bilisim Dernegi Internet ve diger tiim bilimsel, teknolojik gelismelerin insanli-
g1n ortak birikimi oldugunu savunurken, bilimsel verilerin bu ortamlarda erisim
engeli olmadan yayginlastirilmasinin da insanligin ortak birikimini arttiracagini
diistinmektedir.

Geng arastirmacilarin desteklenmesi

Genc arastirmacilarin, giindelik hayatta her an deneyimlenen, ancak genel olarak
goriinmez olan yeni esitsizliklere degindikleri calismalarinin acik erisimle yaygin-
lastirilmasi, bu tiir verilere ulagmak isteyen diger kisilerin oniindeki iicretlendirme
ya da lisanslama gibi engelleri asarak bilginin 6zgiir dolagimini saglamaya hizmet
eder. Ayrica, boyle bir caba, genc arastirmacilarin daha goriiniir kilinmasinin, daha
nitelikli aragtirmalar gerceklestirmelerinin ve mevcut toplumsal esitsizlikleri ana-
liz ederek pratik coziimler iiretme konusunda daha aktif rol oynamalarinin 6nii-
nii acar. Bu zeminden hareketle, Dernegimiz, genc¢ arastirmacilarin bilisim ve yeni
medya alaninda yazdiklar1 emek, toplumsal cinsiyet, yaslilik ve dijital esitsizlik gibi
toplumsal meselelere odaklanan calismalarini elektronik kitap olarak basmay1 des-
teklemekte ve boylece bu nitelikli calismalarin goriiniirliigiinii arttirarak, bu alanda
faaliyet gosteren cesitli kisi, kurum ve kuruluslarin da bu verilerden yararlanmasini
saglamay1 oncelemektedir. Bu baglamda yayinlanan calismalara internet iizerin-
den Alternatif Bilisim Dernegi’ne ait https://ekitap.alternatifbilisim.org adresinden
erisilebilir. Bu calismalar hem alaninda ilk olma 6zelligi tasiyan 6zgiin eserlerden
hem de arastirmacilara ve konuyla ilgili diger bireylere rehberlik yapabilecek bazi
metinlerin cevirilerinden de olugsmaktadir. Burada ayrica Alternatif Bilisim Derne-
gi'nin her iki yilda bir diizenledigi Yeni Medya Calismalar1 Ulusal Kongre’sini de
anmak gerekir. Bu kongreler yayincilik baglaminda da Alternatif Bilisim’e 6nemli
bir deneyim kazandirdi, her kongre sonrasi tam metinlerin acik erisim icin kongre
tam metin kitabina doniistiiriilmesi siireci bu deneyimin temel sebebidir.

Bu misyon ve amacla yayinlanmasi desteklenen tezler ise bilgi ve iletisim tekno-
lojileri ve yeni medya alaninda gerceklestirilen, 6zellikle de toplumsal cinsiyet, ya-
ratict emek, yashlik, etik, dijital gozetim, dijital esitsizlik ve yeni medya dolayiml
doniisiime ugradig: diisiiniilen tiim baslik ve konular:1 kapsayan tezlerden olusmak-
tadir. Bu tezlerin ve ozellikle alan arastirmalarini iceren caligmalarin elektronik
kitap olarak basilmasinin ve herkesin erisimine sunulmasinin, akademik alanla si-
nirlanmis bilginin, daha genis toplumsal zemine yayilmasim saglamak acisindan
onemli bir caba olarak goriiyoruz. Bu baglamda elbette goniil isterdi ki nitelikli tiim
tezler, konular: ve alanlar1 her ne olursa olsun bu cat1 altinda yayina doniisebilsin.
Ancak tematik olarak yeni medya alanindaki tezlerin se¢ilme nedeni, hem dernek
calisma alanlariyla uyumu hem de 6zellikle yeni medya alaninda yapilan caligma-
larin kimi zaman yeni medyanin hizina denk bicimde genis kitlelere ulastirilmasi
gerekliliginden kaynaklanmaktadir.
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Bu kapsamda cesitli vesilelerle karsimiza ¢ikan veya bize ulastirilarak yayinlan-
masl icin Onerilen tezler Alternatif Bilisim Dernegi Yayin Kurulu tarafindan bir 6n
degerlendirmeye tabi tutulmaktadir. Bu 6n degerlendirmede oncelikli olan yayin-
lanmak {iizere Onerilen tezin dernegin misyonu ve calisma alanlariyla uyum iceri-
sinde olmasidir. Yayin kurulunca 6n degerlendirmeyi gecen tezler sonrasinda yayin
kurulu icerisinden oncelikli olarak konuyla ilgilenen bir yayin kurulu iiyesi tarafin-
dan yeniden gozden gecirilerek bir editorliik siireci isletilmektedir. Bu editoryal sii-
re¢c hem caligmanin tez olarak enstitiiler nezdinde zorunlu uyulmasi gereken teknik
bicimlendirmeden arinmasina hem de bu seri baglaminda ortak bir tarz gelistiril-
mesine olanak saglamaktadir.

Sozii bitirirken sunu sO6ylemekte yarar goriiyoruz: Kimi zaman kiiresel diinya ve
ozelde iilke baglaminda dijital haklar ve Internet ortamina yonelik olumsuz gelis-
meler ve diizenlemeler yilginlik yasamamiza neden oldu. Bazen aktif eylemlilik,
hak savunuculugu gibi alanlarda dernegimiz bu ve buna benzer nedenlerle yavas-
lamak zorunda kaldig1 zamanlar yasadi. Ancak gectigimiz siirecte ¢cok onemli bir
deneyim elde ettik. Her yerin akademi ve akademik kani-diisiince paylasim mekani
olabilecegini deneyimle gordiik. Bu 6zgiiven ve sevkle akademik iiretimleri siirdiir-
meye devam ettik. Nitelikli ve ufuk acan tez calismalariyla bu kapsamda bulugsmak
dilegiyle, iyi okumalar dileriz!

Alternatif Bilisim Dernegi adina

Giinseli Bayraktutan, Tezcan Durna
ve Yeliz Dede Ozdemir
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ONSOZ

Dijital teknoloji, hayatimiza girdigi andan itibaren imkan ve sinirhiliklariyla top-
lumsal yasamda hep tartisilagelmistir. 1998 yili ilk cep telefonuna sahip oldugum
universite yillarimdir. Elimde tuttugum cep telefonunun konusma ve mesajlasmak-
tan baska ¢ok daha farkl islevlere de sahip olacagindan o yillarda habersizdim.
Universite yillarim boyunca gazetecilik alanindaydim. Yillarca, fotograf makinemle
haber sahasinda o haberden bu habere kosturdum. Alanin hareketliligi yaninda
fotograf makinelerinin agirlhi§1 da cesitli simirlhiliklar1 getirdi. Gazetecilik yapmak,
haber sahasinda olmak... Isini seven icin her meslek keyiflidir ama bu alan benim
icin ayr bir keyiftir. Fotograf makinesi omzumda pek ¢ok haberin pesinde kostum,
pek cok habere imza attim. Cogu toplumsal olayda ofiste sabahladim. Bunlar alanda
olmayan pek cok insan i¢in zordur. Ama alanda isini severek yapan icin bir rutindir,
pratiktir, olmasi gerekendir.

Gazeteciligin sahasindan sonra akademik ve kamu kisminda da yer alan biri ola-
rak dijital kiiltiiriin alana getirdiklerine yakindan sahidim. Manuel fotograf makine-
lerinin ardindan dijital fotograf makineleri, sonrasinda cep telefonlarinin fotograf
cekme oOzelliginin gelismesi, tabletler, diziistii bilgisayarlar ve bu araclarin ag saye-
sinde diinyayla baglantisini saglayan web 2.0 temelli yeni medya ortamlari... Asa-
ma asama gazetecilik sahasina giren dijital kiiltiir, sadece bu alani degil toplumsal
yasam alanlarini doniistiirdii ve bu doniisiim her yeni teknolojik gelismeyle devam
edecek. Gazetecilik alaninda dijital kiiltiirle yasanan doniisiime olan merakim, alan-
da yasadiklarim bu calismanin temel fikrini olusturdu.

Okumaya baslayacaginiz bu kitap, biiyiik bir emegin, akademisyenlikten ve aka-
demiden uzaklasmak zorunda birakildigim 9 yil boyunca kurdugum hayalin bir
iirtinii. Bu satirlar1 yazarken duydugum heyecan: tarif etmem cok zor. Bu kitap
olusuncaya kadar akademide yasadiklarimi tarif etmem de tipki heyecanimi tarif
etmem kadar zor. Tam bitti derken yeniden baslamak... Bir umut, bir 1s1k...
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Bu kitaba dair en biiyiik dilegim alana katki saglamasidir. Gazetecilik alani ¢ok
dinamik bir alandir. Bu nedenle bu kitabin sadece akademik anlamda degil gazete-
cilik alaninda yer alanlar icin de faydali olmasini umuyorum.

Bu calismada ve bu calismanin disinda emegi gecen cok kisi var. Oncelikle Prof.
Dr. F. Mutlu Binark hocam... Minnettarim. Giiveni ve her daim destegi i¢cin. Mutlu
hocamla yollarimiz1 kesistirdigi icin de Prof. Dr. Ciler Dursun’a tesekkiiriim ayri-
dir. Kitabimin editorliigiinii iistlenen Prof. Dr. Giinseli Bayraktutan hocam, kitapta
emegi gecen Dr. Yeliz Dede Ozdemir ve sevgili Tugrul Gomu... Emeklerinize saglik.

Alternatif Bilisim Dernegi'ne, Dernek Baskani Faruk Cayir ve Yonetim Kurulu
Uyelerine... Doktora tezlerini 6zellikle agik erisim imkaniyla okurlarla bulusturdu-
gu ve akademik alana katki saglanmasina ¢caba harcadiklar icin sonsuz tesekkiirler.

Ve sevgili ailem, hi¢cbir zaman elimi birakmadiginiz icin tesekkiirler.

Ismini sayamadigim ya da unuttugum bana desteklerini esirgemeyen herkese ay-
rica tegekkiirlerimi sunarim.

Yolumuz aydinlik, gelecegimiz umutlu olsun.
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GIRIS

Kiiltiir; toplumsal yasamda yogunlugu bulunan, toplumu doniisiime ugratan arag-
larla her donem farkli bir boyut kazanir, kavramsal ve yapisal olarak gelisir. Teker-
legin bulunmasi, atesin bulunmasi, yazinin icadi, matbaanin bulunmasi, telefonun
icad1 vb. olaylar toplumsal yasama ivme getirmis; bu ivmenin ardindan kiiltiir kav-
rami “kitle iletisimi” boyutunu kazanmistir. Bu kiiltiir icerisinde tamimlanan radyo,
televizyon gibi araclarin belirleyici oldugu donemin ardindan bilgisayar ve inter-
netin zemin hazirladigi, Castells’in “internet kiiltiirii” (2005’ten akt. Hepp, 2014)
olarak niteledigi “dijital kiiltiir” donemine evrilme olmustur. Internetle birlikte
toplumsal yasam bambaska bir boyuta ge¢mis, toplum “ag toplumu”’na (Castells,
2013) doniismiis ve enformasyon dijital hale gelmistir. Dijital kiiltiir, modernizm ve
kapitalizmin yarattig1 birtakim ihtiyaclara karsilik olarak cesitli alanlara yayilmis
bir kavramdir (Gere, 2008).

Teknoloji, iletisimin hem araci hem de icerigi olmasi1 nedeniyle her donemde ha-
yati 6nem tasir. Bu nedenle “teknolojiyi anlamak ile teknoloji karsitligi arasina mesafe
konulmast zorunludur” (Timisi, 2016, s. 17). Bu baglamda teknoloji ile ilgili farkl
yaklagimlar bulunmaktadir. Teknolojiye elestirel yaklasanlar, yani “teknolojik ko-
tlimserlik” olarak ifade edilen goriislere sahip olanlar, teknolojinin insan1 ve dogay1
denetlemesi nedeniyle her tiirlii teknolojik gelismeyi reddederler. Bunun nedeni,
toplumda iktidar sahibi kesimlerin elinde teknolojinin egemen ideolojinin cikarlari-
na hizmet ettigini savunmalaridir. Teknolojik kotiimserligin karsisinda “teknolojik
determinizm”i! savunanlar vardir. Toronto Okulu’'ndan Marshall McLuhan, Harold
Innis teknolojik deterministler icinde yer alir. Innis (2006), iletisim araclarina ba-
karak uygarliklar1 tanimlayip her donemdeki araclarin 6nemine vurgu yaparken;
McLuhan’in aracin mesajin kendisi oldugu goriisiinii savunan “ara¢ mesajdir” (Mc-
Luhan ve Fiore, 2012) ifadesi, iletisim araclarinin toplumsal yasamda ne derece yeri
oldugunun altini cizer. Diger taraftan McLuhan, teknolojiye yonelik “global koy”
tamimlamas: (McLuhan ve Powers, 2001) ile dijital ortamlarin giiniimiiz toplumsal
yasamindaki yerini yillar 6ncesinden ortaya koymus ve bu goriisiiyle de teknolojiye
elestirel yaklasanlar tarafindan elestirilmistir. Teknolojiye elestirel bakan Postman
(2016), bu goriisiinii teknolojiyi kontrol altinda tutmanin imkansizligina baglar-
ken yeni teknolojilerin eskilerle miicadele ettigini ifade eder. Postman’in {izerinde
durdugu en 6nemli nokta, araclarin ideolojik yanlilik icerdigidir. Bu noktada, Mc-
Luhan’in aracin mesajin kendisi oldugu goriisii ile ortak noktada bulusur. Her tek-
nolojinin insanlarin yasamini farkli boyutta etkilemesi yaninda en 6nemli etkinin
ekonomik boyutta oldugunu ortaya koyan Postman, insanlarin gercekleri algilama
biciminin teknoloji ile birlikte degistigini ifade eder. Teknolojiyle ilgili her iki gorii-
sii savunanlarin argiimanlari, ortak noktada aracin kendisidir.

! Teknolojik determinizme gore teknoloji, toplumsal yasamin merkezindedir. Toplumsal olaylarin
bir nevi motoru ve temeli olarak teknoloji goriiliir. Teknolojiye deterministik yaklasim, ayni za-
manda aragsaldir (Timisi, 2016, s. 18).
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Dijital kiiltiiriin temeli, araclarin “arac” olmasini saglayan sey, “ag”dir. internet
alt yapis1 anlamina gelen “ag”, dijitallesmenin olmazsa olmazidir. Toplumsal donii-
siime neden olan dijital kiiltiir, danah boyd’da (2014) “aglasmis kamu” (networked
public), Van Dijk’da (2016) ise “web toplumu” veya “insan agt” olarak tanimlanir.
Van Dijk (2016, s. 12), dijital kiiltiiriin, determinizm ve elestirele yaklasmadan, gii-
niimiizdeki durumunu ag olmadan toplumsal hayatin aksayacagini, herseyin artik
aga bagl oldugunu ortaya koyar ve giindelik hayat: idame ettirmek icin insanla-
rin artik sadece yollara, elektrik kablolarina, su borularina, telefon tellerine degil,
bunlarin yaninda elektronik iletisim aglarina da ihtiya¢c duydugunun altini cizer.
Gelismis diinyada kurumlarin elektronik aga bagiml hale geldigini vurgulayan Van
Dijk (2016) bu aglarda ortaya cikan kesinti veya herhangi bir sorunda kurumlarin

is yapamaz hale geldigini kaydeder.

Giiniimiizde teknoloji, dijitallesme ile her donemden ¢ok bagka boyutta toplum-
sal alanlar1 doniistiirmektedir. Castells (1996), icinde bulunulan dijital ortamlarin
onceki donemlere gore farkli oldugunu belirtirken bu farkliligin nedenini, bilginin
iiretimindeki etkin roliine baglar. Bilginin degisen bu roliiyle birlikte toplumsal di-
namikler de degisim gosteriyor ve artik teknolojinin yayilmasi, kullanilmasi siradan
ve olagan hale geliyor.

Teknolojik araclar, icinde bulundugu déonemde giinliik yasamin bir parcas: haline
gelirken, siradanlasirken bir onceki doneme gore her zaman “yeni” olma ozelli-
gini de tasir. Bu yenilik, her donemde araclara eklenen ve teknolojinin getirdigi
ozelliklerden kaynaklanir. Giiniimiiziin dijital kiiltiir olarak nitelendirilmesini sag-
layan en biiyiik teknolojik gelisme bilgisayar, cep telefonlari, tablet gibi internet
temelli araglar, yani “yeni medya™ olarak tanimlanan araglardir. Bu araclar top-
lumsal alanlar1 doniistiirdiigii gibi konusma diline yeni kelimeler eklemis, yeni is
modelleri, yeni uzmanliklar ve yasama farkl bir bakis acis1 getirmistir. Yeni medya
kavramsal olarak bilgisayar aglari, dijital oyun, ¢evrimici sohbet, laflama odalari,
wiki, e-ticaret, web 2.0, ¢evrimici habercilik, sanal uzam, sanal gercek gibi bircok
kavrami kapsar ve bu kavramlar birlestirir (Binark ve Loker, 2011, s. 9).

Yeni medya, hem bilgisayarlara ait islemleri hem de iletisim araclarina ait 6zel-
likleri barindiran iki yonlii bir yapidir (Torenli, 2005, s. 87). Yeni medya tekno-
lojilerinin ortak 6zelligi; her tiirlii verinin toplanmasinda, bu verinin islenmesi ve
dagitiminda dijital sistemlerin temel olmasidir (Timisi, 2003, s. 81). Yeni medya
ortamlarinin “yeni” olarak nitelendirilmesinin en 6nemli nedeni, geleneksel med-
yadaki okuyucu veya izleyicinin konumunun yeni medya ortamlarinda degisiklige
ugramasidir (Binark, 2015, s. 9-10). Okuyucu/izleyicinin bu konumunu doniistiiren
ise web 2.0 temelli uygulamalarin sahip oldugu o6zelliklerdir. Silverstone (1999, s.

2 McLuhan (1953’ten akt. Aslan, 2013, s. 103),Queen’s Quarterly dergisinde “The Later Innis” bas-
ligin1 tasiyan makalesinde “yeni medya” kavramini ilk defa kullanmustir.
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10) bu ozellikleri kiiresellik, sanallik, ¢coktan ¢oga (gruptan gruba — many to many)
iletisim seklinde ortaya koyarken yeni medya ortamlarinin sahip oldugu 6zellikleri
en kapsamli sekilde Binark ve Loker (2011) siralar: “Dijitallik, etkilesim, hiper-
metinsellik, multimedya bicemselligi, kullanic: tiirevli icerik {iretimi, mevcudiyet
hissi (sanallik) ve yayilim”. Bunlarin disinda yondesme de yeni medya ortamlarinin
yeniligini ve temel alt yapisini saglayan bir diger 6zelliktir.

Dijitallik, yeni medya araclarinin O ve 1 seklindeki sayisal kodlardan olusmasina ve-
rilen isimdir. Yeni medya araclarimin bu 6zelligi, onlarin depolama kapasitelerini ve
yeniden {iretim yapabilirliklerini besler (Lievrouw, 2011’den akt. Binark ve Bayrak-
tutan, 2013, s. 19). Fotograflarin, bilgilerin vb. verilerin web 2.0 temelli ortamlarda
depolanmasi, daha sonra kullanilmak {izere kullanici tarafindan arsivden alinarak is-
lenmesi yeni medya araclarinin dijital olma 6zelliklerinden kaynaklanir. Dijitallik 6zel-
ligi, verilerin asla kaybolmamasim saglar. Bu ozellige sahip araclar, dijital kodlama
sistemine temellendikleri icin ¢ok fazla miktarda enformasyonu ayni anda aktarabilme
ve kullanicinin geri doniisiimde bulunabilmesi imkanina sahiptir (Binark, 2007, s. 21).

Yeni medya ortamlarinin bir diger 6zelligi, etkilesimdir. Etkilesim, yeni medya arac-
larinin ve bu araglarin temelinde yer aldig: dijital kiiltiir ortamlarimin kullanicilara
sagladig: sosyallesme imkanidir. Bu 6zellik, web 1.0 temelli ortamlarda simirliyken
web 2.0 temelli uygulamalar ile sinirlar1 zorlamaya baslamistir. Geleneksel medya ile
yeni medya bu anlamda birbirinden ¢ok farkli 6zellige sahiptir. Geleneksel medyada
bilgiler tek tarafli okuyucu veya izleyiciye sunulurken yeni medya uygulamalarinda
okuyucu/izleyicinin katilimi s6z konusudur. Kullanicilar birbirleriyle arayiiz araci-
ligiyla aninda iletisim kurmakta, insanlarin birbirleriyle olan iletigsimi farkli bir sek-
le doniismekte ve etkilesim ile bir yandan bireyden bireye, bir yandan da bireyden
kitleye iceriklerin yayilmasiyla kitlevi 0z iletisim (self mass communication) (Castells,
2013) gerceklesmektedir. Bu baglamda Beth Coleman (2012’den akt. Binark ve Bay-
raktutan, 2013, s. 20), insanlarin birbirleriyle olan iletisimin doniisiime ugramasini
bugiiniin en 6nemli degisimi olarak nitelendirir. Arayiiz araciligiyla da olsa, ayni
mekan1 paylasmasa da, sanal da olsa gruplara dahil olma, farkli insanlarla iletisim
kurma kullanicilarda mevcudiyet hissini pekistirir. Kullanici bir yere ait oldugunu, ka-
bul edildigini bilir ve sosyallesme seviyesini de buna gore ayarlar.

Yeni medya ortamlarinin kullanicilara mevcudiyet hissini vermesinde onun tiim
duyulara hitap etmesini saglayan multimedya 6zelligi etkendir. Yeni medya ortam-
lar1 metin, goriintii ses, grafik, imge, sayisal veriler vb. farkl tiirleri bir arada bu-
lundurur ve buna multimedya denir. Multimedya 6zelligi, yeni medya ortamlarinin
baska bir 6zelligi olan kullanic tiirevli icerik iiretimini destekler ve dijitallik 6zel-
liginden kaynaklanir (Binark ve Bayraktutan, 2013, s. 20). Her ara¢ ortaya ciktigi
donemde bir 6nceki araca eklenen 6zellik nedeniyle ilgi odag: haline gelir. Radyonun
yayginlasmasi ve insanlarin ilgisini cezbetmesi ses 6zelliginden kaynaklanmistir. Ar-
dindan ses ve goriintiiyii bir arada barindiran televizyon, uzunca bir dénem toplum-
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sal yasamin merkezi haline gelmistir. Giiniimiiz yeni medya araclarinin multimedya
ozelligi, geleneksel medya araclarina olan ilginin azalmasinin temel nedenidir.

Dijital kiiltiirdeki uygulamalar, pek ¢ok kolaylik yaninda kullanicilara metin konforu
da saglar. Kullanicinin metni rahat okumasi ve diger metinlerle iligki kurmast, 6zellikle
haberlerde, 6nemlidir. Kullanictya bu konforu, metnin baska metinlerle baglantisim
saglayan hipermetinsellik (metinlerarasilik) verir. “Dijital metinsellik” veya “ag metinselligi”
(Narin, 2017, s. 91) de denen hipermetinsellik, geleneksel medya araclarinda zaman
ve yer kisitliligi nedeniyle kullanil(a)mayan bir 6zelliktir. Hipermetinsellik, okuyucuya
metnin/haberin iligkili oldugu diger metni/haberi veya bunun oncesini linkler aracili-
g1yla sunarak metinler arasinda bag kurulmasini kolaylastirir. Boylelikle hipermetinsel-
lik ile okuyucu, haberle ilgili kapsamli bicimde bilgi sahibi olurken; dijital gazeteler de
yer ve zamandan kazanarak okuyucusuna detayl bilgi sunar.

Yondesme, medyanin yeni yapilanma sekillerini anlatmak icin kullanilir ve ki-
saca yeni medya ortamlarinin geleneksel medya ile ayni altyapiy1 kullanmasidir.
Yeni medya, geleneksel medyanin kullandig1 temel altyapiy: kullanmakla birlikte
bu altyapiy: gelistiren unsurlar ekler ve bu altyapi temelini iyilestirerek, bunlarin
web 2.0 ortamlarina uyumlu hale gelmesini saglar. Yondesme; telekomiinikasyon,
gorsel-isitsel medya ve bilgisayar sektorlerinin ekonomik ve teknolojik olarak bir
araya gelmesi, boylece yeni iiriin ve hizmetler meydana getirmesi, farkl: iletisim
platformlarinin temel bazda benzer tiirlerde hizmet verebilmesi anlamina gelebil-
mektedir. Gazete, radyo ve televizyonu i¢ ice geciren (Geray, 2002, s. 19) yondesme
olgusu, ana akimdan farkli olarak bagimsiz alternatif medyalarin gelisebilmesine
uygun zemin hazirlar (Binark, 2007, s. 22).

Web 2.0 ile dijital kiiltiir ortamlarinda bircok alanin doniismesini saglayan en
onemli 6zelliklerden biri, kullanict tiirevli icerik tiretimidir. Kullanici tiirevli icerik,
kullanicilar tarafindan tiiketilen iceriklerin ayni zamanda yine kullanicilar tarafin-
dan {iretilmesidir. Kullanicinin icerigi iiretme ve tiikketme eylemi bir dongii icinde
siirer. Etkilesim ile paylasim 6gesinin bir araya gelmesi, web 2.0 uygulamalarina
farkli boyutlar kazandirirken aktif kullanicilarin ortaya c¢ikmasini sagliyor. Gele-
neksel medya ile dijital medya mecralar1 arasindaki en biiyiik farklardan biri bu-
dur. Geleneksel medyada icerik kralken, dijital donemde bu krallik el degistire-
rek yeni kral izleyici/okuyucu oluyor (Capli, 2002, s. 56). Web 2.0 uygulamalar1
ile milyonlarca insan ayni platformda yer alma imkam buluyor (Anderson, 2007,
s. 10). Siapera (2012, s. 95), web 2.0'in kullanici tiirevli icerik 6zelligi iizerinde
durarak, web 2.0’in yayincilik ve katilimciligi demokratiklestirdigi gibi yeni tek-
nik altyapinin da gelistirilmesi anlamina geldigini ve bu teknolojide kullanicilarin
hem cevrimici icerik {ireticileri hem de tiiketiciler oldugu vurgusunu yapar. Baym
(2014, s. 384) da, Siapera’nin goriislerine paralel olarak web 2.0’1 “kullanici tara-
findan iiretilen” seklinde tanimlar. Yeni medya ortamlarinin bu 6zelligi, izleyicinin/
okuyucunun pasif roliinii degistirip ona aktif bir rol yiikleyerek, tiikettigi icerikle-
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ri kendinin iiretmesine imkan taniyor. Bu 6zellik, Jenkins’in (2004) Do-It-Yourself
(DIY), (kendin yap) kiiltiiriiniin temelini olusturur. Facebook, Twitter, Instagram,
Snapchat, Tik Tok gibi sosyal medya uygulamalar: basta olmak iizere dijital kiiltiir
ortamindaki yayinlar, bu 6zellik sayesinde var olmaktadir. Tiiketiciler, kullanici
olarak tanimlanmaktan 6te, dogrudan igerik iiretebilmeleri nedeniyle iire-tiiketici
(pro-sumer) seklinde konumlanmaktadir. Kullanici tiirevli icerik iiretimi sayesin-
de kullanicilar, dijital haberlere yorum yapabilmekte; fotograflarini, videolarini,
dosyalarini paylasabilmekte; birbirleriyle aninda sesli ve/veya goriintiilii iletisim
kurabilmekte; hatta kendi haberlerini bile kendileri yapmaktadir. Bu durum, ayni
zamanda sosyal medya platformlarina ekonomi baglaminda farkli bir boyut kazan-
dirtyor: Bu platformlar hic iiretim yapmadan sadece kullanicilarin iirettikleriyle
dijital kiiltiirde ekonomik anlamda 6n siralarda yer almaktadir. Uretilen icerikler
sadece ayni1 sosyal medya platformunda degil, farkli ortamlarda da paylasildigindan
birbirlerini beslemekte ve birbirlerinden beslenmektedir. Bu durum Lewin’e (akt.
Capli, 2002, s. 62) gore okuyucu/izleyicinin herseyin belirleyicisi oldugu internet
deneyimlerinden 6grenilen en 6nemli noktadir.

Yeni medya ortamlarinin bir diger 6zelligi yayilimdir. Arayiizeydeki metinler,
ag araciligiyla bireylerden bireylere veya gruplara, gruplardan gruplara ya da
bireylere dogru paylasilarak yayilmaktadir (Binark ve Bayraktutan, 2013, s. 20).
Bireyin aglar iizerinde bir arkadasina gondermis oldugu fotograf, arkadasinin da
baska arkadasina, onun da bir digerine zincirleme seklinde devam edip giden
paylasimlar1 diinyay1 dolasmaya basglar. Bu dolasim oldukca hizlidir. Boylelikle
paylasimlar kiiresel hale gelir ve ornegin, kiiciik bir kdyde kullanici tarafindan
icerik iiretimi diinya capinda tiiketilir. Bu tiiketim, ayni zamanda bir {iretimdir.
Twitter uygulamasindaki “retweet etme”, Facebook uygulamasindaki “paylas”
ozelligi yayilima en iyi ornegi teskil eder.

Yeni medya ortamlarinin sahip oldugu o6zellikleri ile herseyi gorsellestirdigi-
ni, metin agirlikli ve okunan internet ortaminin izlenebilen birseye doniistiigiinii
ifade eden journo.com.tr® Yazi Isleri Miidiirii Sener* (yiiz yiize goriisme, 2019),
bunun nedenlerini ekonomik altyapiya ve internetin 6zgiirliigiine baglarken bir
yandan da insanlarin ilgi siirelerinin kisaldigini, uzunca bir metnin internet orta-
minda 6neminin kalmadigim vurgular:

3 Tiirkiye Gazeteciler Sendikasi’’'nin projesi. Gazeteciler icin gazetecilik mecrast. journo.com.tr
yaklasik alt1 y1l once yazili mecrada dergi olarak baslamis daha sonra dijitale ge¢mistir. Su an AB
destegi ile birlikte gazeteci ve freelancerlara telifli icerikler yayinlatmaktadir. Gazeteciligin sorun-
lar1, pratikleri, doniisiimii, araglari, gelir modelleri vs., giincel medya tartigsmalari, medya alanina
yaklasimlar, kuramsal boyuttaki meseleler, yeni medya, internet, dijital doniisiim ve hak odakli
icerikler yayinlanan konular arasinda.

+ Akademisyen. Bahcesehir Universitesi'nde yar1 zamanli olarak Yeni Medya béliimiinde ders ver-
mektedir. Ayn1 zamanda Tiirkiye Gazeteciler Sendikas1 Gazetecilik Akademisi’nin direktorii. jour-
no.com.tr Yaz Isleri Miidiirii.
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“Hersey ugucu ve linkle birbirine bagli olmayan yeni format var. Bir yandan
da inamlmaz bir gorsellesme oldu. Internet, metin agrlikli ve okunan birsey-
den daha izlenen birseye doniistii. Bunun boyle olmasinin da soyle bir sebebi
var: Arkasinda tabii ekonomik bir altyapt var. Mecra var, kapali mecralar
ilk kez ortaya ¢iktig1 icin Facebook, su, bu, onlinedan, internet reklam gelir-
lerinden para kazandiklart icin sizin tabii etkilesiminiz ve orada ge¢irdiginiz
siire onlar i¢in énemli. Onu artrmak icin daha kapali mecralar yaptilar. In-
ternetin daha 0Ozgiir, eski halindeki iste istedigin yere git, arastir, linkten linke
zipla durumu kalmadi. O sebepten de boyle kapal ve gorsele dayalt mecralar
olustu... Dogal olarak daha eglence odakli iceriklere donmek zorunda kaldu.
Bir yandan kitleler zaten ¢ok gorsel ve akigkan, atomize olmus icerikleri takip
ederken ilgi stireleri azaldi. Onlara uzun, derinlemesine bir sey anlatmak zor.”

Yeni medya ortamlari her alani oldugu gibi, sahip oldugu nitelikleriyle, insanla-
rin haberle olan baglarin1 da doniistiiriiyor. Haber alma istekleri hicbir donemde
bitmeyen bireylerin habere duyduklar: ihtiyac, her donem farkl: sekilde ortaya ciki-
yor. Araclar degisiyor, doniisiiyor ama habere duyulan ihtiyac siireklilik gosteriyor.
Ciinkii haber, insanlarin bagka insanlara ya da gruplara, olaylara olan merakini
gideren bilgidir. Haber kimin, nerede, ne zaman, ne yaptigiyla ilgili olsa da genis
ve hakiki anlamiyla diinyaya iliskin bilgidir (Dursun, 2013, s. 213). Gazeteciler
haberi, “yeni olan” seklinde tanimlarken ¢cabuk bozulabilecek 6zelligine vurgu ya-
parlar (Capli, 2002, s. 63). Haberin yeni olmasi gerekliligi, onun iiretim ve tiiketim
siireclerinin de hizli olmasini zorunlu kilar. Bu zorunlulugu haber okuyucusu, web
2.0 ve oncesinde web 1.0 temelli ortamlarla yogun olarak hissetmis, boylece dijital
kiiltiir donemine geciste kolay adaptasyon saglanmis ve okuyucu/izleyici birtakim
yenilikler ister duruma gelmistir.

Giinlimiiz yeni medya ortamlarinin (web 2.0) temeli, web 1.0’dir. 1990’1l yillar-
da toplumsal alanlarda yer edinmeye baglayan web 1.0 uygulamasiyla gazetelerin
yer ve zaman kist1 olmadan haberleri yayinlamasi, okuyucunun ilgisinin artmasi-
na neden oluyor ve boylece yeni bir ortamda gazete okumanin rahatligina ulasan
okuyucu, internet gazeteciliginin gelisiminde en biiyiik rolii oynuyor. Internet
gazeteciligi ile ilgili farkli tanimlar yapilsa da ortak noktas: {i¢ temelden olusur:
Gecirdigi asamalar, eklenen unsurlar ve internet ortaminda yayin. Bu ii¢ unsur
internet gazeteciliginin ana 6zellikleridir. Bardoel ve Deuze (2001, s. 92), dijital
gazetecilik tiirii olarak nitelendirdikleri internet gazeteciligini basili gazetecilik,
radyo gazeteciligi ve televizyon gazeteciliginden sonra dordiincii tiir gazetecilik
olarak degerlendirirken Boczkowski (2004) de internet gazeteciligini, basili gaze-
teyi “bir iiriin olarak belirleyen, sinirlayan niteliklerin” gecersiz oldugu dinamik
bir gazetecilik olarak yorumlar. Pavlik (2013), internet gazeteciligini tanimlar-
ken, haber {iiretim ve sunumundaki degisimlere vurgu yapar. “Baglamsallastiril-
mis gazetecilik” kavramini kullanan Pavlik, cevrimici ortamlarda haberin yeni
iceriklerinin olustugunu kaydeder.



Internet haberciliginin ilk 6rnekleri 1980’li yillarda Amerika Birlesik Devletleri’n-
de goriiliiyor. Ancak o donemde internet haberciligi yazili basin kadar ilgi cekmiyor
(Gunter, 2003’ten akt. Narin, 2017, s. 28). Diinyada internet gazetelerinin ilk or-
nekleri The Washington Post, Times, Mirror, Tribune’e aittir. (Giircan, 1999, s. 32).
1990’l1 yillarin sonunda, Ingiltere’de Southport Reporter, Amerika’da ise Atlantic
Highlands Herald gazeteleri sadece internet iizerinden yayin yapmaya baglamistir
ve bu gazetelerin basili kopyalar: yoktur (Narin, 2017, s. 28). Tiirkiye’de de diinya
ile es zamanli olarak internet gazeteciligi 6rnekleri verilmistir. Zaman gazetesi (2
Aralik 1995), bunlardan ilkidir. Ardindan Milliyet gazetesi (26 Kasim 1996); deva-
minda da Hiirriyet, Sabah ve Aksam da geleneksel gazeteleri yaninda internetten
de yayinlarina baslamustir. Internette yayinlanan ilk dergi ise Aktiiel’dir. Tiirkiye’de
herhangi bir gazeteye baghh olmadan yayinlanmaya baslayan XN (25 Ocak 1996),
ilk bagimsiz haber sitesidir (Birsen, 2010, s. 3).

Internet gazetelerinin ortaya cikmasi geleneksel medyanin gelecegiyle ilgili tar-
tismalar1 da beraberinde getiriyor. Bu tartisma iki yonliidiir: Dijital kiiltiir ortamla-
rinin en 6nemli 6zelliklerinden olan yondesme (convergence), basili gazetecilik ve
dijital gazeteciligi bulusturuyor. Basil1 gazeteciligin yazili olma o6zelligi, gorsellik,
isitsellik ve cesitli formatlarla birleserek internet ortamlarindaki gazetecilik pra-
tiklerine zemin hazirliyor. Ote yandan geleneksel araclardan televizyon, her gecen
giin yeni medya uygulamalarinin eklenmesiyle kendini siirekli yeniliyor. Ornegin;
ev sinema sistemleri, dijital kanallar, fotograflarin televizyonlara entegre edilerek
slayt olarak gosterilebilmesi vb. daha bircok 6zellikle beraber televizyon, kendini
dijital kiiltiire adapte ediyor. Diger taraftan bazi arastirmacilar, interneti gazetele-
rin alternatifi olarak degil, onun bir ilavesi olarak diisiinmekte ve gazetelerin yayin-
larinin sona ermesinin miimkiin olmayacagini savunuyorlar (Erlindson, 1995’ten
akt. Narin, 2017, s. 29).

Broomley ve Hardt’a gore (akt. Steensen, 2011, s. 311), internetin ortaya ciktig1
1990’1 yillarda dijital teknolojinin uygulamalariyla geleneksel gazeteciligin yok ola-
cag iddiasi, pek cok yayin tarafindan dile getiriliyor. Ayrica Newspaper Extinction
Timeline’da (akt. Narin, 2017, s. 30) yaymnlanan bir infografikte, basili gazetelerin
oOlecegi kehanetinde bulunularak tarih bile veriliyor: 2017 yilinda ABD’de (ki hala ba-
sil1 gazeteler devam etmektedir), 2019’da Birlesik Krallik’ta, 2036’da da Tiirkiye’de.

Diinyada bu tartigmalar siirerken Tiirkiye a¢isindan durum cok da farkh degildir.
Tiirkiye Istatistik Kurumu’'nun (TUIK) 2018 Yili Yazili Medya istatistikleri Rapo-
ru'na gore Tiirkiye’de basili gazete ve dergi sayisinda 2017 yilina gore yiizde 2,6
oraninda diisiis goriilmektedir (www.birgun.net, 2019). Bircok gazete kapanmasina
ya da yayinlarini sadece internet ortaminda devam ettirme karari almasina ragmen
bu 6rneklerden en 6nemlisi, Radikal gazetesinin 24 Haziran 2014 tarihinde basili
alandan dijital alana ge¢cmesi ve dijital alandaki yayinlarin1 da 2016 yilinin basla-
rinda durdurmasidir.


http://www.birgun.net

Tiirkiye’de ve diinyada basili gazetelerin, bu tiir 6rnekler iizerinden, gelecegi ko-
nusulurken dijital dogan yayin kuruluslar1 bu tartismalarin yoniinii belirlemektedir.
Gelismis cogu iilkede gazetecilik alaninda web 3.0 temelli uygulamalar kullanilir-
ken Tiirkiye’de web 2.0 temelli uygulamalar, haberin iiretim siirecinden yayin son-
rast siirece kadar varligini etkin sekilde devam ettirmektedir. Artik yayin kurulus-
lar1 icin dijital olarak dogmak veya dijital ortamda (da) yayinlarina devam etmek
mecburiyet haline geliyor. Teknolojinin gelismesi ve alanlar1 doniistiirmesi, gaze-
tecilik yapma bicimlerini temelden etkiliyor. Haber {iretimi, dagitimi ve tiiketimi
baglaminda haber merkezleri farklilagirken gazetecilerin haber iiretim siireclerine
iliskin pratikleri de degisiyor (Karatabanoglu, 2019a).

Her yeni teknoloji ile birlikte alternatif iletisim olanaklar:1 giindeme gelmekte
ve alternatif medya baglaminda bu tartismalar siirmektedir. Tiirkiye’de 2013
yilinin Mayis ay1 sonlarinda baslayan Gezi Park:i Direnisi, dijitallesmenin ola-
naklarinin en iyi sekilde kullanildigi, alanin doniisiimiiniin en iyi gostergesi ve
alternatif medya mecrasinin giiclendigi olaylardan biridir. Ana akim medyanin
bu olaylar1 yok sayarak haberlerde yer vermemesi bireylerde patlamanin fitilini
ateslemis, eline cep telefonunu alan olay yerinden 6zellikle Usetream {izerinden
canli yayinlar yaparak, video cekip sosyal medya hesaplarinda yayinlayarak al-
ternatif medya tartismalarinin yeniden ve giiclii bir sekilde giindeme gelmesini
sagliyor. Gezi Direnisi sonrasinda pek cok alternatif medya kurulusu gazetecilik
alaninda etkin hale gelirken, bircok alternatif medya kurulusu da yayin hayati-
na basliyor.

Alternatif medya mecralari, gazetecilik alaninin kiiciik 6lcekli alt alanlarini olus-
tursa da, alandaki miicadelede giiclenirken ana akim medyanin alandaki egemen-
ligini sarsmaktadir. Buna karsin toplumsal yasamda ana akim medyanin toplumsal
sorumluluklarini yerine getirmekten 6te egemen giiciin sOylemlerini mesrulastirma
ve yayginlastirma cabasi ile yayincilik anlayisi, gitgide giivenilirligini kaybetmesine
neden olmaktadir.

Gazetecilik alaninda egemen ana akim medyanin giiciiniin zayiflamasinda, alter-
natif medyanin da giiclenmesinde 6énemli rolii bulunan dijitallesmenin gazetecilik
alanim1 hangi ugraklarda doniistiirdiigii, bu doniisiimiin haber iiretim siirecine ve
bu siireci gerceklestiren gazetecilerin kimliklenmelerindeki roliinii, habercilik pra-
tigini gerceklestirenlerin kurumsal ve bireysel anlamda eylemlerinin altinda yatan
ve onlar1 habercilik pratigine yonelten etkenlerin neler oldugunu, dijitallesme ile
birlikte alan doniisiirken habercilik pratigini gerceklestirenlerin bu doniisiimde na-
sil rol oynadiklarini ortaya koymak bu ¢alismanin amacidir.

Calismanin kuramsal cercevesi olarak Fransiz Sosyolog Pierre Bourdieu’nun sos-
yolojiye kazandirdig1 habitus, alan ve sermaye kavramlari secilmistir. Bu se¢cimin
nedeni birinci olarak, Bourdieu’'nun gazetecilik alanina 6zel 6nem atfetmesi, bu ala-
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n1 edebiyat ve politika ile birlikte {i¢ alandan biri olarak vurgulamasi ve gazetecilik
alanini bu ¢ alan icinde en 6zerk; ancak diger alanlara en bagiml alan olarak gor-
mesidir. Ancak kuramsal ¢ercevenin secilmesinde en 6énemli neden, Bourdieu’nun
alanlar1 bir miicadele alani olarak gérmesi ve alanda gerceklesen eylemleri acikla-
yabilmek icin 6ncelikle bu eylemlerin altinda yatan etkenlerin, eylemi gerceklesti-
renlerin sinif ve alan icindeki konumlari ile birlikte arastirilmas: gerektigine yaptigi
vurgudur. Bu baglamda, haberin iiretim siirecinin aciklanmasinda habercilik pra-
tigini gerceklestirenlerin, eyleme yonelmesini saglayan etkenlerin kurumsal yapi
icindeki konumlaniglar ile birlikte Bourdieu’nun ortaya koydugu kavramlarla ele
alarak aciklamanin miimkiin olacag: goriisii, kuramsal cercevenin belirlenmesinde
temel rol oynuyor.

Literatiir arastirmasinda Ulusal Tez Merkezinde gazetecilik alaninda “Pierre Bour-
dieu” anahtar kelimesiyle yapilan taramalarda Hiiseyin Kose’nin TV Tartisma Prog-
ramlarinda Kulis Sosyolojisi (Pierre Bourdieu Sosyolojisi A¢isindan Bir Yaklasim) ve
Cem Koray Olgun’un Tiirkiye’de Kamu ve Ogzel Televizyon Kanallarinda Haber Uretim
Siireglerinin Isleyisi, Erman Yiice’nin Simgesel Seckinler ve Habitus: Hiirriyet Gazetesi’n-
de Kése Yazarhig, Onur Dursun’un Yasam Diinyastun Somiirgelestirilmesi Uzerinden
Tiirkiye’'de Kése Yazarlart Uzerine Bir Analiz adli doktora tezleri ile karsilasiimakta-
dir. Bu tezlerin kuramsal cercevesi Pierre Bourdieu’nun sosyolojik kavramlarindan
olugsmaktadir. Teknolojik gelismelerin gazetecilik baglaminda incelenmesi ile ilgili
olarak Aylin Aydogan’in Basin Endiistrisinde Doniisiim ve Internet Gazeteleri, Engin
Gaglak’in Kitle Iletisim Araglarindaki Teknolojik Gelismelerin Haber Uzerine Etkileri,
Murad Karaduman’in Yeni fletisim Teknolojileri Baglaminda Haber Uretim Siireci ve
Haberin Yapist: Dogan ve Dogus Grubu Ornegi, Tolga Cevikel’in Web 2.0, Bloglar ve
Gagetecilik: Tiirke Politik Bloglarin Profesyonel Medya ve Gagzetecilikle iliskisi, Petek
Durgec¢ Aydogan’in Yeni Medya Diizeni ve Dijital Habercilik: Kaynak ve Alict Baglamin-
da Bir Aragtirma, alternatif medya ve internet haberciligi {izerine Serdar Horuzun
Alternatif Medya ve Internet Gazeteciligi adl1 doktora tezleri mevcuttur. Bu cercevede
calisma, Bourdieu’nun sosyolojik kavramlari olan habitus, alan ve sermayeyi temel
alarak dijitallesme ile gazetecilik alanindaki doniisiimii alternatif medya iizerin-
den kurarak sahadan orneklerle ve habercilik pratigini gerceklestirenler ile gorii-
serek ortaya koymasi bakimindan literatiire yapacag: katki anlaminda 6nem arz
etmektedir.

Son donemde, her donemden daha yogun sekilde, iktidarin medya iizerindeki
baskilarini artirmasi; ancak buna ragmen ana akim medyanin iktidarin egemen soy-
leminin yaninda yer alip bu soylemi mesrulastirma ve goriiniir bicimde yayginlas-
tirma cabasi tepkilere ve elestirilere neden olmaktadir. Ana akim medyaya olan bu
tepki, insanlarin haber alma tercihlerini alternatif medyaya yoneltiyor ve alternatif
medyanin gazetecilik alanindaki konumunu degistirmeye basliyor. Alternatif med-
yanin alandaki konumunda dijitallesmenin nasil bir pay1 oldugunu arastirma istegi;
diger taraftan alternatif medyanin, tanim olarak net bir sinirinin cizilememesi ne-
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deniyle arastirmacida uyandirdig1 merak, calisma evreninin dijital dogan alternatif
medya kuruluslar1 olmasim saglamistir. Arastirmanin 6rneklemini 140Journos, Do-
kuz8 Haber, T24, sendika.org, Gazete Duvar olusturmaktadir. Orneklem kiimesinde
yer alan 140Journos, Tiirkiye’de ilk defa Whatsapp uygulamasi iizerinden tartisma
forumlar1 olusturan, daha sonra bu habercilikten vazgecerek belgesel habercilik
tarzi farkl bir yapiya doniistiigii ve haberin temellerini merak iizerine kurdugu icin,
Dokuz8 Haber yurttas haberciligi alaninda temel ve yaygin egitimler vererek biin-
yesine iilkenin dort bir tarafindan yurttas habercisi dahil etmesi ve bu ag1 giderek
genislettigi icin, sendika.org’un yayinlarinin 62 kez durdurulmasi ve 63. kez yayin
hayatina baglayarak Tiirkiye’de en fazla kapatilan dijital yayin oldugu icin, T24 ve
Gazete Duvar’'in kurucu/yonetici kadrosunun geleneksel medya kokenli olmasi iti-
bariyle geleneksel ve dijital medya ayriminda kesisen ve benzesen yonlerin ortaya
konabilmesi icin secilmistir.

Calismada, dijitallesmenin haberin iiretim siireclerini ne yonde doniistiirdiigii,
bu doniisiimde nelerin rol oynadig1 sorusuna cevap aranmaktadir. Arastirmanin
sinirhiliklarindan biri, geleneksel ana akim medyanin haber {iretim siirecleri ile bir
kiyaslama yapilmamis olmasi; digeri ise 6rneklem olarak secilen medya kuruluslari-
nin dijital yayinlarinin incelenmemis olmasidir. Arastirmada, dijital ortamda yayin
yapan alternatif medya kuruluslarinda habercilik pratigini gerceklestirenlerin bu
eylemi gerceklestirme siirecleri ve bu eylemi etkileyen faktorler ortaya konuyor.

Galisma, kuramsal cerceveyi olusturan Fransiz Sosyolog Pierre Bourdieu’nun sos-
yolojiye kazandirdig: habitus, alan, sermaye kavramlar1 ve Bourdieu’nun sosyoloji-
sine iligkin literatiir taramasi ile baglamistir. Bourdieu sosyolojisi ile baslayan, alter-
natif medya ile devam edilen kuramsal kismin ardindan saha caligmasi i¢in hazirlik
yapilmistir. Saha calismasi icin ilk olarak sorular hazirlanmistir. Bourdieu’nun, fail
ve yapinin bir arada ele alinmasi gerekliligi goriisii goz oniinde bulundurularak
hem yapiya yani gazetecilik alanina iliskin hem de alandaki eyleyicilerin yani ga-
zetecilerin bulundugu alan, sermaye, habitusa iliskin konular, sorular1 olusturmus-
tur. Bu cercevede, habitus alan, sermaye, dijitallesme ve alternatif medya konular1
temel alinmigtir. Bu kavramlarin icinde barindirdig1 egitim, beceriler, pratikler,
kimliklenme, is rutinleri, etik ve kurumsallasmaya iliskin sorular hazirlanmistir.
Sorularin hazirlanmasinin ardindan saha calismasi icin secilen alternatif medya ku-
ruluglarinin yetkilileri ile iletisime gecilmis, calismanin konusu ve amaci anlatilmais,
goriismeler ve gozlem icin tarih belirlenmistir. ilk saha calismasi 140Journos’ta 23
-28 Nisan 2018 tarihleri arasinda (6 giin, 6 kisi) yapilmistir. Daha sonra Gazete Du-
var Ankara Temsilciligi'nde® 9-11 May1s 2018 tarihlerinde (3 giin, 4 kisi), sendika.
org’ta 21-27 Mayis 2018 tarihleri arasinda (7 giin, 5 kisi), T24’te 28 May1s 2018-2
Haziran 2018 tarihlerinde (6 giin, 4 kisi), Dokuz8 Haber’de 29 Mayis 2018-2 Hazi-

® Ankara’da gerceklesen tek saha calismasi Gazete Duvar Ankara Temsilciligi’nde yapilan goriisme-
ler ve gozlemdir. Bunun disinda tiim goriismeler ve gozlem istanbul’daki kuruluslarda gercekles-
mistir.
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ran 2018°¢ tarihlerinde (5 giin, 4 kisi) gerceklesmistir. Goriismelerin ve gozlemin son
durag: 28-29 Haziran 2018 tarihlerinde (2 giin, 2 kisi) Gazete Duvar’in Istanbul’da-
ki editoryal merkezi olmustur.

Tablo 1: Calisma kapsaminda gerceklestirilen goriisme ve gozlemlere iliskin genel bilgi.

Goriisme ve Gozlem | Goriisme ve Gozlem
Yayin Kurulusu gerceklestirilen gerceklestirilen giin | Goriisiilen kisi say1s1
tarihler sayisi
140Journos 23-28 Nisan 2018 6 giin 6 kisi
Gazete Duvar (An- . ..
kara) 9-11 Mayis 2018 3 giin 4 kisi
Gazete %‘L‘ﬁ‘r (stan- | 54 59 Haziran 2018 2 giin 2 kisi
sendika.org 21-27 Mayis 2018 7 glin 5 kisi
28 Mayis-2 Haziran .. ..
T24 2018 6 giin 4 kisi
dokuz8 HABER 29 Mayis-2 Hazitan 5 giin 4 Kisi
2018

TORLAM || e 29 giin 25 kisi

Toplam 29 giin siiren saha ¢alismasinda, goriismeler 6éncesinde goriismenin kim-
lerle yapilacag: kurulus yetkilileri ile birlikte belirlenmistir. Bu belirlemede, ya-
yin kuruluslarinin kurucusu veya yoneticisi konumunda olma, kurulusta farkli un-
vanlara sahip olma, farkli is yapma temel rol oynamistir’. Kuruluslarda goriisme
yapilacak toplam kisi sayis1 onceden belirlenmemistir. Kuruluslarda calisilan giin
sayilarinin farkli olma sebebi; goriisme yapilan kisi sayisi, bu kisilerin uygun giinii-
nii ayarlama, kuruluslarin yogunlugu nedeniyle goriismelerin uzamasidir. Goriisme
yapilan katilimciyla goriisme oncesinde veya sonrasinda haber alaninda birlikte
bulunulmus, habercilik pratigi gerceklestirirken, ofiste haberin yazimu siirecinde ve
ofislerin yerlesim mekanlarin1 gézlemlemek amaciyla ofis icinde fotograflar cekil-
mis, gozlem notlar1 alinmistir. Goriismeye katilan kurulus yetkilileri disindakilere
45, kurulus yetkililerine ise 47 soru yoneltilmistir. Sorular, her soru olmasa da,
goriismeye katilan kisilerin yetkili olup olmamasina bagh olarak farklilik goster-
mistir. Kurucu veya yetkili unvanina sahip katilimecilara kurulusla ilgili de sorular
sorulmustur. Boylece yapilandirilmis® olarak planlanan goriismeler, yar1 yapilandi-

¢ T24 ve Dokuz8 HABER ile yapilan goriismeler ve gozlem tarihi, 24 Haziran 2018 secimleri 6n-
cesine rastladigindan kuruluslarin yogunlugu nedeniyle ¢akismis olup bu sorun, sabah Dokuz8
Haber’de, 6gleden sonra da T24’te calisma yapilarak asilmistir.

7 Calisma kapsaminda ayni kurulusta ayni isi yapan farkli kisilerle de goriisiilmiistiir.

8 Yapilandirilmis goriisme, sorularin onceden hazirlanarak bu sorularin disina ¢ikmayan, ne tiir
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rilmis® goriismeler olmustur. Goriisme sorular1 6nceden hazirlanmis ancak goriisme
sirasinda verilen yanita gore ek sorular da yoneltilebilmistir. Gorlismelerin toplam
siiresi yaklasik 27 saattir. Goriismeler, ses kayit cihazi ve cep telefonu ile kayit alti-
na alinmistir. Goriismelerin ardindan goriisme desifreleri NVIVO 12'° programinda
yapilmis', gézlem sirasinda cekilen fotograflar da NVIVO 12 programina aktaril-
mistir. Goriisme metinleri ve fotograflar kodlara ayrilmistir. Kodlamalar, 6nceden
hazirlanan sorularin ve verilen cevaplarin igerigine gore yapilmis olup bir soruya
verilen cevap birden fazla kodlamaya sahip olabilmistir.

Goriismeye katilan 25 kisiden 9 kisi kadin, 16 kisi erkektir. Katiimcilardan 3
kisi halen yiiksek lisans egitimine devam ederken 3 kisinin iiniversite egitimi halen
siirmektedir'?. Bir kisi yliksek lisans, 16 kisi iiniversite, 2 kisi lise mezunu olup iini-
versite egitimini tamamlayanlardan 9 kisi iletisim Fakiiltesi'nden mezun olmustur.
Katilimcilar editor, fotograf editorii, vision teller, videograf, kurucu, genel yayin
yonetmeni, yurttas habercisi, Ingilizce haberler sorumlusu, muhabir, temsilci, dis
haberler editorii, ¢evirmen, yazi isleri miidiirii, yazar editorii, genel koordinator,
makale yazar1 gibi unvanlara sahip olup birden fazla unvani olan da vardir. Go-
riismeye katilanlarin yas ortalamas: 35 olup en geng yas ortalamasina sahip yayin
kurulusu, sendika.org’tur.

Calismada etik kurallara uyulmas: konusunda titiz davranilmistir. Giivenin sag-
lanmas1 amaciyla danigsmanin yazili referansiyla kuruluslara gidilmis, yetkililerden
kuruluslarinda gozlem yapilmasina riza gosterildigine dair belgeler alinmistir. Fo-
tograf cekilecegi ve calismada bu fotograflara yer verilecegi bildirilmis, bu konuda
da sifahi izinler alinmistir. Ayrica goriismeler oncesi katilimcilara ¢aligmanin amaci

verilerin toplanacagini ayrintili olarak goriisme planinin aynen uygulandig: goriisme tiiriidiir (Ka-
rasar, 1995, s. 167).

9Yar1 yapilandirilmig goriisme, sorular 6nceden hazirlanmis olsa da goriisme sirasinda goriismenin
gidisat1 ve verilen cevaplara iligkin olarak ekleme veya ¢ikarmalarin olabildigi goriismedir (Kara-
sar, 1995, s. 168).

10 “NVIVO programi, verilerin analize hazirlanmasi igin dokiim ortami sundugu gibi bir metin
belgesi olarak bilgisayarda dokiimii yapilan bir belgeyi de program icerisine alip bu belgeyi ses,
video veya fotograf gibi ilgili veri tiiriiniin dokiim alanina aktarilmasina ve ses ya da video kaydinin
biitiiniiniin dékiimiiniin yapilmasina gerek kalmadan da analiz yapilmasina olanak saglar. NVIVO
programinda ses, video, fotograf ve metin gibi veri tiirleri iizerinden dogrudan kodlama yapilabilir”
(Yurdakul vd., 2016, s. 11). NVIVO, bir analiz yontemi olmayip nitel analize hazirlik programidir.
Arastirmaciya analiz 6ncesi hazirlikta kolaylik saglar, verilerin konulara gore kodlanmasinda, gor-
sellestirilmesinde veya haritalanmasinda, goriismelerde en ¢ok kullanilan kelime sayisinin belirlen-
mesinde yardimet olur.

1Arastirmaci, NVIVO 12 analiz programinda calismak icin An1 Yayincilik tarafindan diizenlenen
NVIVO Nitel Analiz Programi Baglangi¢ Egitimi (Eyliil 2017) ve NVIVO Nitel Analiz Programu ileri
Diizey Egitimi (Ocak 2018) almstur.

12 Haziran 2018 tarihi itibariyle
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ve konusunu iceren, istenildigi an ¢alismadan cekilinebilecegi hakkinda bilgi veri-
lerek; kisisel bilgilerin anonimlestirilecegi taahhiidiinde bulunulmus, katilimcilarin
yazili onanmis rizalar1 alinmistir. Kurulus yetkililerinden ayrica isimlerinin agikca
yazilabilecegini iceren (calismanin gerekli kisimlarinda) rizalar1 daha sonra What-
sapp araciligiyla alinmistir.

Calisma iki boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde kuramsal cercevenin cizil-
digi Pierre Bourdieu’nun sosyolojik kavramlari olan habitus, alan ve sermaye kav-
ramlarina iliskin ana basliklarda sinifsal ve bireysel habitus, doxa, illusio, oyunun
kurallar, iktisadi sermaye, sosyal sermaye, kiiltiirel sermaye ve simgesel sermaye
alt bagliklarda tartisilirken teknolojiyi kullanma becerisine iliskin teknik sermaye
baslig1 aciliyor. Bourdieu’'nin gazetecilik alanini nasil tanimladigina iliskin kuram-
sal cerceve alanda gazetecilerin konumlarinin tartisilmasi ile sonlaniyor.

Calismanin son boliimii olan ikinci boliim, alternatif medyaya yaklagimlar ile
basliyor. Atton, Carpentier, Fuchs, Sandoval, Dagron, Bailey gibi alternatif med-
yaya iliskin yaklasimlar sunan arastirmacilarin goriisleri dogrultusunda alternatif
medyaya iligkin cesitli tanimlar ortaya konarak, alternatif medyanin ne oldugu, ne
olmadig: tartisiliyor. Alternatif medya disinda saha caligmasinin bulgular1 da yine
bu béliimiin iiclincii bashg1 olan “Dijital Kiiltiirde Alternatif Medyamin Haber Ure-
tim Stiregleri’nde ele aliniyor. Bu baslik altinda gazetecilik alaninda rutin pratikler
olan haber takibi, haberin dogrulanmasi/dogrulatilmasi, giindem toplantilar1 alt
basliklarda ele aliniyor ve alternatif medyada dijitallesmeyle birlikte alanin rutin
pratiklerinin nasil doniisiime ugradig: ortaya konuyor. Boliimiin diger basliklarinda
araclar, haberin {iiretim siirecinde ve sonrasinda tiiketime iligkin mekanlar, haber
kaynaklari, dijital kiiltiiriin getirdigi en 6nemli doniisiim olan izleyici/okuyucunun
konumu, gazetecinin alanda haber iiretim siirecini etkileyen kimliklenme boyutun-
da teknolojik araclar1 kullanma becerisi ve mesleki deneyimleri, is giivencesi(zligi)
ve prekar duruma gelmesi, alandaki diger oyuncularla isbirligi ve rekabeti, diji-
tallesme ile yeni unvanlarin ve yeni alanlarin ortaya ¢ikmasiyla alternatif medya
kuruluslarinin gazetecilerden ne yonde beklentilerinin bulunduguna iliskin baglik-
lar, kurumsallagsma boyutunda alternatif medya kuruluglarinin gazetecilere verdigi
egitim, gelir modelleri, orgiitlenme yapis: tartisilirken gazetecilerin dijital kiiltiirde
alana iliskin beklentileri de bu béliimde yer aliyor. ikinci béliimde, ele alinan Etik
Tartismalar ve alternatif medyanin bu tartismalarda nerede durdugu boéliimiin ve
calismanin son bashigidir. Bu baslikta dijital kiiltiirdeki etik sorunlar karsisinda al-
ternatif medyanin konumu tartisiliyor.
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BIRINCI BOLUM
BOURDIEUCU YAKLASIMLA GAZETECILIK PRATIGI

Bourdieu Sosyolojisi ve Medyay1 Alan Olarak Kavramsallastirmak

Pierre Bourdieu, toplumu bir alan olarak kabul eden ve analizlerini bu alanin ya-
pisini en nesnel bicimde goriiniir kilacak sekilde olusturan bir sosyal bilimcidir.
Toplumsal yapiy1 alan teorisi ile agiklayan Bourdieu’'nun bircok kavrami insani
yapida, yapiy: ise insanda anlamaya calisir. insan, Bourdieu sosyolojisinde hem
o0zne hem de nesnedir; yani yapi insam sekillendirir, insan da yapiy1. Bu durum,
Bourdieu’nun faillere verdigi onemden kaynaklanir. Alan teorisinde, eylemi ger-
ceklestiren failler {izerine odaklanan Bourdieu, teorisini olustururken kiiltiirel
iiretim alanindaki miicadelelere ve bu miicadelenin bicimleri ile alandaki faille-
rin konumlarina yogunlasir.

ikili yaklasimlara sicak bakmayan Bourdieu, ikilikleri birbiri icerisinde eri-
terek ele alinan olaya biitiinsel yaklasmay1 tercih eder. Ayrica hem teorik hem
de pratik bilginin 6nemine dikkat ¢eker. Saf teorik ve saf pratik arastirma yon-
temlerini pek onaylamaz. Ona gore pratik; teori tarafindan dogrudan yonlen-
dirilmez, teorik olan ile pratik olan eszamanli ve birbirini destekleyerek yii-
riimelidir. Bourdieu, metodoloji ile kuramin birbirini tamamlayan bir siirec
oldugunu vurgular. Toplumsal yapinin bireyler iizerindeki etkisini ortaya koyan
Bourdieu, bireyin eylemlerini gerceklestirirken aldig1 inisiyatiflerini de tartisir.
Bourdieu’nun alan teorisi, tiim alanlara uygulanabildiginden islevseldir.

Bourdieu, bireyi incelerken, onu sadece bedensel varlik olarak degil, onun
alanda konumlanmasini saglayan eylemlerini, bu eylemlerin olusumunda etkili
olan aile, egitim, sinif ile bunlarin iirettigi/yeniden {irettigi ve bunlarla iireti-
len/yeniden iiretilen habituslariyla birlikte ele alir. Bourdieu, bireyin davranis-
larin1 anlamlandirabilmek icin eylemlerinin altinda yatan bilinci arastirmanin
gerekliligi iizerinde durur. Ona gore birey, alani hem fiziksel olarak isgal eder
hem de habitusuyla. Bourdieu, esas olanin sinif habitusu oldugu vurgusunu ya-
parak bireyi sinifin sekillendirdigine dikkat ceker.

Bourdieu yapiy1 incelerken, nesnel yap1 ve 6znel yap: ikiligini asma cabasi
icindedir ve yapiyi, birey ile bireyin pratiklerinin olusturdugu bir biitiin ola-
rak ele alir. Bourdieu’da yapi, bireylerin pratiklerini dogal olarak bi¢cimlendirir.
Burada yapi, bireyin pratiklerini kisitlamaz, aksine onlar1 bicimlendirir ve ayni
zamanda da onlar tarafindan bicimlendirilir. Bourdieu, yapiy1 acgiklarken habi-
tus kavramina ilave olarak alan ve sermaye kavramlarini da ortaya koyar. Bu
kavramlar, alanda bulunan bireyin eylemlerinin degerlendirilmesinde derin bir
inceleme ve bir aciklama imkani sunar.
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Bourdieu’nun (2010) temel anlamda ii¢ alandan biri (edebiyat alani, politika
alani ve gazetecilik alani) olarak niteledigi gazetecilik alani, sadece gazeteci-
lerin haber {iretiminin eylemsel boyutundan ibaret degildir. Bu siirecte, gaze-
tecileri eyleme yonelten bilingleri, i¢cinde bulunduklar: alan, sahip olduklar:
sermayeleri etkilidir ve haber iiretimi pratiklerinin altinda yatan etkenler ayni
zamanda gazetecinin alandaki yerini (konumunu) gosterir. Bu baglamda Schultz
(2007), gazetecilik alaninin ve bu alanda gazetecinin konumunun Bourdieu’nun
sosyolojik yaklasimlari olan habitus, alan ve sermaye ile birlikte ele alinarak
anlasilabilecegini ifade eder.

Bourdieu’ya (1997a, s. 27) gore, catisma ve rekabet ortaminda bulunan ga-
zetecilerin alandaki konumlari; yaglari, egitimleri, cinsiyetleri, calistig1 yayin
kurulusu gibi faktorler tarafindan belirlenir. Alanda bazi gazetecilerin diger
meslektaglarina gore, daha giiclii bir konumda olmasini saglayan sey, haber
secimleridir (Schultz, 2007, s. 194). Gazetecilerin haber se¢imlerinin altinda
yatan nedenler, cok boyutlu olarak Bourdieu’'nun kavramlariyla derinlemesine
ele alinir.

Bourdieu’nun bu ¢alisma icin 6nem tasiyan kavramlar: arasinda habitus, alan
ve sermaye yer alir. ilaveten bunlarla baglantili olan doxa ve oyun da calismay1
anlaml kilacak kavramlardir. Ciinkii medya bagh basina bir alandir ve bu alanin
bir habitusu vardir. Her iki unsur da (alan, habitus) sermaye tarafindan siirekli
sekillendirilir ve yeniden {iiretilir. Medya alanina makro diizeyde yaklasildiginda
bu alanin toplumsal alanla da baglantilarinin siki oldugu goriiliir. Bu nedenledir
ki, bu calismanin temel diisiincesini anlasilir kilabilmek ve durumu analiz ede-
bilmek icin Bourdieu’nun sosyolojisine genel olarak deginmekte yarar vardir. Bu
baglamda, Bourdieu’'nun temel kavramlarindan habitus, alan, sermaye ile doxa
ve oyun kavramlarini genel olarak aciklamak gerekir.

Eylemlerin Mantig1 ve Bourdieu’nun Sosyolojik Kavramlari

Habitus

2

“Habitus, zorunlulugun erdem haline gelmesidir
(Bourdieu, 2015a, s. 537)

Habitus, bireyin toplumsal uzamda davranislarini sekillendiren, bireye yol gos-
teren, toplumsal alani/yapiy1 etkileyen ve ayni1 zamanda onlardan etkilenen bir
bilin¢g durumudur. Bourdieu’nun, bireyin toplumsal davranisini nesnel bicimde
aciklayabilmesini saglayan en verimli kavramlarindan birisidir. Bourdieu habi-
tusu, alan icinde sekillenen ve alani sekillendiren bir yetke olarak nitelendirir.
Bourdieu’ya gore habitus, failleri eyleme sevk eden itici bir giictiir.
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Habitus kavrami, daha once pek cok sosyolog!® tarafindan farkli bicimler-
de kullanilmis olmasina ragmen Bourdieu, bu kavrama belirgin bir rol yiikler.
Bourdieu’nun kendi eserlerinde bile farkli anlamlarda yer bulan ve kesin bir
tanimi bulunmayan habitus, Aristoteles’in, Saint Thomas d’Aquin tarafindan
terciime edilen, heksis kavramindan ortaya ¢ikmistir (Bourdieu, 2018a, s. 162).
Heksis, egitim araciligiyla saglanmis olan, bireylerin eylem kapasitesinin altya-
pisini olusturan davranis bi¢cimi ve beceri gibi durumlar: ifade eder (Jourdain ve
Naulin, 2016, s. 41-42; Bourdieu, 2018a, s. 162). Bu tanimdan yola ¢ikan Bour-
dieu, habitusu; eyleme yonelik egilimler, diirtiiler, tercihler, begeniler, hisler,
faillerin diinya goriisii, becerileri, pratik toplumsal yetenekleri, amaclari, bek-
lentileri (Smith, 2005, s. 188) anlamlarina karsilik olarak kullanir!*. Bourdieu
(1999, s. 281), habitus kavramini kullanma amacini, bireyin etkili ve yaratici
gliclerini ortaya koymasi olarak aciklar.

Bourdieu’nun habitus kavraminin, 6ncelikle yapi ve fail anlayisinin bir iiriinii
oldugunun bilinmesi gerekir. Habitus, genel ifadeyle bireylerin egilimlerinin,
varsayimlarinin, yargilarinin, davraniglarinin, en onemlisi aile icinde ve egi-
tim yoluyla elde edilen uzun vadeli bir sosyallesme siirecinin sonucudur (Ne-
veu ve Benson, 2010). Habitus, bireyin sosyallesme siireci boyunca, farkli ve
beklenmedik durumlarla basa c¢ikabilmesini saglayan birtakim stratejiler ortaya
koyar (Bourdieu, 2018b, s. 52). Bu stratejiler, bireyin toplumsal yasamda kar-
silastig1 durumlarla basa ¢ikmasini saglar. Birey, farkli olaylar karsisinda farkl
stratejiler uygulayarak siirekli habitus iiretir ya da habitusunu yeniden iiretir.
Uretilen/yeniden iiretilen habitus, bireyin bedeninde yerlesir, somut hale gelir
ve davranis seklinde ortaya ¢ikar. Habitus, bir bilinctir. Bu bilin¢ bireyleri, de-
neyimlerine ve ait olduklar: siniflara gore toplumsal yapi1 icinde konumlandirir
(Sathivel, 2017; Dursun, 2018, s. 77). Birey, toplumsal alandaki konumuna gore
karsilastigi durumlarla ilgili harekete gecer. Bireyin harekete gecmesini sag-
layan habitus, dogustan gelmez, sonradan kazanilir (Bourdieu, 1999, s. 282).
Bireyin habitusu, yasaminin ilk yillarinda ailede baslar. Okul, is ve iiyesi oldugu
sinifla birlikte habitusu gelisen birey, ayni zamanda tecriibeleriyle de habitusu-
nu etkiler.

Bourdieu (2015b), habitusu aciklarken giindelik yasama vurgu yapar ve habi-
tusun giindelik yasamda belirleyici rol iistlenmesi nedeniyle aliskanlik kavrami
ile karistirildigini ifade eder. Ancak ona gore aligkanlik ve habitus arasinda ince
bir ayrim vardir: Habitus, aligkanlig1 kapsar ancak aliskanlikla ayni anlamda
degildir. Bourdieu, “aliskanlik” yerine “habitus”u kullanmay: tercih eder, bunu

13Habitus; Durkheim, Hegel, Weber, Husserl, Merleau-Ponty, Heidegger, Mouss tarafindan da farkl
bicimlerde kullanilmigtir (Dursun, 2018, s. 79).

14 Sosyalist diisiincenin etkilerini anlatmak icin “habitus” kavramini kullanan Panofsky, bu konuda
Bourdieu’ya ilham kaynag1 olmustur (Bourdieu ve Naulin, 2016; Bourdieu, 1999)
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da cogaltkan-iiretken ikilemi ile acgiklar. Aliskanligin cogaltkan, habitusun ise
iiretken 6zelligi oldugunu (Jourdain ve Naulin, 2016, s. 46); aligkanligin otoma-
tik, tekrarlanan, iireticiden ziyade daha ¢ok yeniden {iretici bir kavrami anim-
sattigini, habitusun ise iiretici bir sey ve belirli birtakim kosullanmalarin iiriini
oldugunu anlatir (Bourdieu, 2018a, s. 162).

Bourdieu’ya (1977) gore habitus'®, toplumsal dissalli§in i¢sellestirilmesiyle
olusur. Bu baglamda habitus iki boyutlu bir kavramdir: Birincisi, “dissalligin
icsellestirilmesi”, ikincisi ise “i¢selligin dissallastirilmasi”dir (Jourdain ve Na-
ulin, 2016, s. 43). Bireyler, toplumsal yasamda karsilastiklar:1 durumlara karsi,
gecmisten gelen deneyimleri ve icinde bulunduklar: siniflarina gére ne yonde
davranis seti olusturacaklarina iliskin fikir sahibi olurlar ve bu fikirler, zaman
icerisinde bireyde icsel hale gelir. Icsel hale gelen bu fikirler, toplumsal ya-
samda karsilastiklar1 durumlarda nasil davranacaklarini diisiinmeden, toplumun
onlardan bekledigi eylemi (pratigi) iiretmelerine olanak saglar (Jourdain ve Na-
ulin, 2016, s. 44-45). Bdylece bireyde i¢sel hale gelen pratikler, toplumsal ya-
samda eyleme doniisiir ve habitusun icselligi digsallastirilir.

Bourdieu (2018a, s. 162-163), habitusun bireyin ge¢mis deneyimlerinin sim-
diki eylemlerini sekillendirdiginden bahisle onun tarihsel 6zelliginin altini cizer.
Habitus, bu 6zelligi sayesinde siirekli yeni deneyimlerle karsilasir ve bu dene-
yimlerle pratikler iiretir, bu pratiklerden etkilenir. Pratikler, giindelik yasamda
tekrarlanarak yatkinliklar sistemini olusturur. Bu sistem Bourdieu’ya gore, daya-
nikli ancak sarsilmaz degildir. Ciinkii bireyin yatkinliklar sistemi, habitusunu
bicimlendiren her durum karsisinda bu yatkinliklarini pekistiren yeni deneyim-
ler yasar (Bourdieu ve Wacquant, 2016, s. 126). Bu deneyimler sonucu habitus,
bireye “kim olsa ayni seyi yapardi” mantigini uygulama olanag1 tanir. Bourdieu,
habitusun bireye bu olanag1 nasil tanidigini aciklarken habitusun biitiinsel 6zel-
liginden yola cikar. Habitusun biitiinselligi, bireyler, mekanlar ve bireyin pra-
tikleriyle ilgili biitiinlesmis tercihler dizisini anlatir. Yani bireyler ve onlarin
gerceklestirdigi pratikleri, fikir ve davranislar1 biitiinsel bicimde aciklamay:
amaclar (Bourdieu, 2015b, s. 22).

Habitus bireyin davraniglarimi sekillendirirken, bireyin davranislar1 tarafin-
dan da sekillendirilir. Burada karsilikli bir etkilenme s6z konusudur ve Bourdieu
bunu, karsiiklilik durumu ile agiklar (Bourdieu ve Wacquant, 2016). Habitus
ve bireyin karsilikli olarak birbirlerini sekillendirmesi basmakalip bir bicimde

15 Bourdieu’nun habitus kavrami, “insaci yapisalcilik” (structuralisme constructiviste) olarak bili-
nen onun “toplumsal eylem kurami”nin temelidir. Toplumsal eylem kuraminin yapisalcilik ve insa-
cilik olmak iizere iki unsuru bulunmaktadir. Habitusun yapisalci yoniine gore, bireylerin bilingle-
rinin disinda bagimsiz sekilde yapilar bulunur ve bu yapilar bireylerin pratiklerini, temsiliyetlerini
belirler. Habitusun insaci yoniine gore; eylem, diisiince ve alg1 semalar1 bireylerde yer edinir ve
toplumsal olarak yapilandirilir (Bourdieu, 1987’den akt. Koytak, 2012, s. 89).
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gerceklesmez; bireye, alana, eyleme, sinifa ve sartlara gore degisir. Her yeni
durumda habitus, yeniden iiretilir. Bourdieu, bu yeniden iiretimi de habitusun bir
ozelligi olarak goriir (Smith, 2005, s. 187).

Bourdieu’ya (1997b, s. 177) gore, toplumun birtakim kodlariyla olusan, siirek-
lilik arz eden, aktarilabilen sosyal yapilar olan habitus, yapisallasmis yapilarin
bilesimidir, devamli insa (construction) ve yeniden insa (reproduction) edilir. Bir
yandan yapiy1 yapilandirirken, bir yandan da yap:1 tarafindan yapilandirilir. Ha-
bitus ge¢mis deneyimler, icinde bulunulan toplumsal sartlar ve sinif tarafindan
yapilandirilirken (Bourdieu ve Wacquant, 2016) bireyin, toplum ve ait oldugu
sinif icindeki habituslarini da yapilandirarak yeni habituslarin olugsmasini sag-
lar. Habitus ayni zamanda aktariabilir (Rehmann, 2015) o6zellige de sahiptir.
Habitusun bu ozelligi, aile veya okulda kazanilan pratiklerin is hayati, spor
aktiviteleri vb. toplumun cesitli alanlarina aktarilabildigini anlatir.

Habitus kavramiyla Bourdieu, yapi/eylem karsitligin1 agsmaya calisir. Habi-
tusta hem yapinin hem de eylemin giicii s6z konusudur. Ikisinin de birbirini
sekillendirmesi bunun en acik kanitidir. Bourdieu, sadece yapi/eylem ikiligini
degil; objektivizm ve siibjektivizm ikiligini de habitusla asar. Habitus, Bourdieu
(2015a) tarafindan, bireysel ve sinifsal habitus olmak iizere ikiye ayrilir. Bu
ayrim, calisma acisindan anlamli oldugundan, kisaca deginmekte yarar vardir.

Bireysel Habitus

Bireyin eylemlerinin 6n planda olmas: nedeniyle bireysel bir kavram gibi algi-
lanan habitus; bu eylemlerin toplumsal hayatta gerceklesmesi ve temelini sosyal
yasamin olusturmasi itibariyle toplumsal bir kavramdir. Bourdieu, insanin tek
basina anlasilabilecek bir varlik olmadigindan hareketle, bireyi sadece biyolojik
yapisi ile agiklamay1 kabul etmez. Ona gore, bireyin biyolojik yapis1 ve habitusu
olmak {iizere iki dogasi vardir (Timur, 2007, s. 208-215). Bireyin habitusu, onu
harekete geciren icsel, zihinsel bir yap1 olarak vurgulanir. Bu zihinsel yap1 icin-
de insanlarin toplumdan elde ettikleri temel bilgiler stoklanir ve bu bilgi stogu
bireysel habitus olarak acgiklanir (Palabiyik, 2011, s. 128).

Bilginin stoklanmasinda yani habitusun olusumunda en 6nemli etken, bireyin
beraberinde yasadig: ailesi, ailesinin ekonomik ve kiiltiirel durumudur (Bour-
dieu, 1997b). Yasaminin ilk yillarinda aile ortaminda, sonrasinda ise okul ile
sosyallesen birey, bu siirecte cevresindeki olaylar1 ve bunlara kars: diger bireyle-
rin verdikleri tepkileri gézlemleyerek, bunlar1 kendi i¢sel diinyasinda sistematik
hale getirip biriktirir. Boylece birey, benzer durumlara karsi nasil davranmasi
gerektigi konusunda sistematik semalar, bu semalar da bireye 6zgii oldugundan
bireysel habitusu olusturur. Ancak, bireysel habitus, bireyin mensubu oldugu
sinifinin habitusundan ayr1 olarak diisiiniilemez. Bourdieu (2015a), habitusun
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her haliikarda sinif habitusu oldugunu belirterek bu durumun, detayh aciklama-
sina girisir.

Swnifsal Habitus

“Habitus, her haliikarda simif habitusudur.”
(Bourdieu, 2015a, s. 18)

Bourdieu habitus kavramini ele alirken, her ne kadar habitusu bireysel ve
sinifsal olarak ikiye ayirsa da, habitusu sinif habitusu olarak kabul eder ve bu
kavrama ayr1 bir 6nem atfeder. Bourdieu’nun sinif habitusuna 6nem vermesinin
nedeni, “sinif”'® kavraminin toplumsal yasamin temel dinamiklerinden olmas:
ve yapidaki belirleyiciligidir. Bourdieu, sinifsal habitus/sinif habitusu kavrami-
n1 ortaya koyarken sosyolojide sinif kavraminin gelismesini saglayan Marx!” ve
bu kavramin farkli boyutlarini kendi yaklasimlariyla ele alan Weber!® ile Durkhe-

6 Toplumsal sinif; birbirine yasam bicimleri, ekonomik ve kiiltiirel konulariyla benzeyen bireylerin
olusturdugu gruptur. Toplumsal siniflar1 olusturan birey 6nemlidir. Ciinkii sinifin olusumunda,
bireyin yasami, begenileri, sinif i¢indeki ve simif disindaki diger bireylerle olan iletisimi, beslen-
me aligkanligi, giyim tarzi, yaptigi sporlar vb. unsurlar belirleyici rol oynar. Toplumsal siniflarda
birey i¢ine dogdugu sinifi, egitim ve elde edecegi sermayelerle degistirebilme imk&nina sahiptir.
Sosyolojide en ¢ok kullanilan kavramlardan olan sinif, cesitli toplumbilimciler tarafindan farkli
boyutlariyla ele alinir. Philippe Beneton, Toplumsal Siniflar (1991) adl kitabinda, sinif kavraminin
Fransizca’ya (classe) 14, ingilizce’ye (class) 16. yiizyilda girdigini ve her iki dildeki anlamini La-
tince’den (classis) aldigini belirtir. Bu dildeki anlamiyla sinif, yurttaslarin sahip oldugu servetlere
gore ayrilan kategorilerini ifade eder. Beneton’a (1991) gore, sinif kavrami Karl Marx’in kaleme
aldig1 iinlii eseri Kapital’in (1872) yayinlamasinin ardindan popiiler olmus ve hi¢ bilinmeyen “simif
miicadelesi” kavrami yayginlagsmaya baslamistir.

17 Marksist gelenek icerisinde simif, hayatlarim1 aym bicimde siirdiiren bireylerden olusan toplu-
luklardir (Burns, 2009, s. 14). Marx, sinifsal ayriminin temelinde, ekonomi oldugunu vurgular
(Beneton, 1991, s. 18). Marx, sinif kavramini, sinif iligkileri ve simif yapisi kavramlari ile ele alir.
Sinif iligkileri, insanlarin iiretken kaynaklardaki hak ve yetkilerinin esitsiz bicimde dagilimin ta-
nimlarken; sinif mevkiileri, bireyleri toplumsal alan i¢inde konumlandirmay saglar. Marx, sinif
iligkileri baglaminda burjuvazi ve proleterya olmak {izere iki siniftan bahsederken; sinif yapisi
anlaminda ii¢ biiyiik siniftan bahseder: Ucretliler, kapitalistler ve toprak sahipleri. Marx’a gore
siniflar, makro ve mikro analizler ile anlagilir. Makro sinif analizlerinde ele alinan temel kavram;
sinif yapisi, mikro sinif analizlerinde ise ele alinan sinifin birey {izerindeki etkisidir. Marksizm’de
bireyin sahip oldugu deneyimler, c¢ikarlar, secimler bireyin yasaminda ve dolayisiyla sinifin
sekillendirilmesinde etkendir. Marksist simif kavramsallastirmasini diger geleneklerden ayiran en
belirgin husus, “somiirii” kavramidir. Yani Marx, somiirii merkezli sinif kavramlarindan bahseder.
Ona gore somiiren kesim, iiretim araclarini elinde tutanlardir (Wright, 2017).

18 Weber, Marx'in sinif kavramin: yiizeysel ele aldigini 6ne siirerek “toplumsal tabakalasma” tipo-
lojisini sunar. Weber’e gore, toplumsal siniflarda belirleyici olan “gii¢”tiir. Ancak Weber, Marx’in
yaptig1 gibi, giicii tek yonlii incelemez. Weber giicii kendi basina bir deger olarak goriir ve giiciin,
toplumun farkli boyutlarinda bulundugunu ifade eder. Weber, bu boyutlar: ii¢ farkli tabakalas-
ma i¢inde goriir: Simf (ekonomik boyuttan dolay1), statii (sosyal boyuttan dolay1) parti (politik
boyuttan dolay1). Weber, her toplumda ekonomik, sosyal ve politik alanlarin hiyerarsik yapilan-
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im'”dan etkin sekilde yararlanmistir. Bourdieu, sinif kavramini gelistirirken Marxiz-
min ekonomik belirleyiciligini, Weberci kiiltiirel diizeni ve Durkheim’in siniflandir-
ma goriislerini harmanlar (Wacquant, 2016, s. 65). Dolayistyla Bourdieu’nun, sinif
konusundaki goriisleri oldukca bilesimlidir: Marx’in, sinift maddi gii¢ iliskilerine
dayandirmasini; Durkheim’in temsilin kolektif boyutunu, yani simiflandirma girisi-
mini 6n planda tutmasini; Weber’in ise kiiltiirel bicimlerin 6zerkligini ve toplumsal
ayrimlarda statiiniin giicii konusundaki kaygilarini kendi goriislerinde birlestirir
(Wacquant. 2014, s. 206-207; 2016, s. 65).

Bourdieu’'nun simif kavrami konusunda, Marx ve Weber ile benzerligi, kavrami
ele alis biciminden kaynaklanir: Onlar gibi Bourdieu’nun sinif kavrami da agonis-
tik (miicadeleci, catismaci) bir 6zelliktedir. Ancak Weber ve Bourdieu’da kavramin
agonistik yapisi, Marx’in sinif kavramindan farkli olarak, yeniden iiretimde degil,
diisiincenin merkezindedir (Wacquant, 2014, s. 206). Marx, Weber ve Bourdieu’da
sinif icinde miicadele her zaman vardir; ancak Marx miicadelenin merkezinde Bour-
dieu ve Weber’den ayrilir. Ciinkii Marx, toplumsal siniflardaki ayrimi, ekonomik
belirleyicilige indirgerken Bourdieu, sinif konusundaki belirleyiciligin ekonomik ve
kiiltiirel her iki faktdrde oldugunu vurgular. Weber ise, toplumsal tabakalasmada
giicii 6n planda tutar ve bu giiciin sadece ekonomik degil; sosyal, politik ve eko-
nomik alanlarda kendini gosterdigini ifade eder. Bourdieu’yu Durkheim ile ortak
noktada bulusturan husus, toplumsal gercekligin esitsiz iliskilerden olugmasidir. Bu
iligkiler, iki baglik altinda var olur: Alanlar (bireyin fiziki olarak isgali) ve zihinsel
algilar (bireyin habitusu) (Wacquant, 2014, s. 207). Toplumsal siniflarda Bourdieu
da Durkheim gibi, esitsiz iliskilerden bahseder ve bu esitsizliklerin fiziki durumlar
kadar bireyin biligsel (duygusal) karakterinden kaynaklandigini da belirtir.

Bourdieu, sinif kavramini inceleyen toplumbilimcilerin bu goriislerini sinifsal
habitus/sinif habitusu kavraminda gelistirerek detayli bir analiz sunar ve sinif-
sal habitusa verdigi onemi, toplumsal sinif ayrimlarini detayli olarak anlattig:
Ayrim-Begeni Yargisinin Toplumsal Elegtirisi>® (2015a) adli kitapta ortaya koyar.

maya sahip oldugunu ve yapilanmalar arasinda da etkilesimin bulundugundan bahseder. Weber,
alanlardan birinde giice sahip olmanin diger alanlarda da giice sahip olunacagi anlamina gelmeye-
ceginin altini ¢izer (Weber, 2011).

19 Durkheim, toplumu meydana getiren kiiciik gruplarin/siniflarin bireyleri arasindaki iligkiler-
den bahseder ve bireyler arasinda birtakim duygular olmadan toplumun var olamayacaginin
altin1 cizer. Durkheim’a gore, toplumu (mikro anlamda sinifi) var eden bu duygular: Baglilik
(organik dayanigma), karsilikli, 6zveri, uzlasma vb. Bu duygular, toplumdaki bireyler iizerinde
kendilerinden daha o6nemli bir gercekliktir. Bu gerceklikler araciligiyla toplumsal olgular,
yaptirim giicline sahiptir. Toplumun hangi ahlaki ilkeler etrafinda biitiinlesecegi kosullar
tarafindan belirlenir. Durkheim toplumu, inang veya isbirligine dayali ahlaki bir birlik olarak
goriir. Durkheim’a gore, toplumun/sinifin kosullar1 degistigi zaman ahlaki 6ncelikleri de degisir
(Durkheim, 2006, s. 269).

20 Kitabin orijinal ad1 La Distinction, critique sociale du judgement. ilk defa 1979 yilinda yaymlamustir.
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Bourdieu sinifi, homojen bir varliga sahip, aymi diizenlemeleri benimseyen, ayni
egilimlere ve ortak miilkiyetlere sahip bireylerden olusan bir biitiin olarak tanim-
lar. Bourdieu’ya gore burjuvazi; kiiciik burjuvazi ve halk sinifi olmak iizere ii¢
temel sinif vardir. Toplumsal hiyerarsideki en yiiksek ve egemen sinif, burjuvazi
sinifidir. Bourdieu, bu siniflarin belirleyicilig§inde ekonomik sermayenin yanisi-
ra ekonomik sermaye araciligiyla sahip olunan kiiltiirel sermayeye vurgu yapar.
Bourdieu kitabinda, kiiltiirel sermayeyi zevk, begeni, yasam tarzi boyutunda ele
alir ve yasam tarzlarinin siniflarin ayrismasinda onemli oldugunu ifade eder. Bu
baglamda Bourdieu, toplumdaki tahakkiim bicimlerini de yasam tarzi ve begeni-
ler baglaminda degerlendirir. Bourdieu’ya gore, burjuvazi sinifinin toplumdaki
diger sinif iiyeleri iizerindeki tahakkiimii, zevk ve begenilerde kendini gosterir:
Burjuvazinin zevk ve begenileri, toplumun tamaminin zevk ve begenisi olarak
sunulur. Bourdieu’'nun toplumsal yapidaki diger bir sinif olarak belirttigi kiiciik
burjuvazi sinifi, burjuvazi ve halk sinifi arasinda kalmis orta siniftir. Bu sinifi,
burjuvazi destekler ve mensuplarina referans olur. Bu sinifin iiyelerinin, toplum
icinde birtakim sermayeye sahip olma amaclar: bulundugundan burjuvazi sinifina
dort elle sarilir ve mesru kiiltiir olarak tanimlanan burjuvazi sinifinin kiiltiiriine
ayak uydurmaya calisir. Bourdieu’nun isci sinifi olarak degerlendirdigi halk sinifi,
en homojen siniftir. Kisitli ekonomik imkanlar1 nedeniyle kiiltiirel yasamda “ge-
rekli olan” alinir ve segilir; pratik ve islevsel olan sey, estetige tercih edilir.

Bourdiue’ya gore her sinifin bir habitusu vardir. Sinifsal konumlar: ortak olan bi-
reyler ortak yatkinliklar setine, ortak habitusa sahiptir. Bourdieu (2015a), bu ortak
habitusu, sinif habitusu olarak adlandirir ve sinif habitusunun yasam tarzindan kay-
naklandiginm belirterek yasam tarzlarinin bireylerin tiikettigi gida, dinledigi miizik,
yaptig1 spor, giydigi kiyafet, gittigi restaurantlar, okudugu gazeteler, izledigi TV ka-
nallar1 ve programlar, vb. unsurlardan olustugunu vurgular. Yasam tarzlari; bireyin
zevk ve begenilerini etkiler, bireylerin bir sinifa dahil olmasini saglar (Bourdieu,
2015b, s. 25). Bir sinifa dahil olan bireyler, toplumsal durumlar karsisinda ortak
tavir alirlar. Bourdieu, bu tavir almalardaki sosyal ve kiiltiirel pratikler iizerine
yogunlasir. Her ne kadar bireyin yasam tarzi ve bunun getirdigi zevkleri, begeni-
leri, kiiltiirel pratikleri kisisel gibi goriinse de, altinda yatan etkenler toplumsaldir
(Hazir, 2014, s. 244). Bu anlamda Bourdieu’ya (2014, s. 198; 2018a, s. 77) gore,
hersey toplumsal yapi icinde siniflandiricidir ve siniflandirilmistir, yani toplumsal
siniflar iki kez var olur:

“flk diizeydeki nesnellikte var olurlar ki, bu maddi ozelliklerin dagiimum kay-
deder. Ikinci diizeydeki nesnellikte var olurlar. Bu da faillerin hayat tarzla-
rinda goriindiigii sekliyle dagilimlarin pratik bir bilgisi temelinde iirettikleri
birbirine zit temsiller ve stniflandurmalardir. Temsillerin, dagilimlara oranla
belli bir ozerkligi varsa da bu iki var olma tarzi birbirinden bagimsiz degildir:
Faillerin toplumsal uzamda kendi konumlart hakkinda sahip olduklar temsil,
bir alg1 ve begeni semalart sisteminin (habitus) bir iiriiniidiir.”
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Bourdieu’'nun bireysel habituslarin altinda yatan toplumsal etkenlerden kasti,
sinifsal habitustur. “Habitustan soz etmek, bireysel olamin hatta kisisel, 6znel olamn
dahi, toplumsal kolektif oldugunu ortaya koymaktir. Habitus toplumsallagmis 6znellik-
tir” (Bourdieu ve Wacquant, 2016, s. 116). Bu anlamda sinif habitusu, her ne kadar
bilissel olmas1 nedeniyle, soyut bir kavram olarak algilansa da, soyut bir kavram de-
gildir. Sinifsal habitus, bireylerin is yapma bicimlerinde, giyim tarzinda, beslenme
aliskanliklarinda, birbirleriyle iligkileri vb. giindelik yasam pratiklerinde kendini
gostererek somutlasir. Sinif habitusunun bedene iligkin bu somutlasmasi, bireylere
hangi mevkide olduklarini hissettirir.

Alan

Bourdieu i¢in alan* kavrami, sosyolojik bir inceleme metodudur. Bourdieu, top-
lum icerisinde gerceklesen tiim eylemlerin ¢oziimlenebilmesi icin alanin tanimlan-
mast gerektigi diisiincesindedir. Bourdieu’ya gore toplumsal yasam, birbirinden
ozerk alanlardan olusur ve bu alanlarda gerceklesen tiim olaylar, alanin ekonomik
ve kiiltiirel yapisindan etkilenir. Alanlar, toplumsal yasamda nesnel 6zellik goste-
ren yapilardir. Bourdieu, temel miicadele alam olarak “iktidar alani”ni isaret eder.
iktidar alami, farkh iktidar sekillerine sahip birey veya gruplar arasindaki miicade-
lelerin alamidir. Alanlarda, belli sermaye tiiriine sahip birey veya kurumlarin ikti-
dari/giicii ele gecirmek veya bunu devam ettirmek icin birbirleriyle rekabeti soz
konusudur. Alan teorisi, sadece bu alanlarin ya da bireylerin arasinda gerceklesen
miicadelelere odaklanmaz, ayni zamanda eyleyicilerin (faillerin) davranis kodlari-
na iligkin olarak da bir eylem modeli sunar. Ayrica bu teori, miicadele alanlarinda
hakim ve ezilen siniflarin konumuna odaklanir (Olgun, 2019, s. 56).

Bourdieu (1997b), alanda ezen ve ezilenlerin oldugunu, bu nedenle de siirekli ve
diizenli olarak esitsizlik iligkilerinin kuruldugunu belirtir. Esitsiz iligkilerle var olan
bu miicadele alan1 temelde, bireylere kendi zorunluluklarini dayatirken, bireylerin
konumlarina gore farkli amaclar icin farkli yontemlerle catismalari ve yapinin ko-
runmasina katki saglamak amaciyla miicadele etmelerinden kaynaklanir (Bourdieu,
2015b, s. 51). Bu anlamda alan, icinde farkli kaynaklari olan bireylerin mevcut gii¢
iligkilerini koruma ya da doniistiirme ile ilgili olarak birbirleriyle devamli suret-
te kars1 karsiya geldikleri, insa edilmis bir eylem alanidir ve bireyler, eylemlerini
amaclar1 dogrultusunda sahip olduklar1 sermaye yapilarina gore gerceklestirirler
(Etil ve Demir, 2014, s. 336).

Bourdieu’ya (2018a, s. 138) gore her alanda, alanin kural ve isleyisini bilen, alan-
daki giice sahip olabilmek icin gecmis deneyimleriyle sermaye birikimi yapmais gii¢
sahipleri ve onlarin yerine talip olan, alana sonradan girenler vardir. Alan icindeki

2 Bourdieu, “alan” kavramini ilk kez 1966 tarihli “Champ intellectuel et projet créatuer” (Ente-
lektiiel alan ve yaratici proje) calismasinda ortaya koymustur (Jourdain ve Naulin, 2016, s. 122).

22



gii¢ sahipleri ile onlarin yerine talip olanlar arasindaki iligki, her alanda farkl se-
killerde kurulur ve devam eder. Ancak bu gruplar birbirleriyle siirekli miicadele
halindedir. Her alanin kendine 6zgii kurallar ve isleyisi farkli olmasina, yani 6zerk
olmalarina ragmen tiim alanlar icin gecerli temel 6l¢iit, miicadeledir. Alandaki ha-
kim grup sahip olduklar giicii, hkimiyeti ellerinde tutmak, alana disaridan girme
cabasinda bulunanlar da alandakilerin egemenliklerinin yeniden iiretimini saglayan
sabit kanaati (doxa) sarsmak amaciyla miicadele ederler ve bunun icin birtakim
stratejiler gelistirirler.

Alan icinde miicadeleyi ve miicadelenin farkli boyutlara doniismesini saglayan
stratejiler; koruma, takip etme ve altiist etmedir. Koruma stratejisi, alanda baskin
gruplar tarafindan uygulanan stratejidir. Bu stratejide, alandaki baskin grup elin-
de bulundurdugu egemenligi korumak icin birtakim yontemler gelistirir. Bunun
nedeni, alanda herhangi bir degisiklik olmasi durumunda egemenligin ellerinden
gitmesini 6nlemektir. Var olan durumun devam etmesi i¢in koruma stratejisi ge-
reklidir. Baskin grup alan icinde degisimin (eger gerekliyse) kendileri araciligiyla
ya da kendileri tarafindan veya kendi kontrollerinde olmasini bu stratejilerle sag-
larlar. Diger bir strateji olan takip stratejisi, alana yeni girenlerin, alanda baskin
grubun elinde bulunan egemenligi almak ve egemenligin kendilerine gecmesini
saglamak icin gelistirdikleri stratejidir. Bunun icin baskin grubun stratejilerini
takip ederek amaclarina ulagmak icin birtakim stratejiler gelistirirler. Altiist etme
stratejisi ise alan icindeki egemen siniflarin ellerinde bulunan sermayede goéze
en az goriinen ve alanin mesruiyetini saglam bir sekilde sorgulayan marjinal bir
gruba aittir. Bu strateji egemenlerin giic kaybetmesi ve ilerleyebilmesi ya da alt
gruplarin alana miidahalesini icerir (Kaya, 2016, s. 401).

Alandaki miicadele ve miicadele cercevesinde gelistirilen stratejiler ile birey-
ler, alan icerisinde kendilerine yer edinirler ve konumlarini belirlerler? (Bour-
dieu, 2010, s. 30). Bourdieu’ya gore bireyin alan icerisindeki konumlanis: ii¢
boyutludur: Sermayenin hacmi, sermayenin yapisi, bu hacmin ve bu yapinin za-
man icindeki evrimi. Toplam sermaye hacmi, bireyin alan i¢inde ne kadar iktisa-
di, kiiltiirel ve sosyal sermayeye sahip oldugunu ifade eder. Bu baglamda yiiksek
gelirli (iktisadi sermaye), iyi egitim gormiis (kiiltiirel sermaye) ve arkadaslariyla
sik sik bir araya gelen (sosyal sermaye) bir birey ile geliri ve egitim seviyesi
diisiik ¢ok az arkadasi bulunan bireye gore alandaki sermaye hacmi oldukca
fazladir. Bireyin alandaki konumlanisinin diger bir boyutu olan sermaye yapisi
ise kiiltiirel sermaye hacmi icerisinde iktisadi ve kiiltiirel sermayenin goreceli
agirliklarimi ifade eder. Bu iki sermaye tiirii (iktisadi sermaye, kiiltiirel sermaye)
alanlar icindeki ayrimin temel kriterleridir. Kiiltiirel sermayenin siniflandirici

22 Bourdieu, bireyin alan i¢indeki konumlanisi ile ilgili diisiinceleriyle Karl Marx’tan ayrilir. Marx,
bireyin alandaki konumunu iiretim iliskileri cercevesinde aciklarken, Bourdieu buna karsi ¢1-
kar. Bourdieu’ya gore, bireyin alandaki konumlanmasinin tek kriteri, iktisadi boyut degildir. Bu
konumlanis bircok boyuttan olusur, ki bu noktada da Max Weber ile ayn1 noktada bulusur.

23



etkisi iktisadi sermayeye gore daha azdir. Alan icinde sermaye tiirlerinden en
etkili ve belirleyici rol iistleneni, iktisadi sermayedir (Jourdain ve Naulin, 2016,
s. 110). Bourdieu’ya gore, alanlar icindeki hékim siniflar, iktisadi sermayeye
sahip egemen kesim ve kiiltiirel sermayeye sahip egemen kesim olmak {izere
ikiye ayrilmaktadir. Bourdieu (1999, s. 195), bu egemen siniflarin birbirine ters
yonde gelisen ikili yapilara sahip olduklarinin altini ¢izerken sanatci ve sanayici
karsilastirmasini yapar. Sanatcilardan sanayi ve ticaret ile ugrasan patronlara
dogru ilerledikce kiiltiirel sermaye hacminin azaldigini ancak buna karsin iktisa-
di sermaye hacminin devamli arttigini ifade eder. Bireyin alan icinde konumla-
niginin iiciincii boyutu, sermaye hacminin ve yapinin zaman icindeki evrimidir.
Bu boyut zamanla olusur (Jourdain ve Naulin, 2016, s. 111). Alanda iktisadi ser-
maye hacmi az olan birey, giic sahibi olanlarla giicii ele gecirmek icin miicadele
verirken iktisadi sermayesinin artmasiyla giicii elinde bulunduran sinifa dahil
olmaya baslar ve bu giicii korumak icin miicadele eder. Boylelikle alan icindeki
konumu da yeniden {iretilir.

Alamn Kiiltlesmis Diisiinsel Yapist Olarak Doxa

Bourdieu sosyolojisinde 6n plana ¢ikan ve bu calismayla baglantisi olan diger
bir kavram, “doxa”dir. Doxa, genel olarak kanaat, inanclar ve ideallerdir. Bu kav-
ramin tarihi, Antik Yunan’a kadar uzanir. Bourdieu doxa kavramini, Platon’un
“sabit fikir” diislincesiyle paralel anlamda kullanir. Sabit fikir anlaminda doxa,
bireyin sabit ve degistirmek istemedigi goriislerine isaret eder. Baska bir anlatim-
la, gilindelik yasamda iizerine diisiiniilmeden dile getirilen fikirler ve sorgulan-
madan aciklanan diisiinceler doxa’y: ifade eder (Miicen, 2016, s. 426-427). Doxa,
alisilagelmis olani, dogal olani gosterir, dogallig1 i¢sellestirilmesinden kaynaklidir
(Olgun, 2019, s. 58).

Alan icinde miicadele eden bireyler, alanda gerceklesen bu miicadelenin, miica-
dele etmeye degdigi yoniinde ortak bir kabule sahiptir. Bu ortak kabul, Bourdieu
(2017, s. 42) tarafindan doxa olarak kavramsallagtirilir. Bu ortak kabulde, “miicade-
lenin ne i¢in oldugunu soylemeye bile gerek yok” diisiincesi 6n plandadir ve bu durum,
doxa’nin bir parcas: kabul edilir. Ciinkii alanda oynanan oyuna katilan birey, oyu-
na katilip oynamakla farkinda bile olmadan, alanin doxa’sini kabul eder, oyunun
bir parcasi haline gelir ve oyunun yeniden iiretimine katkida bulunur (Bourdieu,
2018a, s. 140; 2015b, s. 67).

Bireyin alan i¢cindeki konumunu sekillendiren doxa, yoneten ve yonetilen sinifta
olma durumunu belirler. Birey ya da sinif, goriislerini digerlerine dayatarak kendi
goriisiinii yaygin hale getiriyorsa egemen sinif icinde; bir birey ya da sinif, diger-
lerinin goriislerini kabul edip o goriisleri savunuyorsa yonetilen sinif icinde ko-
numlanir. Bu anlamda doxa, alan icindeki gii¢ iligkilerinde ve diizenin devaminda
etkilidir. Alanda miicadele icinde olan farkli grup ve bireyler, sahip olduklar:
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sermayelerinin, bunlarin tiirii, yapis: ve hacmi ile alandaki konumlarinin, ne i¢in
miicadele ettiklerinin farkindadirlar, doxa bu farkindalig1 saglamaktadir (Kaya,
2016, s. 402).

Bourdieu’ya gore doxa, belirli bir diinya goriisiidiir ancak bu “diinya goriisii”
egemen olanlarin goriisiidiir. Alanda egemenligi elinde bulunduran simifin go-
riisii, evrensel bir diinya goriisiiymiis gibi sunulur (Bourdieu ve Eagleton, 2013;
Bourdieu, 2015b). “Egemen swinifin diinya goriigii” tanimlamasi, ideoloji kavramini
animsatir. Ancak, Bourdieu, “ideoloji”?* kavramini kullanmaktan kaginir, onun ye-
rine doxa’y1 tercih eder.

“Doxa veya yanlis tamima diistinceleri Bourdieu’nun genelde ‘ideoloji’ baslig
altinda ele alinan sorunlara kavrayish bir yaklagim gelistirmesini saglamustir.
Marksist ve diger analizciler, insanlarin inanglariuin gii¢/iktidar yapilan ta-
rafindan veya bir toplumsal diizenin siiregelen isleyisiyle nasil bicimlendiril-
diklerini vurguladilar. Ideoloji, yaygin bigimde bir 6l¢iide kismi ve ¢arpitilmis
olan ve baz 0zel toplumsal ¢ikarlar biitiiniine hizmet eden bir inanglar toplu-
lugu olarak anlagilir. Bu yiizden, bireysel ¢abanin insanlarin sinifsal hiyerarsi
icindeki yerlerinin belirleyicisi oldugunu one siirmek ideolojiktir. O, sadece
yanlig degildir, aym: zamanda egsitsiz bir toplumsal diizeni megrulagstrmaya ve
katitmcilan giidiilemeye hizmet eder. Bununla beraber ideoloji kavraminin
yaygin kullanimz, ideolojinin olmamast imkdnini, nesnel bakimdan dogru veya
carpttilmamig nesnel bir toplumsal diinya anlayisina sahip olmayr ima eder.
Bourdieu bunu reddeder. Ozel ideolojilerin etkileri sarsilabilir, fakat hi¢ kimse
doxa olmadan yasayamaz ve yanlis-tamimalar olmadan hayat oyunlarim oy-
nayamaz. Yanlg-tantima eylemlerimizi etkili kilan pratik hakimiyet iginde insa
edilir” (Calhoun, 2016, s. 101-102).

ideoloji ile doxa arasindaki tek iliski, ideolojinin yarattig1 tiim belirsizlikleri
ve yanlishig1 doxa’nin kabul etmek zorunda olmasidir. Egemen ideoloji, mevcut
sistemin yeni diisiinceler iiretmeden ve onlara ihtiya¢c duyulmadan doxa’lar tara-
findan yiiriitiilmesini saglar. Doxa, yanlis ile gercek bilgiyi “ideoloji tavasi”nda
karigtirarak sahte bilin¢ olusturur. Boylece doxa, yanlis kanaatler olusturur ve bu
yanlis kanaatlerle egemen ideolojinin yolunda devam etmesini saglar. Boylelikle
egemen ideolojinin soylemleri, toplumsal alanda bireyler tarafindan mesrulasti-
rilarak, bu soylemlere muhalif olma ve bunlar: elestirme riskleri ortadan kalkar.

% Bourdieu “ideoloji kavrami cercevesinde klasik Marksist teori ile bir yandan yakinlasirken bir
yandan da uzaklasir. ideoloji kavramini kullanmay: reddedip yerine doxa kavramini tercih ederek
klasik Marksist teoriden ayrilirken, ideoloji ve iktidar kavramlarini hatirlatan sembolik iktidar/gii¢
ve sembolik siddet kavramlarini ortaya koyarak klasik Marksist teoriye yakinlagsmaktadir. Althus-
ser’in ideoloji ve devletin ideolojik aygitlar1 olan okul vb. kurumlar, Bourdieu’da karsiligini doxa
ve egitim, aile, sinif vb. ile bulur. Michel Foucault’un iktidar kavrami Bourdieu’da sembolik giic/
iktidar ve Foucault’da “asla soylenmeyen”, Bourdieu’da doxa’dir (Tiirk, 2016, s. 620).
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Doxa ile sosyal toplum arasinda da iliski vardir ve bu iliski yanlis olanin mesrui-
yetinin taninmasina dayanir. (Karatas, 2019, s. 256, 261).

Bourdieu’nun doxa kavrami, iki durum iizerine yogunlasir: “yanlis tanima”?
ve “yabancilasma”®. Doxa, kavramini bir “yanlis tanima” olarak ele alan Bour-
dieu’ya gore yonetilen sinif, alandaki egemen sinifin goriislerini benimser ve
evrensel goriisiin egemen sinifin goriisii ile ayni olduguna inanir. Bu, yanlis
tanimadir. Ayrica Bourdieu’ya (2009, s. 202) gore doxa, bireyi kendine yaban-
cilastirir. Ciinkii bireyin egemen sinifin goriislerini evrensel goriis olarak be-
nimsemesi onun kendine yabancilagmasina neden olur. Yoneten siniflar konus-
mazlar, goriislerini yonetilen sinifi konusturarak yayginlastirirlar. Yonetenlerin
diisiincesi, yonetilenlerde dile gelir. Boylelikle yoneten sinif goriislerinin yay-
ginlagmasi icin caba harcamaz, bu isi yonetilen sinif bilingsizce yerine getirir.
Boylelikle yonetilenler siirekli olarak bagkalarinin bakis acisini iizerlerinde ta-
sirlar, yabancilara ait bir bakisi ve yargiy:1 tasirlar. Yani her zaman kendilerine
yabancilasma, kendilerine dair yarginin 6zneleri olmama durumu ile kars: kar-
stya kalirlar/birakilirlar. Doxa, Bourdieu’da toplumsal alan ve alt alanlardaki
miicadelenin temelinin anlasilmasinda kilit bir rol iistlenir.

Alamin Kurali Olarak “Oyun” ve “Illusio”

Bourdieu, alan kavramini agiklarken, siirekli olarak cesitli kavramlara bas-
vurur ve bunlari temellendirir. Bu kavramlardan birisi ise kuskusuz alanin ku-
rallarina gore eylemde bulunma anlamina gelen “oyun” kavramidir. Bourdieu,
toplumsal yasami oyuna, toplumsal aktorleri de oyunculara benzetir. Alanda
gerceklesen tiim miicadeleleri oyun metaforuyla aciklamaya calisan Bourdieu’ya
gore oyun, sadece eglendirme amaci tasimaz, ayni zamanda ciddiye alinmasi
gereken bir anlayistir ve her zaman belirli bir amaca hizmet eder.

“Goreli bir ozerkligi elinde bulunduran kii¢iik diinyalar” olarak tanimladig: alan-
lar1, oyunun oynandig1 yer olarak isaret eden Bourdieu (2013, s. 74), oyunun
alan icinde bireyler/siniflar arasinda gerceklestigini; bu baglamda, oyunun ve
alanin birbirinden farkli oldugunu ancak alanin kendisinin zaten bir oyun ol-
dugunu vurgular (Bourdieu ve Chartier, 2014, s. 80). Bourdieu’ya gore oyun
kavraminin toplumsal yasam acisindan en onemli islevi, bireylere toplumdaki

2 Yanlis tanima, Marx’taki “yanlis bilin¢” kavramiyla temelde benzerlik gosterir. Yanlis biling,
Marx’in ideolojiye bakisini ortaya koyar. Marx’ta ideoloji, egemen sinifin kendisine tabi olan sinif
tizerindeki hakimiyetinin zihinsel/algisal/bilissel bir uzamidir.

% Yabancilasma kavrami ile Bourdieu, Marx’la benzer diisiinceleri paylasmaktadir. Marx’in ¢cogu
yazilarinda hep 6n planda olan yabancilasmay:1 Bourdieu, doxa kavraminin icinde aciklamakta-
dir. Marx’ta yabancilasma, kapitalist sistemde emek giiciinii satan proleterin emegine yabanci-
lagmasidir. Ciinkii proleterin emegi kapitaliste para kazandirmaktadir ve emek artik ona (kapi-
taliste) aittir.
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esitsizligi kabul ettirmesidir (Calhoun, 2016, s. 80). Belli siniflarin tahakkiimiin-
de bulunan alanlarda oynanan oyunlara katilarak birey, sinifin tahakkiimiinii/
egemenligini kabul eder ve boylece esitsizlige bilincli olarak boyun eger. Aslin-
da oyun adiyla tanimlanan bu durum, esitsizligi {iretmenin/yeniden iiretmenin
farkli bir boyutudur.

Bourdieu’'nun her kavraminin temelinde rekabet ve miicadele anlamlar: ya-
tar. “Oyun” gibi eglenceyi animsatan bir kavramin bile rekabeti ¢agristirmasi,
kavramin iki temel kutbunun olmasindan kaynaklanir: Kazanma ve kaybetme.
Oyuncu ya kazanir ya kaybeder; bu durumun her zaman bilincindedir. Kazanma
ve kaybetme durumu, oyuncunun oyundaki konumuna baglidir. Oyuncu, diger
oyuncular: ve rakiplerini gozlemler, degisik stratejiler gelistirirse kazanma sansi1
artar. Bununla birlikte oyuncunun icinde bulundugu sinif da kazanma ve kay-
betme durumunda 6nemlidir.

Bourdieu i¢in oyunun olmazsa olmazlar: vardir. Bunlardan biri, oyunun belirli
kurallarinin oldugu; ancak bu kurallarin yazili olmayip oyunu oynayan oyuncu-
lar tarafindan bilindigidir. Oyuncular, habituslar: sayesinde bu kurallara uygun
sekilde davranirlar (Calhoun, 2016, s. 78-104). Oyunun olmazsa olmaz diger bir
durumu, oyunu oynamaya istekli, oyunun kurallarini kabul eden bireylerin yani
oyuncularin varligidir. Oyuncular, oyuna ve oyunun bahislerine inanci (doxa)
paylastiklar1 6lciide oyuna katilir ve birbirleriyle miicadele ederler (Bourdieu,
2015b, s. 174). Oyuncular, oyuna girerek oyunun oynamaya deger oldugunu
zaten kabul etmis olur ve biitiin amaclarini bu yonde kurarlar (Bourdieu ve
Wacquant, 2016, s. 82).

Oyuna katilan oyuncular artik ¢ikarlar: icin miicadeleye baslar. Bourdieu, bu
cikarlar icin illusio® kavramini kullanir. illusio, oyunun oyuncu tarafindan oy-
nanmaya deger bulunmasi ve kurallarinin sorgulanmamasidir. Bourdieu, illu-
sio ile oyuncunun kendini oyuna kaptirmasini, 6diil kazanmak icin baskalariyla
ayn1 alanda miicadele etmesini kasteder (Calhoun, 2016, s. 80). illusio ifadesi,
illiizyon kelimesini animsatir. Oyun; oyuncusu olmayanlar, disaridan onu izle-
yenler tarafindan giiliin¢ ve bir “illiizyon” (yanilsama) olarak algilanir. Ciinkii
ne icin miicadele edildigini, ¢ikarlarin ne oldugunu alanda oyuncu olmayanlar
bilemez (Jourdain ve Naulin, 2016, s. 123-124). Oyunda hedeflere kendini kap-
tiran oyuncu, her zaman oyunun benimsedigi hedeflerinin ve ¢ikarinin oldugu
taraftadir. Hangi alan olursa olsun, her toplumsal alan icine girenler, o alanla
bag kurmaya ve alani i¢sellestirmeye calisir. Bourdieu’ya (2015b, s. 143-144)
gore her alandaki oyuncu, oynadig1 oyunlarin 6nemli ve ilgin¢ oldugunu diisii-
niir. Bu diisiinceler onun bilincine, bedenine oyunun anlami olarak dayatilmis
diisiincelerdir.

% Kelime, Latince oyun anlamina gelen “ludus”tan tiiremistir (Jourdain ve Naulin, 2016, s. 123)
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Illusio (¢ikar) her alanda aymi degildir, alanlar kendi illusiolarini iiretir ve
illusio alanin yapisina gore farklilik gosterir. Calhoun (2016, s. 81), bu farklilik-
lar1 cesitli alanlardan orneklerle netlestirir:

“Ornegin oyun, edebiyat oyunu olabilir ve oyuncular séhret ve éliimsiizliik pe-
sinde olabilir. Oyun, is diinyast olabilir ve oyuncular servet pesindedir. Siyaset
oyunu olabilir ve oyuncular gii¢ arayist icindedir. Farkli oyunlarin odiilleri,
ayrica oyuncularin alam sinirlandirma ve alamin 6zerkligini koruma yollarint
da bigimlendirir.”

Bourdieu’ya (1999) gore illusio, alanda biitiin oyuncular tarafindan istisnasiz be-
nimsenir. Giinkii illusio, alanda dile getirilmeyen ancak sistematik bir bicimde var
olan diizenin bir iiriiniidiir ve isleyisin bir kosuludur. Toplumsal yasamdaki mii-
cadeleleri ategleyen illusio, tiim eylemlerin amacini olusturur. Herhangi bir ¢ikari
olmayan eylem, eylem olarak sayilamaz. Bireylerin gerceklestirdigi tiim eylemler
belli bir c¢ikara hizmet eder. Bu baglamda Bourdieu, illusio’yu gercekligin bir par-
casi olarak tanitir.

Toplumsal Uzamin Insacist Olarak Sermaye ve Tiirleri

Bourdieu sosyolojisinde 6nem tasiyan kavramlardan digeri sermayedir. Sermaye,
genel anlamda alan ve habitusu sekillendiren, ayni1 zamanda onlar tarafindan sekil-
lendirilen alanin alt sistemidir. Bourdieu, sermayeyi daha saglikli aciklayabilmek
ve alan icerisindeki gorevlerini betimleyebilmek icin 6ncelikle onu iktisadi, kiiltii-
rel, sosyal ve simgesel sermaye olarak dorde ayirir. Ama aslinda simgesel sermaye
baslh bagina bir tiir olmaktan ziyade diger ii¢ sermaye tiiriiniin bilesimi olan bir
sermayedir. Bourdieu, sermayeyi su sekilde 6zetler:

“Alan iizerinde, dagilim bizatihi alanin yapisint olugturan maddelesmis ya da
somutlagmus tiretim veya iiretim araglan tizerinde alamin siradan isleyigini ta-
rmumlayan kurallar ve diizenlilikler iizerinde, dolayistyla buradan kaynaklanan
faydalar iizerinde bir iktidar saglar.” (Bourdieu ve Wacquant, 2016, s. 86).

Bourdieu’ya (2015a, s. 457-458) gore sermaye sahipligi, bir sinif aidiyetinin bireyin
kurucu giic iliskilerindeki konumu ve alandaki miicadelelerinde izleyecegi stratejiyi
belirlemesinde etkendir. Bourdieu (1986, s. 241) sermayeleri, iktidar1 ve iktidar arac-
larini ele gecirmek icin verilen miicadelelerin konusu, toplumsal yasam icinde birik-
tirilmis emek ve bireylerin alan icinde konumlanmasinin temel faktorii olarak goriir.
Bireylerin bu konumlanmalarinda ise sermayenin biiyiikliigii, sahip olunan ekonomik
ve kiiltiirel sermayenin agirlig ile sermayenin zaman icindeki degisimi belirleyicidir
(Goker, 2016, s. 281). Sermayeye deterministik bir rol yiikleyen Bourdieu’ya gore,
bireyler arasinda esit dagilmayan sermaye, alandaki bireylerin birbirleriyle miicadele
etmesinin temel nedenidir: Bireyler her zaman sahip olduklar1 sermayeyi korumak
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veya onu elde etmek icin alanda siirekli miicadele eder. Bu miicadelenin basariya
ulagmast ise yine bireyin sahip oldugu sermayeye baghdir.

Bourdieu (1977; 1986), sermaye tiirlerinin birbirlerine doniistiiriilebilir ve birik-
tirilebilir oldugunu vurgular. Bu durum, sermaye tiirlerinin en 6nemli 6zellikleridir
ve Bourdieu icin bunun iki anlami vardir. ilk olarak, sermaye toplumsal yapida
yeniden iiretimin bir parcasidir ve doniisme/doniistiirme siireci zaman alir. Varlikli
insanlar, ¢ocuklarini “iyi” (6zel) okullara (iktisadi sermaye sayesinde) gondererek
cocuklarinin kiiltiirel sermayeye ve hatta sosyal sermayeye sahip olmalarini saglar-
lar. Bu durumda, iktisadi sermaye, kiiltiirel ve sosyal sermayeye doniismektedir/
doniistiiriilmektedir. Diger taraftan sermayenin daha kisa zamanda doniistiiriilmesi
de miimkiin: Bir kozmetik firmasinin {inlii bir mankenin adiyla, alandaki {iniinii
(sosyal sermaye) kullanarak, bir iiriin piyasaya siirmesi iinlii kisinin sosyal sermaye-
sini ({iniinii) iktisadi sermayeye doniistiirmesini saglar (Calhoun, 2016, s. 106-107).
Sermayenin doniismesi/doniistiiriilmesinde en dikkat ¢ekici olan, iktisadi sermaye-
nin biitiin sermaye tiirlerinin doniisiimlerinde, roliiniin olmasidir. Sermayenin diger
onemli yonii, hem bireyin toplumsal yasamdaki pratiklerinde bagvurdugu kaynak
olmasi hem de egemen birey ya da gruplarin digerlerini tahakkiim altina almak icin
kullandiklar iktidarin tastyicisi olan iliskilere karsilik gelmesidir (Goker, 2016, s.
280). Bourdieu icin sermayenin baska bir 6zelligi de toplumsal sinif ayriminda ve
bu ayrimin 6n planinda olan “begeni” yargisindaki etkinligidir. Bourdieu, toplum-
sal yasamda bireyler ya da gruplar arasindaki esitsizliklerin nedenini, sahip olunan
sermaye tiirii ve yogunluguna baglar.

Calismanin daha anlasilir kilinabilmesi i¢in bu sermaye tiirlerinin genel hatlariyla
aciklanmas gerekir.

Iktisadi (Ekonomik) Sermaye

Bircok diisiiniir tarafindan ele alinarak incelenen iktisadi sermaye, sermayenin
toplumsal alanda genel kabul goren “parasal” anlamdaki ifadesidir. Genel olarak
para, meta vb. gibi somut olarak mevcut olan ve alanin iiretim ve miilkiyet iliskile-
rini dogrudan belirleyen, sekillendiren ve yeniden iireten bir sermayedir. Bourdieu,
bu sermaye tiiriinii cok betimlemez, ¢iinkii onun icin sermaye tiirlerinden en seffafi
iktisadi sermayedir: Kendisini dogrudan aciga vurur ve bu tiir sermaye, acik bicim-
de tahakkiim barindirir (Dursun, 2018, s. 83-84). Bourdieu, iktisadi sermayeyi her
zaman paraya cevrilebilen ve miilkiyet haklar1 cercevesinde kurumsallastirilabilen
bir varlik olarak tanimlar (Benson, 2006, s. 189).

Bourdieu, “iktisadi sermaye” kavramini Marx’tan almis; ancak Marx’in bu kav-
rama yiikledigi islevi gelistirerek ortaya koymustur. ikisinin de iktisadi sermayeye
yiikledigi islevler farklidir. Marx, toplumsal yasamda -0zellikle siniflar arasindaki
ayrimda- sadece iktisadi sermayeyi temel belirleyici olarak goriirken yani toplum-
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sal ¢oziimlemeyi tek yonlii yaparken; Bourdieu, toplumsal alan ¢oziimlemelerinde
iktisadi sermayenin yanisira kiiltiirel, sosyal ve simgesel sermayeyi de ekleyerek,
¢ok yonlii bir ¢oziimlemeden yana oldugunu ortaya koyar.

Iktisadi sermayeyi tiim sermaye tiirlerinin kokeni olarak kabul eden Bourdieu
(2018a, s. 70), bu sermaye tiiriiniin diger sermaye tiirlerinden farkin (kiiltiirel ser-
maye ile birlikte) toplumsal alandaki sinifsal ayrimlari yansitmasi, yeniden {iretme-
si ve mesrulastirmas: olarak aciklar (Aktay, 2016, s. 477). Bourdieu, iktisadi ser-
mayenin yeniden iiretimi gerceklestirebilmesi i¢in birtakim doniistiirme islemlerine
tabi tutulmasi gerektiginin altini ¢izer. Yani birey, sahip oldugu iktisadi (ekonomik)
sermayesi ile kiiltiirel dolayisiyla sosyal ve simgesel sermayeye sahip olur, sahip
oldugu bu sermaye tiirlerinin toplama ile de alandaki konumu belirlenir. Bireyin ik-
tisadi sermayesinin hacmi ne kadar fazla ise diger sermaye tiirlerini edinme olasilig1
da o kadar yiiksek ve kolaydir.

Sosyal (Toplumsal) Sermaye

Sosyal sermaye, genel olarak toplumsal uzamdaki bireylerin, iligkiler agini ifade
eder. Bu iligkiler?” aginin hacmi, bireyin sosyal sermayesinin hacmine denk gelir.
Soyle ki, alandaki iligkilerin boyutu, yonii bireyin diger sermaye tiirlerini de et-
kiler/belirler. Bu sermaye tiirii, gesitli yollardan biriktirilebilme 6zelligi gosterir.
Bireyin alandaki hareketliligiyle dogrudan baglantilidir. Bireyin alanda kapladig:
uzamin biiytikliigii/kii¢iikliigii bu sermaye tiiriiniin boyutlarini gosterir.

Bourdieu (1986, s. 248), sosyal sermayeyi?®, bireylerin birbirleriyle tanismasina
ve birbirlerini tanimasina dayandirarak, bireye “kimlik” kazandiran iligkiler agina
bagh kaynaklarin biitiinii olarak tanimlar. Bireylerin birbirleriyle tanismas: ve bir-
birlerini tanimasi, ayni alan icinde olmalarina baghdir, boylelikle sosyal sermaye
aym alanda oynanan oyunun sonucunda birtakim kazanimlari elde etmeyi olanakl
kilar (Field, 2006). Ayni alanda bulunanlar birbirlerini taniyabilir ve birbirleriyle
yakinlasabilir. Burada “giiven” 6n plandadir. Sosyal sermayeyi tanimlayan iliskiler
agi, rastgele bir iliski degildir; bu iligki giiven iizerine kuruludur. Bireyler birbirleri-
ne karsilikli giiven sagladig: siirece bir iligki icine girerler ve sosyal sermaye edinme
bu noktada baslar. Ayni alan kadar fiziki yakinlik da sosyal sermayede onemlidir
(Bourdieu, 2015c, s. 229). Ayn1 mekan icinde bulunanlarin birbirleri iizerinden sos-
yal sermaye edinmeleri, ayni ortami paylasmayanlara oranla daha hizli gerceklesir.

% Bourdieu (2015a, s. 488), burada iliskileri, “iktisadi ve kiiltiirel sermayeden en iyi verimi elde
etmek i¢in vazgecilmez olan” seklinde tanimlar.

% Bourdieu, sosyal sermaye kavramini gelistirirken Robert Putnam ve James Coleman gibi sos-
yal bilimcilerin Onciiliigiinde pozitivist “sosyal sermaye” calismalarindan etkilenmistir (Swartz,
1997).
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Bireyin sosyal sermayesini edinme bi¢imini Bourdieu (2018a, s. 69; 2015b, s.
32), iki sekilde ele alir. Birincisinde bireyin sosyal sermayesi, ailesinin iligkileri
cercevesinde belirlenir. Burada bireyin dogdugu andan itibaren sahip oldugu sosyal
sermayesi soz konusudur. Birey, ailesinin sahip oldugu komsuluk, akrabalik ve ar-
kadaslik vb. iligkilerine dogrudan sahip olur. Bu durumda bireyin tercih sans1 yok-
tur. ikinci olarak birey, sosyal sermayesini kuliip, dernek vb. kurumlar araciligiyla
ve bir gruba iiyelikten edinir. Bu sekilde kazanilan sosyal sermaye Bourdieu icin
ailede kazanilandan daha 6nemlidir (Wacquant, 2016, s. 62). Ciinkii bu sekilde sos-
yal sermaye edinme, bireyin kisisel cabasini ve emegini gerektirir. Birey, toplumsal
yasamda sosyal sermayesini artirmaya ve bu sermayesini basta iktisadi olmak iizere
diger sermaye tiirlerine doniistiirmeye calisir. Sonradan edinilen sosyal sermayede
bireyin mensubu oldugu sinif 6nemli rol oynar.

Bourdieu, bireyin sahip oldugu sosyal sermaye kadar, iliskide bulundugu diger
bireylerin sermaye tiirlerinin de 6nemli oldugunun altini cizer. Birey, iktisadi ve
kiiltiirel sermayesi genis bireylerle kurdugu iligki sayesinde biiyiik bir sosyal serma-
yeye sahip olur. Ciinkii her iligski bireye ayni1 oranda getiri saglamaz, baz iliskiler
digerlerine gore bireye daha fazla fayda saglar (Jourdain ve Naulin, 2016, s. 107).
Bireyin sadece iktisadi sermayeye sahip bir bireyle kurdugu iligki ile sadece kiiltii-
rel sermayeye sahip bireyle kurdugu iligki, bireye getirisi acisindan, hicbir zaman
birbirine denk degildir. Birey, hangi sermaye tiiriine daha yogun bir sekilde sahipse
onunla iligkide bulunan bireylere faydas: da o sermaye tiiriinden olur.

Kiiltiirel Sermaye

Bourdieu, arastirmalarinda kiiltiirel sermayenin nasil iiretildigini ve bu {iretil-
me siirecindeki isleyisi ¢ozmeye calisir. Toplumsal sinif ayriminda ve toplumsal
alanlarda gerceklesen miicadelelerdeki rolii nedeniyle kiiltiirel sermayeye? 6zel bir
onem atfeden Bourdieu, bu sermaye tiiriiniin egitim, kimlik bilgileri (cinsiyet, yas
vb.), teknik uzmanlik, yetenek ve sanatsal duyarlilik gibi konular1 kapsadigin: acik-
lar (Benson, 2006, s. 189). Bourdieu, kiiltiirel sermayeyi, toplumsal alanda giicii
elinde bulunduran gruplarin egitim ve aile araciligiyla bireylere empoze edilen bir
yap1 olarak goriir (Bourdieu ve Wacquant, 2016, s. 108). Bu baglamda kiiltiirel
sermayenin iki siireci vardir: Aile ve egitim. Aile, kiiltiirel sermayenin temellendigi
yerdir. Aile icinde temellenen bu sermaye tiirii, egitim ile sekillenmeye baslar.

Bourdieu, The Forms of Capital (1986) adl1 makalesinde kiiltiirel sermayeye genis
yer verir ve bu sermaye tiiriiniin somutlastirilan (bedensellestirilen) (embodied sta-
te), nesnelestirilen (objectified state) ve kurumsallastirilan (institutionalized state)

» Kiiltiirel sermaye kavrami ilk kez, Pierre Bourdieu ve Jean-Claude Passeron tarafindan kaleme
alinan La Production (Yeniden Uretim: Bir Egitim Sistemi Kurami igin Ogeler) (1970) adl kitapta
kullanilmistir. Yazarlar, farkl tiirde kiiltiirel bicimlerin degerlendirilebilmesini ve bilgi birikimini
anlatmak i¢in bu kavrami ortaya atmislardir (Jourdain ve Naulin, 2016, s. 53-107).
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olmak iizere ii¢ halinden bahseder. Kiiltiirel sermayenin somutlastirilan hali, zihnin
bedende somut hale gelen egilimleridir. Zihinsel egilimlerin bir sonucu oldugu icin
bireyde tamamen bilingsiz bir sekilde ortaya ¢ikar. Bu kiiltiirel sermaye tiirii Bour-
dieu’ya gore, bireyin bedeninden baska bir yerde biriktirilemez ve tamamen birey-
sel 6zellige sahiptir, siirekli farkli sekillerde ortaya cikar hatta bazen kendini goriin-
mez yapar. Bourdieu, somutlastirilan kiiltiirel sermayeyi yeteneklerin mesru sekilde
ortaya cikmasi olarak aciklar. Cocukken kazanilan dil kullanimi ve yazma becerisi
bu kiiltiirel sermaye tiiriidiir. Bireyin bilinci, yetenekleri sayesinde bedeninde so-
mutlagir ve goriiniir hale gelir. Bu nedenledir ki, somutlastirilan (bedensellestirilen)
kiiltiirel sermaye, iktisadi sermayeye cevrilemez. Bourdieu, kiiltiirel sermayenin so-
mutlastirilan (bedensellestirilen) halinin yogun kiiltiirel sermayeye sahip ailelerde
dogan cocuklarin dogustan itibaren bu sermayelerini biriktirmeye bagladiklarinin
altim ¢izerken, Swartz (2013) da kiiltiirel sermayenin somutlastirilan bi¢imini bi-
reyin sosyallesme ile icsel hale getirdigi ve begeni ile anlayis Oriintiilerini, kiiltiirle
kazanilan yatkinliklarin toplami olarak niteler.

Bourdieu (1986), makalesine kiiltiirel sermayenin diger bir formu olan nesneles-
tirilen kiiltiirel sermaye ile devam eder ve bu sermayeyi, bireyin diisiincesinin nesne
(yap1t) haline doniismiis sekli olarak aciklar. Bu doniisiimiin iiriinleri estetik, sanat,
edebiyat vb. alanlarda gerceklesen iiretimlerdir (Resim, heykel, siir, roman, kitap,
haber, kose yazis1 vb.) ve bu iiretime ressamlar, yazarlar, gazeteciler dogrudan kat-
kida bulunur (Bourdieu, 2009, s. 202). Bu tiir iiretimler, ayni zamanda {ireticilerine
iktisadi ve sembolik bir gii¢ saglar. Bourdieu, bu sermaye tiiriiniin iktisadi sermaye-
ye doniistiiriilebildiginin altini ¢izer ve ressamlarin nesnelestirilen kiiltiirel serma-
yeleri olan resimlerinin resim galerilerinde satilmasi 6rnegini verir. Bourdieu'nun
ornegi disinda, bir ses sanatcisinin konser vererek sahip oldugu nesnelestirilen
kiiltiirel sermayesini iktisadi sermayeye cevirmesi de konuya oOrnektir. Ayni sey
bir heykeltras icin de gecerlidir. Ornekler cogaltilabilir. Bir ressamin, sanatcinin,
gazetecinin vb. ortaya koydugu kiiltiirel {iriinler ile toplumda taninirli1, sayginligi
artar. Boylece, bu sermaye tiirii iktisadi sermayenin yanisira sembolik (simgesel)
sermayeye de doniistiiriilmiis olur.

Kiiltiirel sermayenin son formu olarak Bourdieu (1986), kurumsallagtirlan kiiltiirel
sermayeyi ortaya koyar. Bu kiiltiirel sermaye tiirii, egitimle kazanilan sermayedir.
Bireyler bu sermayelerini akademik kurumlarda (okul, kurs vb.) kazanir. Boylece
bireyin dogustan gelen veya sonradan kazandig1 yetenek ve becerileri, bu kurum-
larca verilen sertifika, diploma vb. belgelerle resmilesmektedir. Bireyin bu belgeleri
olmadig: siirece, yeteneklerini uygulamasi oldukc¢a zordur. Ayni niteliklere sahip
bireyler arasinda kurumsallastirilan kiiltiirel sermayeye sahip bireyin/bireylerin,
egitim aldiklar1 kurumlar ve aldiklar1 egitimin niteligi bazinda, ayirt edici bir 6zel-
ligi vardir. Her sermaye tiirii gibi, kurumsallastirilan kiiltiirel sermaye de iktisadi
sermaye ile birlikte birbirlerine doniistiiriilebilir. Bireyin iyi bir akademik egitim
almasi, sahip oldugu iktisadi sermayeye baglidir. Yogun kiiltiirel sermayeye sahip
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bireyler iktisadi sermaye biriktirir; iktisadi sermayeye sahip bireyler de kiiltiirel ser-
mayelerini artirmak i¢in ¢esitli imkénlara sahip olur. Bu durum, iktisadi ve kiiltiirel
sermayenin birbirlerine doniistiiriilebilirligini ortaya koyar.

Bourdieu, gesitli sermaye sahipligi nedeniyle ortaya ¢ikan toplumsal béliinmele-
rin ve esitsizliklerin slirmesinin nedeni olarak kiiltiirel sermayeyi isaret eder (Smith,
2005, s. 190). Ona gore siniflar arasi esitsizlik, kiiltiirel sermaye (egitim, dil bilgisi,
teknoloji kullanma bilgisi vb.) ile desteklenmektedir. iktisadi sermayeye sahip ol-
mayan bir ailede dogan bireyin aldig1 egitim ile bu sermaye tiiriine sahip ailenin
cocugunun aldig1 egitim nitelik ve nicelik yoniinden farklilik gosterir. Aileler icin
sahip olduklar kiiltiirel sermayeleri ne derece 6nemliyse ve bu sermayelerinin hac-
mi, iktisadi sermayelerine oranla ne denli biiyiikse, okul egitimine o kadar cok
yatirim yaparlar. Ailelerin sahip olduklari sermaye tiirii ve yogunluguna bagl ola-
rak onem verdikleri egitim, birbirine kiiltiirel ve iktisadi anlamda esit olmayan
ogrenciler arasindaki farki korur (Bourdieu, 2015b, s. 35-37). Boylelikle Bourdieu,
egitimle toplumsal siniflardaki esitsizligin kaybolmadigini, aksine egitim araciligiy-
la bu esitsizligin daha da arttigini ve siirekli yeniden insa edildiginin altini cizer.
Okul ve aile icindeki sosyallesme siireci ile edinilen kiiltiirel sermaye, toplumsal s1-
nifin belirleyicisidir. Bu baglamda bireyin tavir, tercih ve davraniglarinin biitiiniinii
olusturan kiiltiirel sermaye, birey ya da siniflarin toplumsal secimleri yani bireyin
yasam tarzlarini etkiler (Arun, 2009, s. 79).

Bourdieu, toplumda iktisadi sermaye ile kiiltiirel sermayeye sahip bireylerin bu
sermayelerindeki degisim siireclerine bagli olarak yasam tarzlarindaki doniistimii
capraz bir iligkiyle anlasilir kilmaya calisir: iktisadi sermaye ile kiiltiirel sermaye
paralel olarak dagitilmayabilir. Iktisadi sermayeye sahip olmayan bireyin kiiltiirel
sermayeye de sahip olmamasi beklenir. Fakat iktisadi sermayeye sahip olan birey
ya da gruplarin dogrudan ve hizlica kiiltiirel sermayeyi ele gecirmeleri cogu zaman
miimkiin degildir (Aktay, 2016, s. 479). Bourdieu (2015b, s. 21), patronlarin, ser-
best meslek sahiplerinin ve {iniversite profesorlerinin vb. biitiin sermaye tiirlerine
yogun bicimde sahip oldugunu belirtir. Bunlarla vasifsiz isciler gibi ekonomik ve
kiiltiirel sermaye konusunda en yoksul olanlar her zaman birbirlerine karsit konum-
dadirlar. Tiim sermaye tiiriine sahip olanlar arasinda da bir karsitlik s6z konusu ola-
bilir: Kiiltiirel sermayeye sahip olan profesorler, ekonomik sermayeye sahip patron-
larla ciddi bicimde karsittir. Profesorlerin kiiltiirel sermayesi yogunken, patronlarin
iktisadi sermayeleri daha yogundur. Bu durum bireyin sahip oldugu sermaye tiirii-
niin toplumsal alandaki konumunu ne sekilde belirlediginin en ac¢ik gostergesidir.

Sembolik (Simgesel) Sermaye

Sembolik sermaye, yukarida siralanan sermaye tiirleriyle dogrudan baglantili olan
ve onlarin toplam hacminden olusan bir sermaye tiiriidiir. Bourdieu’ya gore iktisadi,
sosyal ve kiiltiirel sermaye tiirleriyle biriktirilen sermayeler simgesel sermaye olarak
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bilince, yani habitusa gii¢ yiikler. Simgesel sermaye, bilinci yetke kilan bir giictiir.
Siyasal elitler, sanatcilar ve hatta medya mensuplar: gibi insanlarin giicii semboliktir,
bu giicii alanin diger sermaye tiirlerini biriktirmeleri sonucunda edinirler.

Bourdieu, prestij ve tanimirlik kavramlarina atifta bulunarak agikladig1 sembolik
sermayeyi*’, bireylerin toplumsal alanda edindikleri konum ve statiilerini pekistirme
cabasi olarak tanimlar. Bu ¢aba, tamamen bireyseldir. Sembolik sermayenin para gibi
somut bir karsili§1 yoktur ama her sermaye tiirii gibi paraya yani ekonomik sermaye-
ye cevrilebilir (Dursun, 2018, s. 95). Bu iki sermaye tiirii, birbirine ¢evrilebilmesinin
otesinde birbirlerinden “ayrisamazlar” (Bourdieu, 2018b, s. 232). Yani ekonomik ser-
maye hem sembolik sermayeyi saglar hem de sembolik sermaye ile saglanir; birbir-
lerinin sonucu ve nedenidirler. Ekonomik sermayeye sahip bireyler zaman icinde bu
sermayeleri sayesinde kiiltiirel ve sosyal sermaye de edinirler; biitiin bu sermayeleri-
nin toplam1 da ona sembolik sermaye (statii, prestij vb.) olarak doner. Birey sembolik
sermayesini yani prestijini, statiisiinii vb. ekonomik sermaye edinmede kullanir ve
boylece alandaki mevcut konumunu yeniden {iretir. Ekonomik sermayenin bireye
fayda saglayabilmesi ancak sembolik sermayeye doniismesiyle miimkiindiir. Sembo-
lik sermayeye doniismeyen ekonomik sermayenin hicbir degeri yoktur (Bourdieu,
1999, s. 258). Bourdieu’ya gore, sermaye tiirlerinin, sembolik sermayeye doniistimii
hemen gerceklesmez. Birey, sembolik sermayeye sahip olabilmek icin zaman, emek,
para ve enerji harcar (Bourdieu, 2014, s. 202).

Ekonomik sermaye ile her ne kadar birbirlerine bagh olsalar da sembolik sermaye,
her sermaye tiiriinii icinde barindirir. Bireyin bir alanda s6z sahibi olabilmesi sembo-
lik sermayeye sahip olmasiyla miimkiindiir (Bourdieu, 2018b, s. 241). Bireyler sahibi
olduklar1 sermayelerini riitbe, derece vb. yani sembolik sermayeye doniistiiriir (Bour-
dieu, 1991, s. 238). Ornegin bir doktorun beyaz onliik giymesi onun sembolik serma-
yesidir. Doktor ekonomik sermayesi sayesinde tip egitimi alarak kiiltiirel sermayesini
edinmis ve hasta muayene etmeye baslamistir. Doktor, biitiin bu sermayelerini beyaz
onliik giyerek semboliklestirir. Doktorun sadece onliik giymesi degil, hastalig1 anla-
tirken ifade ettigi terimler, hastalara karsi konumu vb. sembolik sermayesinin goster-
gesidir. Doktorun hastalar {izerindeki giicii, sembolik sermayesi sayesinde kurulur.

Bourdieu (2015b, s. 153) simgesel sermayeyi bilissel temelli, bilgiye ve baskalar1
tarafindan kabul gormeye dayali, diger sermaye tiirlerinin olusturdugu bir sermaye
tiirii olarak goriir.

“Simgesel sermaye onu gérmelerini, tammalarini, kabul etmelerini saglayan algt
ve degerlendirme kategorilerine sahip edimciler tarafindan algilanarak gercek

%0 Bourdieu (2015b, s. 180), Durkheim ekoliiniin “mana” olarak adlandirdig1 kavramin karsilig:
olarak simgesel sermayeyi kullandigin belirtir.
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bir sihirli gii¢ gibi simgesel anlamda etkili hale gelen fiziksel gii¢, zenginlik, sa-
vagcilik degeri gibi herhangi bir ozelliktir. Toplumsal olarak olusmus ‘kolektif
beklentiler’e inanglara karsilik verdiginden dolay, fiziksel temas olmadan, bir
anlamda uzaktan eylemde bulunan bir ézelliktir” (Bourdieu, 2015b, s. 180).

Simgesel sermayeyi aciklarken sembolik giic ve sembolik siddet kavramlarini kul-
lanan Bourdieu, sembolik giicii, egemen sinifin tahakkiimii altinda bulunan sinifa
kendi doxa’sini yayginlastirmak icin bilince uyguladig: baski, siddet olarak tanimlar-
ken; sembolik giiciin yaptirimini sembolik siddet ile ifade eder (Dursun, 2018, s. 95-
96). Sembolik siddet, fiziksel uygulanan siddet degil, hakim sinifin diger birey veya
smiflar1 kontrol etme yontemidir Egemen giic, toplumda bireyleri farkli sekillerde
denetler, goriisiinii yayginlastirmak ve kabul ettirmek icin kendi istek ve uygulamala-
riyla bireyleri ya da siiflar orgiitler. Egemen giiciin bu tutumunu kabul etmek yani
alandaki yapinin kurallarina uymak, sembolik siddetin etkisinde kalmaktir (Dursun,
2018, s. 103). Toplumsal yapida diinyay: kendi amaglari dogrultusunda sekillen-
dirmek isteyen farkli simgesel giiclerin bulundugunu ve bu giicler arasinda siirekli
simgesel miicadelenin gerceklestigini vurgulayan Bourdieu (1989, s. 21-22), bu bag-
lamda sembolik miicadelelerin sembolik giicleri iiretmek/yeniden iiretmek amaciyla
sembolik sermayeyle iliski icerisinde oldugunun altimi cizer. Simgesel sermaye sa-
hipleri, simgesel siddet araciligiyla simgesel giicii elinde bulunduran egemen siniftir.

Dijital Kiiltiirle Sekillenen Yeni Bir Sermaye: Teknik Sermaye

Bourdieu’nun, toplumsal alandaki sinifsal ayrimin kriterlerini ortaya koydugu
dort sermaye tiirii, gliniimiiz dijitallesme ile doniisiime ugrayan alanlarda, bireyin
teknik birtakim kazanmimlar elde etmesi, bu kazanim ile alandaki konumunun be-
lirlenmesini agiklamada yeterli goriinmemektedir. Bourdieu (2002’den akt. Brock
vd., 2010, s. 1043) iktisadi, kiiltiirel, sosyal ve simgesel sermaye tiirleri disinda,
bireylerin modern teknik araclar1 kullanarak gelistirdikleri becerileri elde etmek
icin ek bir kiiltiirel sermayeye ihtiyac duyuldugunu kabul eder. Bourdieu, bu ek
kiiltiirel sermaye tiiriinii kendi basina, ayr1 bir baslik olarak degerlendirmez; ancak
bunu ekonomik, kiiltiirel ve sosyal sermayenin bir kombinasyonu olarak tartisir
(Abidin, 2018, s. 28).

Teknik sermaye; finansal kaynaklar (iktisadi sermaye), egitimsel kimlik bilgileri
(kiiltiirel sermaye), kisileraras: baglantilar (sosyal sermaye), sembolik itibar (simge-
sel sermaye) ve bunlarin aralarindaki yapisal iligkilere (Zhang, 2010, s. 1021-1022)
teknolojik araclar1 kullanma becerisinin eklenerek dijital kiiltiir ortamlarinda bire-
yin konumunun belirleyicisi haline gelir. Bu sermaye tiirii baz1 kaynaklarda “tek-
no-sermaye” olarak ifade edilir. Tekno-sermaye terimini kullananlar, bu sermaye
tlirtinii “kiiltiirel sermayenin 0zel bir bicimi” olarak anlamlandirir (Lee ve Chen,
2016, s. 68).
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Teknik sermaye kavrami, giiniimiizde cesitli calismalara konu olmustur®'. Bu ¢a-
lismalardan birini gerceklestiren Sarita Yardi (2009, 2010), teknik sermayeyi sosyal
sermayenin dijital ortamda doniismiis hali olarak ifade eder ve bu sermaye tiirii-
nil, “agdaki teknik kaynaklarin mevcudiyeti ve bu kaynaklarin bilgiye erisimi” seklinde
tamimlar. Teknik sermayeyi Bourdieu'nun kiiltiirel sermayesinin alt kiimesi olarak
goren Yardi, bu tanimda teknoloji kaynakli sosyal iliskilere yonelik bir cerceve cizer,
teknoloji davraniglar1 ve kullanimu ile ilgili sermayeye odaklanir. Boylelikle Yardi,
bireylerin kullandig1 modern teknolojiler hakkinda bilgi sahibi olmalar1 ve bu tek-
nolojileri kullanma becerilerine iligkin bir model sunar. Bu model, Bourdieu’nun kiil-
tiirel sermaye modelinin tekno-sosyolojik bir uyarlamasidir. Teknik sermaye {izerine
calisma gerceklestirenlerden biri de Simon Hayhoe’dir. Teknik sermaye sahipliginin
bireyin toplumdaki konumunun ve statiisiiniin belirlenmesinde ne derece rol oynadi-
gin1 ortaya koyan Hayhoe, teknik sermaye sahipliginin, sosyal statiiyii artirdigimi ve
finansal bagimsizlig1 destekledigi icin sosyal ve kiiltiirel alanlara dahil olma potansi-
yelini beraberinde getirdiginin altimi ¢izer (Hayhoe vd, 2015, s. 30). Teknik sermaye
hem Yardi’de hem de Hayhoe’de iki farkli ancak birbirine yakin ugraklarda ele alinir.
Birincisi, teknik sermayenin sosyal sermayenin dijitallesmesi, yani agdaki diger birey-
lerle olan iligkiler, ikincisi ise bireylerin teknolojiyi kullanma becerileri. Her iki ugrak
da birbiriyle iligki icindedir. Birey, teknolojiyi kullanma becerisi ile agdaki diger bi-
reylerle sosyal iliski icerisinde bulunur. Boylelikle hem teknik sermaye hem de sosyal
sermaye sahipligini kullanir.

Dijitallesmeyle birlikte giinlimiizde bireylerin toplumsal alanlardaki konumla-
r1, Bourdieu’nun sermaye tiirlerinin yanisira teknik sermaye sahipligi ile belirlenir.
Teknik sermaye, diger sermaye tiirleri ile siirekli etkilesimdedir. iktisadi sermaye sa-
hipligi, teknik sermaye sahipliginde de oncelikli olmakla birlikte kiiltiirel sermaye
ve sosyal sermaye, bu sermaye tiiriiniin elde edilmesinde etkin roldedir. Ayrica di-
jitallesmenin getirdigi zorunluluk disinda, kisisel emek ve merak da bu sermayenin
kazanilmasinda belirleyicidir. Bireyin teknik sermaye sahipligi iktisadi sermaye ile
baslar; sonucta iktisadi, kiiltiirel ve simgesel sermayeye doniisiir. Bu doniistim, teknik
sermayenin diger sermaye tiirleriyle olan gecirgenliginin ispatidir.

Bourdieu Sosyolojisinde Gazetecilik Alan1 ve Gazeteciler

Bourdieu ve Gazetecilik Alani

Bourdieu, alanlar teorisini ortaya koyarken, toplumsal uzamda ii¢ alanin énemi-
ne vurgu yapar: Siyaset, sosyal bilimler ve gazetecilik alani. Bu alanlarin Bourdieu
icin 6nemli olmasinin nedeni, birbirleriyle olan iliskileridir. Gazetecilik alaninin
bilimsel islevi, onun sivil islevinin dogmasina yol a¢cmistir. Bourdieu, son zaman-

31 Sosyal Bilisim Uzmani Sarita Yardi ve Egitimci Simon Hayhoe, farkli zamanlarda yaptiklar calis-
malarda teknik sermaye kavrami {izerinden engelli 6grencilerin teknolojiyi kullanma becerileri ve
bu becerileri sayesinde sosyal iliskilerinin diizeyini arastirmislardir.
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larda gazetecilik alaninin, siyaset ve sosyal bilimler alani tarafindan iiretilen sim-
gesel iiretimin giiciinii ele gecirmeye baslamasiyla bilim insanlarinin kendi alan-
larinda sohret elde etmek icin gazetecilik alanina mecburen girdiklerini belirtir
(Dursun, 2018, s. 109). Bu alanlar icinde gazetecilik alanini en 6zerk alan olarak
gormekle birlikte, genel anlamda bu alanin zayif bir 6zerkligi oldugunu belir-
ten Bourdieu’ya (2010, s. 33) gore, gazetecilik alaninin boyle bir 6zellige sahip
olmasi, alanda gerceklesen eylemler ile bu eylemlerin mantiginin anlagilmasini
kolaylastirmaz; aksine gazetecilik alanin1 kavramsallastirmak, bu alanda iiretilen
iirtinleri anlamlandirmak icin giic iliskilerinin ve olaylarin etrafli bir sekilde in-
celenmesi gerekir.

“Gazeteciligin diinyasi, kendine 0zgii yasalar olan ve global diinya icindeki
konumuyla, maruz kaldig ve oteki mikrokozmoslardan kaynaklanan ¢ekim
ve itimlerle tantmlanan bir mikrokozmostur. Onun ézerk oldugunu, kendine
0zgii yasalart oldugunu séylemek, orada cereyan eden seyin, dis etmenlerden
yola ¢tkarak dogrudan bir tarzda anlagilmasinin miimkiin olmadigini soyle-
mektir” (Bourdieu, 1997a, s. 45).

Bourdieu, gazetecilik alaninda nelerin olup bittigini, ne tiir eylemlerin neden ger-
ceklestigini anlamak icin alanin 6zerklik derecesini incelemeye 6nem verir. Bour-
dieu (19974, 5.78; 2010, s. 43-44), bir yayin organinin 6zerklik derecesini ilanlarin,
devlet yardimindan kaynaklanan gelirlerin ve bunlarin yogunluk derecelerinin et-
kiledigini belirtirken bir gazetecinin 6zerkliginin belirlenmesinde dort etken ortaya
koyar. Birincisi basindaki yogunlasma derecesidir. ikincisi, gazetecinin calistig1 ga-
zetenin alan icindeki konumu yani yayin kurulusunun “tecimsel” ya da “entelektii-
el” tarafa yakinhgidir. Uciinciisii, gazetecinin gazete ya da basin organi icinde sahip
oldugu statii ve iicretini belirleyen konumudur. Sonuncusu ise gazetecinin enfor-
masyon iiretme siirecindeki 6zgiirliigiidiir. Yayin organinin 6zerkligi ile gazetecinin
ozerkligi karsilastirildiginda, birincisinde disaridan, ikincisinde ise alanin icinden
kaynaklanan etkenler s6z konusudur.

Bourdieu, gazetecilik alaninin yapiy1 6rten bir “cati” olarak nitelendirilmesi ve
biitiin olarak ele alinmasi gerektigini vurgular; aksi durumda, alandaki sorunlarin
bireysel olarak gazetecilere indirgenecegi kaygisini tasir. Bu nedenle de gazetecilik
alanini, bireyselligi cagristiran “journalism” yerine alani genel olarak ifade eden ve
nesnellestiren “journalistic” kavramiyla tanimlar (Dursun, 2018, s. 110). Bourdieu
(2010) bu durumu, gazeteciler yerine gazetecilik alaniyla ilgili konusmay tercih
ederek de pekistirir. Ciinkii ona gore gazetecilerle ilgili konugsmak, alanin sorun-
larinda gazeteciyi hedef olarak gostermek ve sorunu ona atfetmek anlamina gelir.
Halbuki gazetecilik “alan” olarak kavramsallastirildiginda, sorunlar karsisinda ge-
nel olarak yapi ve eyleyiciler {izerinden hareket edilir. Boylece gazetecilik alani de-
gerlendirilirken gazetecinin sadece bireysel davranisi degil, icinde bulundugu alan
da ele alinir.

37



Bourdieu’ya (1997a, s. 59) gore, gazetecilik alaninin en 6nemli 6zelligi siyasi ve
ekonomik giiclere fazla bagimli olmas: ve tecimsel baskilara maruz kalmasidir; hat-
ta Bourdieu, gazetecilik alaninin tecimsel giiclere kendini dayattiginin altim cizer.
Yani 6zerk olmasinin yaninda hem ekonomik ve politik alanlara bagimli hem de
biitiin kiiltiirel iiretim alanlarina baski uygulayan kiiltiirel iiretim arac1®?, bir giictiir
gazetecilik alani:

“Halihazirda biitiin kiiltiirel iiretim alanlarimin gazetecilik alamnin yapisal
baskisina maruz olduklarim diigiiniiyorum; yoksa kendileri de alamin giicleri
tarafindan asilmig bulunan falan ya da filan gazetecinin, falan ya da filan
kanal yoneticisinin baskilarina degil. Ve bu bask: biitiin alanlarda son derece
esdeger, sistemli etkiler uygulamaktadir. Gazetecilik alani, alan olarak 6teki
alanlar iizerinde etkimektedir. Kendisi de tecimsel mantigin giderek daha fazla
egemenligi altinda olan bir alan, kendi baskilarim giderek daha biiyiik ol¢iide
oOteki evrenlere dayatmaktadir” (Bourdieu, 1997a, s. 62).

Bourdieu (2010), gazetecilik alaninin giiciinii ticari kaygilar nedeniyle giin gec-
tikce yitirmeye bagladigini ve bu durumun “giindelik hayatin giindelik iscileri”
olarak niteledigi gazetecilerin (Bourdieu, 1998’den akt. Dursun, 2018, s. 112) ha-
berlerinde iceriksel baglamda kendini gosterdigini kaydeder. Bu noktada Bourdieu
(1997a), gazetecilerin haberlerin icerigini olustururken metaforik anlamda “6zel
gozliikler” kullandigina isaret eder. Bu gozliikler; gazetecilerin bazi olaylar1 gérme,
bazilarini ise gormemesini saglar. Daha baska bir deyisle, gazeteciler ele aldiklari,
haber yaptiklar1 olaylar: hep belli konular iizerinden goriir ve bunu okuyucuya bu
sekilde sunar. Bourdieu’ya (2017, s. 89) gore, gazetecilerin haberde sunduklar: ko-
nular bireylere heyecan veren, olaylarin arka planindan ziyade magazinsel yiiziinii
on plana ¢ikaran, bireylerin olaylar1 sorgulamasina, asil giindemi bilmelerine izin
vermeyecek sekilde sunmalari siyaset ve ticaret ile olan kopmaz baglarindan ve
gazetecilik alaninin iktidarin bir parcas: olmasindan kaynaklanir:

“Gazeteciler halkin keyifli vakit gegirirken bir taraftan da demokratik bir tarz-
da haber alma ve o0grenmesinin tam zidd1 olan demagojik basitlestirme tarzint
mesrulastirmak icin halkin beklentilerinin bu yénde oldugunu one siirerlerken
aslinda kendi egilimlerini, kendi bakis agilarint yansitmaktan baska bir sey
yapmuyorlar. ..... Uzmant olduklart alanda at oynatma egilimlerinin sonucu
olarak, hedefle degil de oyun ve oyuncularla, ¢ekismelerin éziiyle degil de ta-

32Bourdieu (2010, s.1997a), gazetecilik alanim kiiltiirel iiretimin diger alanlarina baski uyguladi-
gin1 ifade ederken bir yandan da bu giiciinii televizyon alanina kaptirmaya basladiginin ve alanin
televizyon alaninin altina dogru kaydigini ifade eder. Bourdieu’nun bu goriisii, bircok yoniiyle
tartisilmasi gerekir. Televizyonun, ses ve goriintiiniin bir arada bulunmasi nedeniyle gazeteye gore
daha iistiin 6zellikli oldugu kabul edilir. Ancak giiniimiiz dijital kiiltiir ortaminda televizyon ve
gazetecilik alaninin birlesip multimedya ve daha bircok nitelik kazanarak gazetecilik ile televizyon
alaninin yeni bir boyut kazandig: goz ardi edilemez.
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mamen siyasi taktige bagl sorunlarla ilgileniyorlar; dolayistyla siyasi alandaki
soylemlerin sadece siyasi etkisine egilmis ama iceriklerini digarida birakmug
oluyorlar” (Bourdieu, 2017, s. 89)

Gazeteciligin sermaye ve iktidarla olan iliskisi, alanin tam ortasindaki rekabetin
hem nedeni hem sonucudur. Gazetecilerin “flas haber” ve “son dakika” takintisi,
bilgiyi dogrulatmadan en hizli yayinlama egilimi; tiraj, reyting ve sansasyon yarat-
ma kaygisini herseyin {istiinde tutma -6zellikle liberal anlayisla gazetecilik yapan
kuruluslarda- alandaki oyunun kuralidir (Bourdieu, 2017, s. 92). Bu kuraldan kay-
nakli gazetecilik iiriinleri birbirine benzemekte, gazetecilerin ele aldiklar1 konular
benzesmekte ve alan tiirdeslesmektedir (Bourdieu, 1997a, s. 27-28):

“Gagetecilik iiriinleri tiirdestirler. Ozellikle gazetelerin siyasal renklerine bagh
olan en besbelli farkliliklar, basta kaynaklar olmak iizere, en énemlisini reka-
bet mantiginin olugturdugu bir dizi mekanizmalar tarafindan dayatilan baski-
lara bagl olan derin benzerlikleri saklamaktadirlar. Rekabet aynt baskilara,
aynt kamuoyu yoklamalarina, aym ilan verenlere maruz bulunan gazeteler ya
da gazeteciler arasinda islemeye koyuldugunda tiirdeslestiriyor”

Bourdieu (1997a, s. 31), gazetecilik iiriinlerinin iceriksel baglamda tiirdeslesme-
sinin nedenini haber ajanslar1 ve resmi kaynaklara da baglar. Gazetecilerin enforme
edici araclari, sosyal sermayeleri olan haber kaynaklar1 ve bunlarin verdigi enfor-
masyon her yayin kurulusu icin aymdir. Ozellikle liberal anlayisla yayincilik yapan
kuruluslarda calisan gazetecilerin haber kaynaklari, kamu kurumlari ile resmi-6zel
haber ajanslaridir. Bir tarafta iktidarin diger tarafta sermayenin denetiminde bu-
lunan haber kaynaklari, gazetecilerin sosyal sermayelerinin de ticaret ve siyasetle
olan baglarini ortaya koyar.

Gazetecilik alani, kiiltiirel iiretim alanidir (Bourdieu, 1999) ve bu alanda iireti-
len haberler de Kkiiltiirel iiriinlerdir. Bu kiiltiirel alan, icinde biiyiikli kiiciiklii alt
alanlar1 barindirir. Gazetecilik alaninin kiiciik 6lcekli olarak tanimlanan alt iiretim
alaninda kiiltiirel sermaye yogunluktayken ekonomik sermaye hacmi azdir. Biiyiik
Olcekli alt alanlarda ise durum bunun tam tersidir. Yani kiiltiirel sermaye hacmi
azken, ekonomik sermaye hacmi fazladir. Bu baglamda, kiiciik dl¢ekli alt alanlarda
sanatsal iiriinler iiretmek yiiksek seviyede iken biiyiik 6lcekli alt alanlarda tecimsel
iirtinlerin iiretimi yogunluktadir. Kiiciik 6lcekli {iretim alanlarinda tecimsel iiriin-
lerin hacminin az olmasi nedeniyle yiiksek seviyede 6zerklik goriiliirken, biiyiik
Olcekli iiretim alanlarinda durum bunun aksidir (Hesmondalgh, 2006).

Gazetecilik Alaminda Gazeteciler

Gazetecilerin toplumsal yasamdaki 6nemi, bilginin iiretim ve yayilimina neden
olan araclar1 (medium) ellerinde bulundurmalarindan kaynaklanir. Gazeteciler, bu
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araclar sayesinde kiiltiirel {iretim saglayan diger kesime (sanat¢ilar, yazarlar, bilim
insanlar1 vb.) ve yurttaslara rahatlikla ulasir. Gazetecilerin ellerinde bulundurduk-
lar1 araglara (medium) gore alanda var olduklarini, alami sekillendirdiklerini ve
alan tarafindan sekillendirildiklerini belirten Bourdieu (1997a, s. 27-42), alandaki
miicadelelerin gazetecileri toplumsal alandaki diger insanlardan farkl kildigini ifa-
de eder:

“Gazeteciler var olmayan soyut bir tiimliiktiir. Var olan sey cinsiyete, yasa,
egitim diizeyine, gazeteye ‘medium’a gore farkliliklar gosteren gazetecilerdir.
Gazetecilerin diinyast ¢atismalarin, rekabetlerin, diismanliklarin oldugu bo-
liinmiis bir diinyadir. Gazeteciler kaygili, doyumsuz, asi ya da sinik bir sekilde
bosvermis insanlarin en ¢ok goriildiigii ‘Otekiler gibi olmadigl’ icin yaganmaya
ya da savunulmaya devam edilen bir igin ger¢ek yiizii karsisinda duyulan of-
kenin, tiksintinin ya da bezginligin en ¢ok siklikla dile getirildigi mesleklerden
biridir.”

Gazetecilerin belli bir kimlige, konuma sahip olmalarinda ekonomik ve kiiltiirel
sermayeleri belirleyici olmakla birlikte habitus, sosyal sermaye, simgesel sermaye
ve teknik sermayeleri de 6nemlidir. Faillerin (eyleyenlerin) aileden baslayip mensu-
bu oldugu sinif, cevre, okul vb. faktorler alandaki eyleyicilerin kiiltiirel sermayeleri-
dir. Bourdieu’ya gore kiiltiirel sermaye demek, sadece egitim degildir; calisma alani
ve bu alan icinde bireyin yaptig: is de (muhabir, yaz isleri miidiirii, foto muhabiri
vb.) kiiltiirel sermaye icine girer (Benson, 2006, s. 192). Giinkii bireyin egitimi, yap-
t181 isi onemli derecede etkiler. Gazeteci, kiiltiirel sermayeye ekonomik sermayesi
sayesinde sahip olur. Ekonomik sermayesi ile egitim alarak calistigi kurulustaki
yerini belirler. Ailesinden ve cevresinden gelen kiiltiirel sermayesi de ekonomik
sermayesine sahip olmasini saglar.

Gazeteciler, haber iiretim siireclerine sosyal sermayeleri ile baslar. Gazetecinin
sosyal sermayesi haber kaynaklaridir. Bu sermaye tiiriiniin yogunlugu kurulusa
ve gazeteciye gore degisebilir. Gazetecilerin haber kaynaklar:1 arasinda ilk siralari
kamu kuruluslar: ve haber ajanslar: alir. Ancak bu kaynaklar, haberin icerigini siya-
set ve ekonominin etkisi altinda sekillendirirler. Gazeteci siirekli sosyal sermayesini
genisletmek durumundadr.

Gazeteci, sosyal sermayesini sahip oldugu teknik sermayesi sayesinde habere
doniistiiriir. Gazetecinin teknik anlamda becerilere sahip olmasi, bunlar gelistir-
mesi, yeni beceriler elde etmesi gazetecilik alaninda giicii/iktidar1 saglayan diger
sermaye tiirlerine sahip olmasinin veya sahip oldugu sermaye durumunu devam
ettirebilmesinin anahtaridir. Ozellikle dijital kiiltiir ortaminda gazetecinin teknik
sermayeye sahip olmasi, olmazsa olmazdir. Teknik sermayeye sahip olmak, hem
ekonomik hem de kiiltiirel sermaye gerektirir.
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Simgesel sermaye, biitiin sermayelerin toplaminin alanda eyleme doniisme sekli
olup alanda giicii/iktidar1 elinde bulunduran gazetecilerin sermaye tiiriidiir. Ga-
zetecilerin basin kurulusundaki konumlari, unvanlar1 biriktirdikleri sermayeleri
sayesindedir. Simgesel sermaye, giicii simgeler. Gazetecilerin basin kurulusunda
yaptiklar1 gorevleri, gorevleri nedeniyle aldiklar: {icretleri, alandaki itibarlari, ta-
ninirliklar: sahip olduklar: sermayelerinin gostergeleridir. Simgesel sermaye sahip-
leri, bu sermaye sahipligini calisma ortamindan alandaki iliskilerine kadar farkl
sekillerde ortaya koyarlar.

Gazetecilik alaninda oynanan oyunun kuraly, alt alanlara gore degisiklik gosterir.
Liberal anlayisla habercilik yayin1 yapan biiyiik 6lcekli, ekonomi ve siyasetin yon
verdigi, doxa (egemen sinifin goriisii) dogrultusunda yayin yapan ana akim medya-
da tinliiler, iktidarin sdyleminin yayginlastirilmasi, magazinsel iceriklerin 6n plan-
da olmasi, haberlerin hizli sekilde verilmesi oyunun kurali iken alternatif medya
olarak nitelenen ve elestirelligin 6n planda oldugu, doxa’ya muhalif, kiiciik olcekli
basin kurulusglarinda ana akim medyada kendine yer bul(a)mayan, sesini duyur(a)
mayan insanlara ve olaylara yer verilmektedir.

Harcup ve O’neill (2017, s. 1470), bir calismalarinda gazetecilere “haberi nasil
tanimladiklarim” sormuglar ve bircok gazeteciden “ben onu gordiigiimde tantyorum”
karsiligini almiglardir. Bu cevap, gazetecinin sinifsal habitusunu aciklarken, gaze-
teci alanda yeni degilse bulundugu alana gore neyin haber olacagini, haberi nasil
yapacagini yani oyunun kurallarimi bilir; ancak alanda yeniyse oyunun kurallarini
kendinden Once alana giren diger gazetecilerden 6grenir ve alana iliskin habitusunu
sekillendirmeye baslar.
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IKINCI BOLUM
ALTERNATIF MEDYANIN HABER URETIM SUREGLERI

Dijital Kiiltiirde Alternatif Medya

“Alternatif medyamn tek bir alam bile (tarz, katki yaklasim
acisindan) i¢inde zengin farkhliklar barindirir”
(Atton, 2002)

Dijital ortamlarla birlikte gazetecilik alaninda yasanan doniisiim, ana akim ve
alternatif medya ugraginda ele alinmaktadir. Ana akim medya sahipliginin eko-
nomik yapist nedeniyle medya alani disinda, baska alanlarda da yatirimlarinin
bulunmasi, bu yatirimlarin devamliligi icin iktidarin kaynaklarina ihtiya¢ duyma-
s1, haber iceriklerinde iktidarin sOylemlerine yer vererek bu sdylemlerin giderek
yayginlagmasini saglamakta ve iktidarin propaganda faaliyetlerini yerine getir-
mektedir. Dolayisiyla ana akim medyada calisanlar, sorumluluklarinin medya
patronlar1 ve yoneticilerine oldugu yanilgisina diiserler. Bu durum, iktidarin ege-
men sOylemi (doxa) dogrultusunda haber iceriklerinin olusturulmasi, sansiir ve
otosansiirii giindeme getirirken; etik kodlar, hak vb. kavramlar 6nemini yitirmek-
te, mesleki degerler haber odalarinda giiniibirlik belirlenir hale gelmektedir. Ote
yandan ana akim medya, “kamu adina yayincilik” yaptiklar1 iddiasinda bulunup
etik ihlallerle dolu haber iceriklerini mesrulastirma cabasi icine girer. Ana akim
medyanin daha cok kar elde etme istegi, Bourdieu'nun degindigi biiyiik 6lcekli
alan olmasi itibariyle siyaset ve ekonomi ile olan iligkisi, giivenin temel oldugu
gazetecilikte, insanlarin ana akim medyaya olan giivenini sarsmig ve alternatif bir
mecraya ihtiya¢ dogmustur. Ayrica, glinlimiizde insanlarin seslerini duyurabile-
cekleri ortamlar ¢ogalirken ana akim medyanin bu konudaki yetersizligi okurun/
izleyicinin ilgisini alternatif medya mecralarina kaydirmistir.

Iletisim politikalarindaki deregiilasyon ve ticarilesme, alternatif medyaya duyu-
lan ihtiyacin temelinde yatmaktadir. Deregiilasyon ve ticarilesme ile devlet, sermaye
sahiplerinin medya alanina girerek rekabet ortamini yaratmalarina zemin hazirlamis ve
ozel girisimcilerin medya alaninda s6z sahibi olmalarini saglamistir (Tas, 2006). Boyle-
ce devletin sermaye sahiplerini ve medya alanini kontrol altinda tutmasi kolaylasmustir.

Alternatif medya kavrami, 1960’11 yillarda is¢i ve 6grencilerin®® gosterileri sira-

38 1960’ta 6grenci hareketini ilk tetikleyen olay, North Carolina A&T Universitesinde dort siyah
ogrencinin yemekhanenin beyazlara ayrilmis kismina oturmastyla baslayan protestolar, hizla diger
tiniversitelere yayilmistir. Bu olaylar daha dinmemisken, 1968 yilinda Fransa’da kitlesel 6gren-
ci hareketi, isciler tarafindan orgiitlenen genel bir grevle cakismustir. Bu grev, tarihin en biiyiik
grevlerinden biridir. Bu dénemde Almanya, italya gibi bircok Avrupa iilkesinde de 6grenci hare-
ketliligi giicliiydii. 60’larda 6grenci hareketi diger Latin iilkelerinde de gelisti. En giiclii hareketin
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sinda ve sonrasinda yasanan olaylarla giindeme gelmistir (Mattelart’tan akt. Koksa-
lan, 2010, s. 21). ABD ve Avrupa’daki bu hareketler sirasinda gostericiler, ana akim
medyaya karsi kendilerini ifade edebilecekleri alternatif bir medyaya ihtiya¢ duy-
mus, bu medyay1 yaratma ¢abasi icine girmisler ve iiniversite kampiislerinde birkac
sayfalik brosiir dagitarak kendi medyalarini kendileri ortaya cikarmistir (Ceyhan,
2008, s. 77-78).

Coban ve Ataman (2016), alternatif medyay1, “alternatif yasam alanlar1 yaratma
miicadelesinin bir parcasi” olarak tanimlarken, Mutlu (2004, s. 21-22) alternatif
medyayi, siyaset {izerinden kavramsallastirmaktadir. Mutlu’ya gore alternatif med-
ya, yerlesmis ve kurumsal hale gelmis, siyaseti reddeden ya da ona acik¢ca meydan
okuyan medyadir. Mutlu (2004), bu aracglar: “radikal” olarak adlandirir ve gelenek-
sel iletisim araclarina karsit olarak konumlandirir.

Alternatif medyanin ana akim medya olarak tanimlanan yaygin kitle iletisim
araclar ile arasinda keskin farkliliklar bulunmaktadir. Alternatif medyanin ana
akim medyadan ayrilan en belirgin yonii, amacidir. Alternatif medya, kar amaci
glitmemekle birlikte toplumda sesi duyulmayan, duyurulmayan kesimlerin sesi ol-
may1 amaclamaktadir (Coban, 2014’ten akt. Demir, 2019, s. 85). Alternatif medya;
toplumsal yarar1 ve insan haklarim1 gozeterek halktan yana, ezilenden yana tavir
sergiler. Bunun sebebi, alternatif medyanin ¢ikis noktasinin, toplumsal hareket-
ler®* olmasidir. Toplumsal hareketler, beraberinde pek ¢ok catismay1 getirmis ve
bu catismanin kaynagi, toplumsal yasamin kendisi olmustur. Toplumsal yasamdaki
alanlarda adalet, esitlik vb. kavramlar catismanin dogmasina neden olmus; ada-
letsizlik ve esitsizlik durumlari ile birlikte isyan hareketleri baglamistir. Sanayiles-
me ile birlikte kapitalizmin kosullar1 toplumsal yasamdaki sartlar1 zorlastirmis, bu
zorluga kars: da insanlar bir araya gelerek kolektif bir bicimde direnis gostermeye

goriildiigii Meksika’da hiikiimet, 6grenci hareketini 2 Ekim 1968’de Tlatelolco Meydani’nda kanl
bir katliamla bastirabildi. Katliamda resmi kayitlara gore 20, gercekte ise cok daha fazla kisi 6ldii
(haber.sol.org.tr)

34 Toplumsal hareket, toplumsal alanda birtakim doniisiim veya degisim yaratmak, herhangi bir
uygulamayi/karar1 protesto etmek ya da bir baskilamaya/baskiya karsi direnmek icin bir orgiit-
lenmeyle bir araya gelerek eylemsel acidan ya da teorik boyutta ayni veya benzer bir amag icin
hareket eden bir insan grubunun olusturdugu praksistir (Goker, 2014, s. 27). Toplumsal hareketler,
Marshall’a gore (2004, s. 746), “dikkate deger sayidaki insanin, toplumun baslica 6zelliklerinden
birini ya da birka¢ini degistirmek (ya da degistirilmesine direnmek) icin gruplar halinde cabala-
malarini ifade eden bir kavram”dir. Toplumsal hareketler terimi, ilk defa 18. yiizyilin baglarinda
Fransa’da Saint Simon, tarafindan, Simon’un kendi {ilkesinde ve baska yerlerde ortaya ¢ikan top-
lumsal protesto hareketlerini nitelemek ve yeni siyasal giiclerin bir 6zelligini tanimlamak icin kul-
lanmistir (Goker, 2014, s. 27). Toplumsal hareketleri ele alarak ilk calismalar: baslatan Leland M.
Griffin’dir. 1952’de toplumsal hareketlerin sylem ve anlam agisindan incelenmesini de yine Griffin
gerceklestirmistir. Griffin’in ¢alismalarindaki iddiasi, toplumsal hareketi, tarihi olaylarla belirlenen
bir dongii gibi tanimlamaktan ziyade, bu hareketlerin siyasalar ve kurumlar hakkinda tartismay1
saglayarak toplumda diyalektik bir islev yerine getirdigidir (Atkinson, 2015, s. 29).
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baslamiglardir®. Toplumsal hareketler eski ve yeni olarak simiflandirilmaktadir®.
Alternatif medyanin eski toplumsal hareketlerle temeli atilmis olup yeni toplumsal
hareketlerle® olaylara elestirel bakan ve daha bircok farkli 6zellikleri barindiran
yeni bir mecra ortaya ¢ikmistur.

Diinyada cesitli nedenlerle toplumsal hareketler gerceklesirken®, Tiirkiye’de Tak-

% Toplumsal hareketlerde, kolektif davranis ve kaynak mobilizasyonu teorileri 6n plandadir. Ko-
lektif davranis “normal”, toplumsal davranis islubuna kars: gelen organize olmadan aniden gelisen
kalabalik davranist olarak tanimlanmaktadir. Kolektif davranis teorisine zit olarak kaynak mo-
bilizasyonu teorisi ise, toplumsal hareketlerin organizesi, katilimcilarin secimleri ve hedeflerine
ulagsmada kaynak kullanimlarina “nasil?” sorusunu sorarak odaklanmaktadir (Lievrouw, 2016, s.
52-54). Toplumsal hareket 6zetle; bir yandan catisma ortaminda kolektif olarak hareket edilmekle
birlikte ayn1 zamanda egemen sistemin sinirlarini da zorlamaktadir.

361980’1i yillarin sonu ve yogun olarak 1990’11 yillarda Yeni Toplumsal Hareketler kavrami or-
taya cikmistir. Bu kavram Alain Touraine’in The Voice and The Eye: An Analysis of Social Mo-
vements (1978) kitabi ile ¢ikis yapmistir (Touraine, 2002). Alain Touraine ve Alberto Melucci
yeni toplumsal hareketler calismalarinin 6ne ¢ikan iki ismidir (Atkinson, 2015, s. 32). Touarine
(2002), toplumsal hareketleri ortak amac¢ dogrultusunda toplu eylem olarak nitelemekte, Cas-
tells (2006, s. 100) de Touraine’in etkisinde kalarak toplumsal hareketlerin ortak 6zelliklerinin
toplumsal hareketin ortak kimligi, bu hareketin karsit1 ve toplumsal hedef oldugunun altini ¢iz-
mektedir. Melucci ise (1999) toplumsal hareketlerin, toplumun “baskin” kurallarina karsi du-
rus sergilediklerini ifade etmektedir. Touraine ve Melucci’ye gore toplumsal hareketler ile yeni
toplumsal hareketlerin farklilasmasinin nedeni, iki farkli toplum yapisinda dogmus olmalaridir.
Buna gore, toplumsal hareketlerin ortaya c¢iktig1 toplum, sanayi toplumu iken yeni toplumsal
hareketlerin ortaya ¢iktig1 toplum ise sanayi sonrasi veya bilgi toplumudur (Touraine, 1988 ve
Melucci, 1995’ten akt. Ozen, 2015, s. 14). Diinyada 20. yiizyilin ortalarinda yasanan doniisiim ile
birlikte sisteme karsi olan hareketler de doniisiim gecirmis, toplumsal hareketler, yeni toplumsal
hareketler seklinde nitelendirilmeye baslanmistir. 1960’11 yillarda 6grenci hareketleri, yeni sol
ve sivil haklar hareketleri; 1970’li ve 1980’li yillarda LGBTI, cevre, kadin, baris ve insan haklari
hareketleri; 1990’1ar ve 2000°li yillarin ‘kiiresel adalet hareketi’ birbirinin ardindan ortaya cik-
mis ve genislemistir. Toplumsal alanlarda yasanan bu degisimler toplumsal hareketlerin ortaya
cikis nedenlerini, katilimcilarinin 6zelliklerini, hedeflerini ve hareket bigcimlerini de degisiklige
ugratmistir (Demiroglu, 2014, s. 134).

%7 Glinlimiiz yeni toplumsal hareketlerin 6zelliklerini Lievrouw (2016), aktor ve eylem bazinda
ele almaktadir. Yeni toplumsal hareketin aktorlerinin egitimine bakildiginda biiyiik ¢cogunlugun
iyi egitimli oldugu degerlendirilmektedir. Yeni toplumsal hareketlerin aktorleri yaratici, bilgi/en-
formasyon iscilerinden olusmaktadir. Bu aktorler kolektif bir kimlige sahiptir, bilginin iiretimi ve
denetimine agirlik verir, kiiltiirel meselelere odaklanir. Yeni toplumsal hareketlerin aktorleri eylem
bazinda, neyi savunuyorsa giindelik yasamlarinda da onu uygularlar. Baska bir ifadeyle, diisiincele-
ri ve eylemleri birbiriyle tutarlilik icindedir. Yeni toplumsal hareketler, dijital kiiltiirde yeni medya
araclari iizerinden insanlarin ¢evrimici etkilesimde bulunmalariyla, cevrimici gruplar olusturarak
gerceklesmektedir. Bu hareketler, sosyal aglarda organize olurlar. Sosyal aglar sayesinde bu organi-
zasyon genisler ve sesleri duyurma gitgide kolay bir hal alir. Bu agidan bilgi ve iletisim teknolojileri
yeni toplumsal hareketler icin 6nemli kaynaklardir.

3 Teknolojinin toplumsal hareketlerde kullanilmasi 1990’l1 yillarda Seattle’da baslayan kiiresel-
lesme karsit1 protestolarda olmustur. Bu olayin ardindan dijital kiiltiir araclari, cesitli toplumsal
hareketleri organize etmek amaciyla kullanilmistir. Filipinler’de 2001 yilindaki Bagkan Joseph Est-
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sim Gezi Parki eylemleri®* hem toplumsal hareket olarak hem de alternatif medya
kapsaminda 6nemli bir yere sahiptir. Gezi Park: eylemleri, siyasal alanda oldugu
gibi medya alaninda da ana akim medya disinda bir medya tiiriine duyulan ihtiyaci
derinden hissettirmesi ve bu hissedilen medyanin olusum cabalar1 acisindan olduk-
¢a onemlidir.

Alternatif Medyaya Teorik ve Metodolojik Yaklasimlar

Alternatif medyaya teorik ve metodolojik acidan farkli yaklasimlar bulunmak-
tadir. Bu kavramin net bir tamimi olmamakla birlikte hangi yayin kuruluslarinin
alternatif medya olarak sayilabilecegi, hangi 6zelliklerin bu tanim icerisine dahil
edilecegi heniiz kesinlige ulasmamis bir soru olarak durmaktadir. Giiniimiiz diji-
tal ortamlarin getirdigi imkanlar sayesinde ana akim medyada yayinlanan ve hak
ihlalleriyle dolu haber icerikleri ve esit olmayan iletisim ortamlarina karsin bir al-
ternatifin olmasi medya acisindan olumlu bir durumdur. Alternatif medya ve onun
kullanimi, yeni bir habercilik pratiginin ortaya cikmasina zemin hazirlamis hem
de ana akim disinda kalan her tiir habercilik tarzini icinde barindiran 6zellikle hak
odakli mesleki bir ¢ercevedir (Taylan, 2018, s. 22).

Alternatif medya konusunda yapilan tanimlamalarin her biri, alternatif medya-
nin farkli 6zelliklerine vurgu yapar. Burada iizerinde durulmasi gereken nokta, “al-
ternatif medyayt alternatif yapan nedir?” sorusu ve bu soru kapsaminda derlenecek

rada’ya karst gerceklesen ve onun sonunu getiren protestolar, 2009’da baskanlik secimleri sonrasi
iran’da gerceklesen gosteriler, ayrica Moldova’da 2009 yilindaki olaylar (Moldova’da yapilan genel
secimlerde se¢cim sonuclarina itiraz eden muhalefet partisi taraftarlar1 devlet baskanligi binasini
ele gecirdiler. Sokakta toplanan yiizlerce insan secimi protesto etti - www.hurriyet.com.tr, 2018).
Ancak dijital kiiltiiriin aktivist hareketlerdeki en 6nemli etkisi “Arap Bahar1”’nda olmustur (2010 y1-
linin son aylarinda Tunus’ta baslayan ve Misir, Cezayir, Fas, Urdiin, Libya, Suriye, Bahreyn, Yemen
gibi Ortadogu bolgesindeki Arap iilkelerinde halkin adalet ve demokrasi taleplerini dile getirdigi;
bu taleplerini bitmeyen protesto - Sen, 2012, s. 97- gosterileriyle ileten halk, sosyal medya araclari
sayesinde kisa siirede biiyiik bir grup olusturarak protesto gosterilerini yapmuistir). Arap Bahari
protestolar1 ana akim yayin organlarinda yer bulamayinca, protestocular kendi medyalarin1 bir
anlamda yaratmis ve protesto gosterilerinden haberleri Twitter veya Facebook gibi sosyal aglar
iizerinden canli baglantilarla protestonun yapildig1 meydanlarda, sokaklarda gerceklestirmistir.

3927 Mayis 2013 tarihinde Taksim Yayalastirma Projesi kapsaminda Gezi Parkinda bulunan agac-
larin sokiilmesi {izerine Taksim Dayanisma Grubu parkta bir eylem baslatti. 40-50 kisilik grup
parkta cadir kurdu ve o gece parkta sabahladi. Sabah eylemcilerin sayis1 arttig1 gibi pek ¢ok in-
sandan da destek geldi. Polis eylemcilere sert sekilde miidahale etti. Bu miidahale protestoculara
daha da fazla katilimin olmasini sagladi. Olaylar iilke capina yayildi. Bu olaylar gerceklesirken
ana akim medyada “penguen belgeselleri” yayinlanarak bu eylemleri bir bakima “yok saydi”.
Bunun iizerine protestocular, eylemleri cep telefonlariyla, sosyal aglar {izerinden canli yayinlar
yaparak ana akimin duyarsiz kaldig1 hatta yok saydig1 protesto gosterilerini duyurdu. Hatta pek
cok insanin destegiyle (arac, gere¢ vb.) Capul TV adli bir de seyyar stiidyo kurularak protesto
gosterilerine gelenler kamera karsisina gecip eylemleri yorumladi. Kimi de kendi cekip sosyal
aglarda yayinladi.
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cevaplardan bir alternatif medya tanimi yapmaktir. Royal Commission On The
Press®, alternatif yayinlarin olciitlerini kiiciik azinliklarin goriisleriyle ilgilenmek,
genis kesimlerin inanglarina diismanca tavirlar ortaya koymak, gazete bayilerin-
de yer alan gazeteler disindaki konulara ve goriislere yer vermek seklinde belirler
(1977°den akt. Harcup, 2003, s. 358). Bu dlciitler disinda komisyon, koklii medya-
nin kiiciik azinliklarin fikirlerine yer ayirmak konusundaki beceriksizligi karsisinda
coklu alternatif yayinlarin 6neminin altini ¢izerken bu tiir basinin marjinalligine,
tirajimin disiikliigiine ve pazar payinin az olusuna vurgu yapar (Atton, 2014, s. 30).
Ote yandan Komisyonun iizerinde durdugu, “alternatif medyay1 alternatif kilan kri-
ter”, Harcup’a gore (2005, s. 368) “etki eksikligi”dir. Alternatif medyanin amaci, ana
akim medya gibi, etkilemek degildir. Etkileme amaclar1 arasinda yer aldiginda al-
ternatif medyanin ana akim yaygin medyadan hicbir farki kalmayacaktir. Etkileme
boyutu ana akimin magazinel ve manipiilatif icerigini ortaya koyar. Harcup (2005)
burada, arastirmacilarin ¢ok az degindigi belki de hi¢c deginmedigi bir noktaya de-
ginir. Bu husus, dijital kiiltiirde alternatif medya ortamlari icin gecerli olmakla bir-
likte alternatif medyanin nitelik siralamasinda sonda yer alir.

Royal Commission On The Press’in alternatif medyay: tanimlamak icin ortaya
koydugu kriterler, Bourdieu’nun her alanin alt alanlar1 olduguna iligkin goriisiinde,
gazetecilik alaninin kiiciik 6lcekli alanlarina karsilik gelir. Kiiciik olcekli alanlarda,
tipki1 Komisyonun altimi ¢izdigi pazar payinin azligi, ekonomik sermaye hacminin
darligindan kaynaklidir. Magazinel ve sansasyonel iceriklerden ziyade azinligin ve
ezilenin sesine yayinlarda yer vermek kiiciik dlcekli olarak tanimlanan yayin kuru-
luslarinin nitelikleri arasindadir.

Alternatif medya alaninda onemli ve sayili calismalardan olan Alternatives in
Print’in*! (1980’den akt. Atton, 2002, s. 13) editorleri, hangi yayincinin alternatif
olarak nitelenecegini aciklar. Buna gore yayincinin ticari amaclarinin olmamasi yani
yaymnun temel noktasini karin degil fikrin olusturmasi, toplumsal sorumluluk {istlen-
mesi ve son olarak da yayincilara inisiyatif vererek kendilerini alternatif olarak nite-
lemelerinin yeterli oldugunu ifade etmektedirler. Abel’in (1997) de belirttigi gibi bu
olciitler, oldukca si1g ve belirsizdir. Ozellikle inisiyatifin yayincilara verilerek kendile-
rini tamimlamalar1 boyutunda terimin esnekligi elestirisinde haklilik pay1 olmakla bir-
likte alternatif medyanin icerik, toplumsal degisimi savunma ve ekonomik 6zgiirliik
alanlarinda kendine has ikna edici bir 6zellik sunmada basarisizdir.

4 Basin Uzerine Calisma Komisyonu (RCP), 20. yiizyilda Birlesik Krallik hiikiimetinin 1961-1962
ve 1974-1977 yillar1 arasinda ingiltere’de basin endiistrisinin iktisadi ve toplumsal etkilerini ince-
lemek (1947-1949), basin etkileyen iktisadi ve finansal konular1 arastirmak (1961-1962) ve gaze-
teler icin yazili meslek ilkeleri gelistirmek {izere (1974-1977) tayin ettigi komisyonlardir (www.
britannica.com).

41 Alternatif medya alaninda 6nde gelen kitap kaynakca calismasi
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Alternatif medyanin tamiminin*? celiskili oldugunu ifade edenlerden Vatikiotis
(2014, s. 86-87), alternatif medyay: tek basina degil, “ana akim” kavramin da ele
alip ikisini birlikte kiyaslayarak tanimlamak gerektigini vurgular. Vatikiotis (2014),
alternatif medya tanimindaki celiskinin nedenini, ana akim pratiklerin sorgulan-
masinda yattigini belirtir. Yani her durumda alternatif medyanin tanimlanabilmesi
icin oncelikle ana akim medya taniminin sorgulanmasi sarttir. Cogu arastirmacinin
tizerinde durdugu gibi alternatif medyanin ana akim basina kars: sadece ekonomik
karsithiktan ibaret olmadiginin altimi ¢izen Vatikiotis (2014), alternatif medyanin
ana akimin ekonomik kosullarini tiimden reddettigini savunur. Bu reddedis, ana
akimin dagitim modeline karsi yeni bir dagitim modeli bulmak ve dagitimin yeni-
likci bicimlerini gelistirecek seviyede derindir. Vatikiotis’in dagitimin yeni bicimle-
rinden kasti, giiniimiiz dijital ortamlardir. Ana akim medyanin geleneksel metotlar-
la gerceklestirdigi yayinciliga alternatif, dijital yayinciliktir. Bu noktada Vatikiotis,
alternatif medyanin goz ardi edilen dagitim kanallar1 konusuna egilir.

Bazi arastirmacilar tarafindan alternatif medya “ana akim olmayan” seklinde ta-
nimlanir. Bu, basit bir tanimdir ve alternatif medyanin icinde barindirdiklarindan
cok eksiktir. Atton (2014, s. 25), bu sekilde bir tanimi basit bularak alternatif med-
ya kavraminin bu tiir bir tanimlamadan ibaret olmadigini ifade eder. Atton’a gore
alternatif medya kavrami; sadece ana akima karsi olan degil, ayn1 zamanda an-
ti-militarizmi, anti-kapitalizmi, kolektivizmi de i¢cinde barindirmaktadir. “Ana akim

42 Alternatif medyanin tanimi baglaminda diinyadaki onemli ve bilinen alternatif medya kurulu-
su olan Indymedia, yayin amaclarini siralarken ilk siray1 ozgiirliige verir. Independent Media
Center (IMC) adiyla web sitesi bulunan kurulus, amaclarini insanhig1 6zgiir kilmak ve sirket med-
yasinin c¢arpikliklarini gormek ve gostermek olarak acgiklamaktadir (www.indymedia.org, 2018).
Indymedia, merkezsiz ve 6zerk bir iletisim agidir. 24 Kasim 1999’da kurulan ilk Bagimsiz Medya
Merkezi (IMC), 1999 sonlarinda Diinya Ticaret Orgiitii (WTO) toplantisinin o yil orada gercek-
lesmesi nedeniyle Seattle, Washington’da kuruldu. Yerel medya aktivistleri kiiresel toplantilarin
ana akim medyada yer alma bicimine karsi eylemler gerceklestirmek istiyordu: Ulusal liderlerin,
kutlama havasinda ve hayranlikla karsilanmasi, WTO ve amagclarinin sorgusuz kabul edilmesi ve
protestocularin itirazlarinin marjinallestirilmesi gibi ana akim medyanin tavrini gosteren bakis
acisina kars1 durmak icin eylemler diizenleyerek kiiresel izleyiciler icin “sokak” goriisiinii sunmay1
umuyorlardi. Gevrimici haber sunumu ile kitle medyasinin olagan mesai siiresi ve sansiirlerinden
bagimsiz olarak internet kullanicilarina gercek zamanli, kesintisiz haber sunabileceklerini
biliyorlardi. Aylar boyunca operasyonlara temel olusturacak alternatif bir “multimedya insanlar1
haber odas1” organizasyonunu kurmak ic¢in calistilar. Yerel emlak aktivistleri, Seattle IMC icin
bir mekan bagisladi. Ekipman, uzmanlik ve teknik destek ise kendi tarzinda hackerlarin ve yerel
yiiksek teknoloji endiistrisinden, bagimsiz yazilim hareketi ve acik kaynak yazilim gelistirme ko-
nularinda deneyimli teknoloji dehalarinin olusturdugu kadro tarafindan saglandi. Sehrin Micro-
soft milyonerlerinden biri olarak taninan Real Networks’iin Genel Miidiirii Rob Glaser, sanat-isi
multimedya akis1 teknolojisine katkida bulundu ve vakfi yoluyla finansal destek sagladi. Goniillii
programcilar yaz aylarinin basinda Sidney, Avusturya’dan aktivist programcilarin tasarladigi mul-
timedya-acik yayincilik platformuyla birlikte orijinal IMC web sitesini yapilandirdi. IMC, bir yildan
az bir zamanda farkli baglant1 noktalar1 olusturdu. IMC tamamen goniilliilerin katilimiyla diinyanin
dort bir tarafinda acik yayincilik, agik kaynak ilkesiyle hicbir ticari kdr amaci giitmeden yayinlarini
siirdiirmektedir (Lievrouw, 2016, s. 137).
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olmayan” seklindeki bir alternatif medya tanimi, Vatikiotis’in (2014) belirttigi gibi,
oncelikle ana akimin ne oldugunun aciklanmasimi gerektirdiginden, Atton’un bu
tanim1 yetersiz bulmasi dogaldur.

Taylan (2012a, s. 111), “alternatif medya nedir?” sorusunun yanitini verirken, kav-
ramin yurttas medyasi, sivil toplum medyasi, halk gazeteciligi, acik yayincilik, ka-
tilimc1 gazetecilik, etkilesimli gazetecilik, bagimsiz medya, muhalif medya, radikal
medya, alternatif medya gibi cesitli sekillerde kullanimini ele alirken, Curran ve
Seaton (2003’ten akt. Harcup, 2005, s. 361) alternatif medyayi, “isyan gazeteciligi”
veya “karsi-hegemonya gazeteciligi” olarak tanimlar. Ancak bagimsiz medya, ra-
dikal medya, alternatif medya, muhalif medya kavramlar1 daha genel ve kapsayici
iken yurttas medyasi, sivil toplum medyasi, halk gazeteciligi, acik yayincilik, ka-
tilimc1 gazetecilik, etkilesimli gazetecilik gibi kavramlar konuyu anlatmada sinirl
kalir.

Nesnel ve Oznel Teoriler Yaklasimtyla Alternatif Medya

“Alternatif medya nedir” sorusuna cevap olarak Fuchs ve Sandoval (2010) tarafin-
dan Giddens’in yapilanma teorisinden*® yola ¢ikilarak bir tipoloji ortaya konmakta-
dir: Nesnel yaklasim, 6znel yaklasim ve diyalektik yaklasim. Bu tipolojide alternatif
medyanin amaci tartigilir. Alternatif medyanin amaci “elestirel iceriklerin yayilmasini
saglamak mu, yoksa medya iiriinlerine erisimin yayginlastirilarak igerigi tireten aktorlerin
desteklenmesi mi olmali?” sorusuna farkli agidan yaklasimlar sunulur. Tipolojiler or-
taya konurken, alternatif medyanin elestirel boyutta Marksist bir teoriye* ihtiyaci
oldugu vurgulanir. Alternatif medyaya nesnel yaklasim icerige yani yapiya, 6znel
yaklasim aktorlere yani katilimciliga odaklanirken diyalektik yaklasim, nesnel ve
oznel yapilar arasindaki ikiciligi ortadan kaldirmak icin ikisinin arasindaki iliskiden
yola c¢ikarak elestirelligin iist seviyede oldugu bir yaklasim sunar.

Nesnel Yaklasim

Alternatif medyaya nesnel yaklasim, medya yapilarina odaklanir; medyanin iiriin-
leri, medya kuruluslari, medyay1 sekillendiren kurallar, degerler, normlar, medya-
nin ekonomik ve ideolojik 6zellikleri gibi kalici sonuclarla ilgilidir. Bu yaklasim,

43 Giddens’in (1984) yapilanma teorisi, aktér ve eyleme dayanir. Yapilanma teorisi insan eylemi-
nin tesadiifi oldugu iddiasin1 reddeder. Yap: da eylemin digsal olarak belirleyicisi degildir. Yap1
eylemin karsisinda olan bir unsur degil, eylemin gerceklesmesini saglayan bir unsurdur. Yap: ve
eylem birbirini tamamlar. Giddens’a gore aktor ise giinliik hayatin rutini icinde farklilik yaratma
yetenegine sahip bir varliktir. Aktor, eylem ve yapz ile iligki icindedir. Aktor, farkli eylemleri secer
ve belli bir dlciideki yapidaki sosyal iliskileri doniistiirebilir.

“Marksist elestiri, sadece cinsiyet, 1rk, etnik koken, millet vb. temelli ekonomik olmayan egemen-
lik bicimlerini ihlal eden ekonomik bir elestiri degil, ayn1 zamanda tiim tahakkiim bicimlerinin
haksiz addedildigi bir bi¢imdir.
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Bourdieu’nun alan (medyay1 sekillendiren kurallar), sermaye (ekonomik 6zellik) ve
alandaki doxa (ideolojik 6zellikler) kavramlarini hatirlatir. Bu yaklasimin temsilci-
leri arasinda Downing, Sullivan ve Traber sayilir (Taylan, 2012a, s. 117).

Downing’e (2001) gore, “hersey bir noktada bir baska seyin alternatifi” olmasi ne-
deniyle alternatif medya teriminin ne oldugunun aciklanmasina ihtiyac vardir. Al-
ternatif teriminin medyada neye alternatif oldugu sorusunun tek bir cevabi yoktur.
Radikal medya kuramindan yola cikarak alternatif medyay1 tanimlayan Downing
(2001), bu medyanin hegemonik politikalara kars: alternatif bir bakis agis1 sunan
medya olarak ifade etmekte ve alternatif medyanin roliinii, toplumsal yasamdaki
sorunlarin ¢oziimiinii paylasmak, baski ve somiiriiniin kaynagina kars1 direnmek
ve cesitli alanlar arasinda diyalog kurmak olarak aciklar. Bu baglamda Downing’in
alternatif medya tanimi toplumsal hareket teorisine dayanir.

Alternatif medyay: ana akimdan ayiran iki 6zellik oldugunun altini ¢izen Tim O’Sul-
livan (1994’ten akt. Atton, 2014, s. 34) bunlardan birincisinin demokratik/ortaklasa
bir iiretim siireci, digerinin ise bicim veya icerikte deneysellige ya da yenilige baglilik
oldugunu belirtir. O’Sullivan’in demokratik/ortaklasa iiretim siireci ifadesi, kolekti-
vizme isaret eder. Uretim siirecinde kolektif eylemler 6n plandadir. Diger yandan,
ozellikle bicim ve icerikte yenilik alternatif medyada belirleyici kriterler arasindadir.

Traber (1985), alternatif medyaya rollerle ilgili bir aciklama getirir. Traber, kitle
iletisim medyasinin yani ana akim medyanin kadin ve erkek rollerini basitlestirdigini;
zengini, giicliiyii ve gosterisli yasami 6n plana ¢ikardiginin vurgusunu yapar. Bu bag-
lamda Traber’in iizerinde durdugu, ana akim medyada siirekli ayn1 kesimin, giicliiniin
yer aldigi, azinlik kesimlerin ise medyada yer bulamamasidir. Diger taraftan Traber,
alternatif medyanin iki alanini belirler. Bunlardan biri kamu savunucusu oldugu iddia
edilen alternatif yani tarafgir medya, digeri ise taban (halk) medyasi. Alternatif med-
ya, kitle iletisim medyasina gore farkli degerleri benimser. Bu haber degerleri siradan
insanlar, ezilenler ve yoksullardir. Ancak alternatif haberciligin en nitelikli cesitlerini
taban yani halk medyas: sunar. Bu medya tiirii, olaylarin, eylemlerin icinde yer alanlar
tarafindan iiretilir. Bunun nedeni ise Traber’a gore, haber {iretiminin eylemlerin icinde
yer alanlar tarafindan {iiretilmesi, dagitildig1 topluluklara daha uygun olmasidir. Traber
(1985), kitle iletisim medyasinin 6n plana aldig1 “neyin haber olacagt” konusuna odak-
landig1 kadar haberin toplanmasi, yazilmasi ve sunulmasi siirecinde kimlerin yer aldig:
veya neyin rol oynadiginin da altin1 ¢izen bir alternatif medyay: savunur. Traber’in
alternatif medya yaklasimi, topluluk medyasi bicimi olarak degerlendirilir.

Oznel Yaklasim

Alternatif medyaya 6znel yaklasim, medya aktorlerine ve bu aktorlerin medyay: na-
s1l iirettikleri veya tiikettikleri iizerine odaklanir. Oznel yaklasim, alternatif medyay1
“katilimec1” boyutuyla ele alir (Taylan, 2012a, s. 117). Katihimci medya yaklasimlari,
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demokratik medyanin imk&nlarinin medyada iiretim icin medyanin hizmetine ve eri-
simine acik hale getirilmesinin altim ¢izer. Medyanin katilimci yapisinda etkilesimin
miimkiin oldugu biitiin alicilarin ayni1 zamanda da tiiketici olduklar1 bir medya yapist
tanimlanir (Sandoval ve Fuchs, 2015). Dijital kiiltiiriin 6zelliklerinden tiiketicilerin iire-
tici olmalari, 6znel yaklasimi temel alir. Etkilesimli gazetecilik, yurttas gazeteciligi vb.
kavramlar 6znel yaklasimlar icerisinde yer bulur. Oznel yaklagimin baslica temsilcileri
Nick Couldry, Gumucio Dagron, Clemenia Rodriguez, Chris Atton, Nico Carpentier’dir.

Couldry’ye (2003) gore alternatif medyamin gorevi, kapitalist kitle araglarina
meydan okumaktir. Katilimc1 medya olarak bu goriis degerlendirildiginde, alter-
natif medya katilimc1 yapisi ile kitle iletisim araclarindan farklilagir, kitle iletisim
araclarinda profesyonellesen gazetecilik yapisi soz konusudur. Alternatif medyada
ise tiiketicilerin de medya icerigine katilimiyla medya iceriginde farkli bir boyut
gerceklesir. Alternatif medyanin diger bir yoniinii gercekligin ingsasinda vurgulayan
Couldry (2003), kapitalist kitle iletisim araclarinin gercekligi yeniden insa ettigini,
buna kargin alternatif medyanin toplumsal gercekligi ortaya koydugunun ve bunun
da katilimc1 gazetecilik ile yapildiginin altim cizer.

Kiiciik boyutlu medyanin baskin oldugu alanlarin bulunabilecegini belirten Atton
(2014, s. 23), McQuail'in iletisim araglarinin “katilim ve etkilesimdeki anahtar kav-
ramlar oldugu, etkilesimin yatay boyutunu tercih eden kiiciik topluluk, ilgi gruplari
ve alt kiiltiirlerin icinde etkilesim ve iletisim icin” kullaniminin iizerine kurulmus
olan demokratik katilimci modelinden yararlanir (1994’ten akt. Atton, 2014, s. 23).
Atton’a (2014) gore, alternatif medyay: anlayabilmek ve teorik alimlar yapabilmek
icin egemen medyada var olan yerine baskinliga karsi duran medyadan anlatilar bul-
mak gerekir. Bu noktada yon, yine alternatif medyaya yonelir. Alternatif medyada
olan1 anlamak icin karsit oldugu kitle medyasinda degil, yine kendisinde aranmalidir.

Alternatif medya, deneyimlerde merkezi rol oynar. Bunun sebebi, deneyimleri yan-
sitan ve ifade eden bir medya olmasidir. Atton (2014), alternatif medyaya katilimec1
yaklasimi daha ileri safhaya gotiirerek kapitalizm 6tesinde bir toplum hayali kurar
ve kitle medyas: diizeyinde gerceklesemeyecek eylemlerin alternatif anti-kapitalist
medya diizeyinde gerceklesebilecegini savunur. Atton (2002) diger taraftan, katilimci
medyaya dayandirilan alternatif medyanin ticari olmayan finansmani da icerdiginin
altin cizerek, alternatif medyanin ekonomi politik boyutuna deginir. Atton’un altini
cizdigi finansman, ileriki boliimde yer alacak, dijital alternatif medya kuruluslarinin
gelir modeli tiirlerinden kitlesel fonlama ve hibelerdir.

Atton ve Couldry (2003), alternatif medyay1 katilim yaklasimiyla ele alirken al-
ternatif medya pratiklerinin “aktif”ligine isaret ederler. Bu “aktif”’likten kasit, aktif
izleyicidir. Yeni medya ortamlarinin yeniligini saglayan onemli 6zelliklerden kul-
lanicr tiirevli icerik iiretimi ve etkilesim, dijital alternatif medyalarin en etkin bile-
senidir. izleyicinin aktif olma durumu, iiretici ve izleyici arasindaki sinir, alternatif
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medyada oldukca bulaniktir. Baz: alternatif medya kuruluslarn {iretici ve izleyici
ayrimini “yurttas haberciligi” anlayisiyla ortadan kaldirir.

Alternatif medyay1, yurttas medyast kavramiyla aciklama cabast i¢ine giren Rodrigu-
ez’e (2003) gore yurttas medyasinin temel gorevi, halkin 6zgiir iradesiyle yasamasina
yardim etmektir. Burada, yurttas medyasinin yerlesik toplumsal kodlara, toplumsal ilis-
ki ve mesru kimliklere “kars1” oldugunun da alt1 ¢izilmektedir. Alternatif medyadaki
pratikleri, yasanan deneyimler olarak degerlendiren Rodriguez, vatandaslarin bu pra-
tikleri gerceklestirmesini vatandagliklarini yasamalarinin bir araci olarak goriir.

Carpentier (2007) katilimi, icerige bagl katilim ve yapisal katilim olarak ikiye
ayirir. Icerige bagl katilim, haberin yapiminda yurttaslarin rol oynamasi yani tiike-
ticinin iiretim asamasinda olmasidir. Yapisal katilim ise, karar verme siirecine dahil
olmadir. Katilimci olma bir bakima ozgiirlesmedir. Katilimcilig: tesvik eden alter-
natif medya, ayni zamanda yurttaslarin olaylara bakis agisini giiclendirmeye katki
saglar. Siradan insanlar, alternatif medyada gerek yapilanmada gerekse icerikte soz
sahibi olur. Ciinkii icerigi ve yapiy1 olusturan onlardir.

Alternatif medyanin ¢ekirdeginin katilimin olusturdugunu belirten Dagron (2004,
S. 48) da alternatif iletisimin temelini katilimciliga baglar. Eger alternatif medya
olarak nitelendirilen medyanin katilimci 6zelligi yoksa veya bu 6zelligi en aza in-
dirgenirse onun alternatif olmasi miimkiin goriinmemektedir. Bu yoniiyle Dagron,
katilimcilig alternatif medyanin olmazsa olmazi olarak goriir.

Atton, Couldry, Dagron ve Rodriguez’in “aktif izleyici”, “yurttas medyas1”, “ka-
tilimcilik” kavramlari, alternatif medyanin “alternatif” olarak tanimlanmasin sag-
layan bilesenlerden biridir. Ancak, giiniimiizde alternatif medya olarak tanimlanan
yayinlarin bir kismi, ilk kurulduklarinda yurttas medyas: 6zelligini tasimalarina
ragmen daha sonraki zamanlarda bu 6zelliklerini yitirmislerdir. Fakat bu onlarin
alternatif olma o6zelligini ortadan kaldirmaz. Dolayisiyla alternatif medyanin bu
bileseni sorunlu olarak degerlendirilebilir.

Diyalektik Yaklasim

Diyalektik yaklasim, nesnel ve 6znel yaklasimlarin bir karsilastirmasini sunar. Bu
baglamda Fuchs ve Sandoval (Sandoval 2009’dan akt. Taylan 2012b, s. 53), daha
nesnel olmasi nedeniyle, medya icerigine odaklanmaktan yana tavir sergiler. Alter-
natif medyay: tanimlamakta elestirelligi 6lciit olarak kullanan Fuchs ve Sandoval,
bunun nedenini elestirinin dneminde aciklar. Onlara gore toplumsal doniistimler
icin elestiri zorunludur ve toplumdaki diizensizligi, esitsizligi, baskiy1 ve katilimci
olmayan karakteri gostermenin bir aracidir. Alternatif medyay: elestirel kilan nok-
ta, ekonomi ve {iire-tiiketicilerin yani medya icerigine aktif olarak katilanlarin da
icerikte elestirel olmasidir (Sandoval ve Fuchs, 2015, s. 119). Alternatif medyaya
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iliskin tanimlarin temelinde, farkli konulara odaklanmis ve farkli baglamda ele alin-
mis olsa da, olaylara elestirel yaklasilmasi vardir.

Atkinson’a (2006) gore, alternatif medyanin ortaya ¢ikma nedeni, iktidar ve ideo-
loji tabanli egemen medyadir. Egemen medyanin egemen ideoloji ve iktidar yanlisi
yayinlarina karsin alternatif medyanin alternatif olmasini saglayan, toplumsal yap:
icinde egemen ideolojiye muhalif olmalari nedeniyle seslerini duyuramayan ya da
ana akim medyada yer bulamayanlara yayinlarinda yer vermesindeki temel fak-
tor, elestirelligidir. Yukarida katilimc1 medya yaklasiminda bahsi gecirildigi iizere,
alternatif medya yurttas medyas: olma o6zelligini yitirse de, elestirelligini yitirdigi
zaman alternatifligini de yitirecektir. Elestirel medya, her durumda ezilen gruplar
ve somiiriilen siniflarin bakis acisiyla olaylara bakar. Baski ve somiirii yapilarinin
iktidarin ve egemen ideolojinin belli siniflar1 kayirdigini, bu nedenle de esitsizlige
neden olan toplumsal yapinin doniistiiriilmesi gerekliligini savunur. Bu nedenle al-
ternatif medyay1 ana akim medyadan ayiran en temel ve net 6zellik elestirelligidir.

Alternatif medyanin elestirel medya olarak gorevi, toplumdaki egemen fikirleri
sorgulamak ve bastirilmig toplumsal alternatiflerin gercekligini ortaya cikarmak,
bu itibarla da Marx’in ifade ettigi {izere “ezilenin yaninda olmak”tir (1849’dan akt.
Sandoval ve Fuchs, 2015, s. 123). Marx’in elestirel gelenegi alternatif medyanin
diyalektik yaklagimina temel olusturur. Marxist elestiri gelenegine gore elestiri, her
tiirlii toplumsal baski ve baskici kosullari reddeder. Insanlar1 6zgiirlestirir (Horkhe-
imer 2005’ten akt. Taylan, 2012b, s. 59). Diyalektik yaklasimda Sandoval ve Fuchs
(2015) katilimciligr dislamaz, hem icerik hem de eylem diizeyinde de muhalifligi
devam ettiren bir alternatif medya tipi 6nerir. Bu, “ideal- tipik alternatif medya”dir
(Sandoval, 2009’dan akt. Taylan 2012b, s. 54-55).

Tablo 2: Kapitalist Kitle iletisim Araclari ile ideal Tip Alternatif Medyanin karsilastirilmasi

Kapitalist Kitl : .
_ap 'ta st Kitle Ideal Alternatif Medya
Iletisim Araclar1
Medya Uriinlerinin | Meta Olarak Medya - P
Ekonomik Bicimi Uriinii Ticari Olmayan Medya Uriinii
Medya Yapilar1 . i Sl Toap . . .
Medya Uriinlerinin | 196010k Icerik by porinpl {CERIK VE/VEYA KARMASIK
P L ve Standartlagmis i
Icerik ve Bicimi .. BIGIM
Bicim
Tiiketiciler Cok Sayida Tiiketici | Elestirel Tiiketici .
Medya Aktorleri ; Elestirel
Uretici Tene JAUSSIILTL Uretici-Tiiketici
Ureticiler Az Sayida Uretici URETICILER

Bu boyut zorunlu olarak bir alternatif medya araci niteligi degildir.

Bu ayrim bir potansiyele isaret eder, ancak alternatif medya aracinin zorunlu niteligi degildir.

BU AYRIM ALTERNATIF MEDYA ARACININ ZORUNLU BIR NTITELIGIDIR.
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Sandoval ve Fuchs, (2015) alternatif medyay: formiile ettikleri Tablo 2’de, ka-
pitalist kitle iletisim araclar1 ile ideal tip alternatif medyay1 yap1 ve aktor bagla-
minda kiyaslar. Bu kiyaslamada medya yapilari, ekonomi politik ve bicim icerik
olmak iizere iki sekilde ele alinir. Sandoval ve Fuchs, ekonomi politik anlamda
ana akim olarak nitelendirilen kapitalist kitle iletisim araclarinin iiriinlerinin bir
meta oldugunu ve dolayisiyla hedef kitlenin reklamcilara satildigini, ideal tip al-
ternatif medya iiriinlerinin ise ticari amacli olmadiginin altini cizer.

Icerik ve bicim anlaminda kapitalist kitle iletisim araclarinin iiriinlerinin ege-
men ideolojik sOylemle paralel ve bu soylemleri yayginlastirma amacinda ol-
dugu, ancak ideal tip alternatif medyanin icerik ve bicimlerinin elestirelliginin
vurgusunu yapar. Medya aktorlerini de medya yapilar1 gibi iiretici ve tiiketici
olarak iki baglamda ele alan Sandoval ve Fuchs (2015), kapitalist kitle iletisim
araclarinin (ana akim medyanin) iiriinlerinin ¢ok sayida tiiketici tarafindan tii-
ketildigini, buna karsin iiretimi az sayida iireticinin gerceklestirdigini belirtir-
ken ideal tip alternatif medyanin tiiketicilerinin de iireticilerinin de elestirel
ozellige sahip oldugunu ifade eder. ideal tip alternatif medya yaklasiminda,
medya iceriginin elestirel olmasi, medyay1 ozgiirlestiren ve toplumsal doniisiime
katk: saglayan bir unsurdur. Ayrica ticarilesmesinin yaninda hiyerarsik yapisi
nedeniyle de kitle iletisim sistemlerine benzese de egemen ideolojinin elesti-
risini yaparak yayin hayatini siirdiiren medya tiirii de alternatif medya olarak
siniflanabilir. Elestirel olma sartini saglayan her medya tiirii bu kategoride yer
alabilir. Oznel-nesnel ikiligini ortadan kaldirma amacinda olan Sandoval ve
Fuchs, bu goriisleriyle Bourdieu’'nun yapi-fail ikiligini asma cabasinda birlesir.
Sandoval ve Fuchs’un gériislerine karsit olarak, Tiirkiye’deki bazi alternatif ve
ana akim medyada drnekler vardir. Ana akim medya icerisinde yer alan Sabah
Gazetesinin bazi haberlerinin elestirel olmas: onun alternatif medya oldugunu
gostermez. Taylan’in da (2012b) belirttigi gibi, Sandoval ve Fuchs elestirellik
kriterini 6n planda tutarken, bu elestirelligin yayin icin siireklilik arz edip etme-
yecegini acikliga kavusturmamiglardir.

Cesitlilik ve Iliskisellik Baglamunda Alternatif Medya

Sandoval ve Fuchs disinda alternatif medyay: simiflandiran bir diger calisma
da Bailey, Cammaerts ve Carpentier’in 2007 yilinda yayinladiklar1 Understan-
ding Alternative Media (Alternatif Medyay1 Anlamak, 2015) kitaplarinda yaptik-
lar1 dortli siniflandirmadir. Bu siniflandirma, alternatif medyay: cesitlilik ve
iliskisellik boyutuyla ele alarak degerlendirir. Calismada, Bailey vd. (2015) al-
ternatif medyay1 daha kapsamli, 6zcii ve iliskiselci yapiya dayandirarak acik-
lar. Bailey vd.’nin ortaya koydugu ¢oklu kuramsal yaklasimda alternatif medya,
toplum merkezli ve medya merkezli olmak iizere iki ana kategoride ele alinir
(Tablo 3):
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1-Medya merkezli

-Topluluga hizmet medyasi

-Ana akim medyaya alternatif olarak alternatif medya
2-Toplum merkezli

-Sivil toplumla iligkisellik

-Rizom (koksap) olarak alternatif medya.

Tablo 3: Bailey vd.’nin alternatif medyaya dortlii kuramsal yaklasimlari

Medya merkezli Toplum merkezli
Topluluk medyasinin 6zerk 1. Yaklagim: Topluluga 3. Yaklasim: Sivil Toplumun
kimligi (6zcii) hizmet etmek Parcas1

Topluluk medyasinin diger
kimliklerle iliskisine gore
kimligi (iliskiselci)

2. Yaklasim: Ana akima

alternatif 4. Yaklasim: Rizom

(Carpentier, 2014, s. 226)

Topluluga Hizmet Medyasi Olarak Alternatif Medya

Medyanin hizmet verdigi toplulugun 6nemi bu yaklasimda vurgulanir, cografi
sinirlarin alti ¢izilir. Cografi sinirla belirtilmis olan yapisal kavramsallastirma,
cografi olanin olmayana eklenmesi ve yapisal/maddi olanin kiiltiirel olana ek-
lenmesi seklinde yeniden tanimlanir (Bailey vd. 2015, s. 32-33). Toplulugu,
Lewis (1993’ten akt. Taylan, 2012b, s. 23), ortak hedef, kaygi ve amag icin bir
araya gelen biiyiik oranda yerel; ancak ulusal ve kiiresel 6lcekte de olan bu
itibarla cografi tanimlamalar1 asan yapilar olarak nitelerken toplulugun cografi
olmayan tanimlari; “sanal (cevrimici) topluluk”, “yorumlayici topluluk”, “cikar
topluluklari, “deneyim topluluklar1”, “tahayyiil edilen topluluklar” seklindedir.
Bu cercevede alternatif medya, topluluk iiyeleri istediginde enformasyona, egiti-
me, eglenceye erisimlerinin oldugu, toplulugun icraci olarak katildigi medyadir.
Ayrica alternatif medya, topluluk adina ifade araci olmaktan ziyade toplulugun
kendini ifade aracidir (Berrigan, 1979, s. 8). Cografi sinirlarin olmadig: dijital
ortamlar, cografi mekanla sinirli olmayan gruplarin sayisini artirmis, yapila-
rin1 ve bir araya gelme nedenlerini cesitlendirmistir. Bu baglamda topluluga
hizmet medyasi siniflamasinda bulunan alternatif medya, sadece cografi olarak
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degil, ana akim medyada seslerini duyuramayan, azinlikta kalan topluluklarin
medyasidir. Alternatif medya bu topluluklarin kimlikleri iizerinde 6nemli bir
etkiye sahiptir. Alternatif medya hem {iiretilmis icerik hem de icerigin iiretimi-
nin orgiitlenmesi acisindan iiyelerinin katilimina imkan vermekle birlikte ayni
zamanda bu katilim1 kolaylastirir. Boylece siradan insanlar, ana akim medyada
seslerini duyuramazken, alternatif medya bu insanlarin seslerini duyurur.

Ana Akim Medyaya Alternatif Olarak Alternatif Medya

Bu yaklasimda, ana akim medya ile alternatif medya arasindaki ayrima gore,
alternatif medya ana akim medya ile negatif bir iliski icindedir. Bu tanimla-
ma, topluluk medyasinin alternatif orgiitlenme seceneklerine sahip oldugunu,
alternatif sdylem ve temsil olanaklari icerdigini, alternatif format ve tiirleri kul-
landigin1 vurgular (Carpentier, 2014, s. 227). Bu yaklasimda, alternatif medya
“hegemonya”, “niifuz” ve “ideoloji” kavramlariyla ele alinir (Bailey vd. 2015, s.
43). Ana akim medya, iktidarin ideolojisini topluma niifuz ettirme amacin tasir
ve bundan dolayi, ana akim medyaya karsi hegemonik bir miicadele i¢cindedir
(Atton 2002, s. 15):

“Alternatif ve radikal medyamn tiim yelpazesiyle hegemonyaya karst mey-
dan okumay ifade ettigini diisiinebiliriz, ister agik bir siyasal platformda ol-
sun, ister deney ve var olan rollerin, aligkanliklarin, simgelerin ve isaretlerin
doniisiimii iizerinden dolayli meydan okuma bigimlerini kullanarak olsun
(...) karst hegemonik alt kiiltiir tarzimin kalbinde.”

Alternatif medyanin o6zellikleri belirtilirken tek basina degil, ana akim med-
yayla birlikte ele almak gerekir. Ciinkii alternatif olarak tanimlanan medyanin
neye, kime kars: alternatif oldugunun bilinmesi sarttir. Bailey vd.’nin (2015, s.
47) calismasinda da diger bazi arastirmacilar gibi bu yol izlenmistir; ancak Ba-
iley vd.’nin arastirmalar1 daha kapsamlidir. Bailey vd.’ne (2015) gore ana akim
medyanin temel 6zellikleri sunlardir:

+  Biiyiik olcekli ve genis, homojen parcalara sahip takipci kitlesine yonelik,

+  Devlet destekli kurumlar veya ticari sirketler,

+ Dikey ya da hiyerarsik olarak yapilanmis kadrolarinda profesyonellerin bu-
lundugu kurumlar,

+  Hakim soylem ve temsillerin tasiyicilari.
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Buna karsin alternatif medyanin aldig1 pozisyonlar sunlardir:

+  Kiigiik olgekli ve belli topluluklara muhtemelen cesitliliklerine sayg1 duydu-

gu dezavantajli gruplara yonelik,

+  Devletten ve piyasadan bagimsiz,

*  Yatay (ya da hiyerarsik olmayan) yapiya sahip, demokratiklesme ve ¢cogul-
culuk cercevesi icinde takipgi kitlenin erisimini ve katilimim kolaylastiric,

+  Tahakkiim kurmaya ¢alismayan (olas1 kars1 hegemonik), kendi kendini tem-

sil etmenin 6nemini vurgulayan soylemler ve temsiller,

Tablo 4: Alternatif medyanin tanimlanmasi

Alan

Alanin Ornekleri

Gerekee ya da amag

*Ticari gerekeelerin reddi

*Insani, kiiltiirel, egitsel, etnik hedefler sav1

*[ktidar yapisina ve davranigina muhalif

*Destek, dayanigma insa etme ve aglar kurma

Fon kaynaklar1

*Devlet ya da belediyeden gelen bagislarin reddi

*Reklam gelirinin reddi

Diizenlemeden muafiyet

*Farkli kurumlar tarafindan denetlenme

*Bagimsiz /6zglir

*Birilerinin kurallarini bozmak, ama her zaman herkesinkini degil

Orgiitsel yap1

*Yatay Orgiitlenme

*'"Tam" katilima miisaade

*Iletisimin demokratiklesmesi

Mesleki pratiklerin elestirisi

*Goniillil katilimin tesviki

*Amatorler icin erisim ve katilim

*Haber seciminde farkl: kriterler

Mesaj icerigi

*Hakim soylemlere ya da temsillere ek yapma ya da aksini iddia etme

*Hegemonik politikalara, dnceliklere ve bakis acilarina kars: alternatif
goriisiin ifade edilmesi

Takipci kitleyle ve/veya tiiketi-
cilerle iligki

*Kullanici/tiiketici kontroliiniin seviyesi

*Ihtiyaclarin ve hedeflerin takipci kitlenin /tiiketicilerin kendisi
tarafindan ifade edilmesine izin verme

*[letisimin demokratiklesmesi

Takipci kitlenin bilesimi

*Geng insanlar, kadinlar, kirsal kesim

*Cesitlilik ve cogulluk

Yayin aralig1

*Bolgesel ya da ulusal olmaktansa yerel

Arastirma metodolojisinin yapisi

*Kalitatif, etnografik ve uzun vadeli arastirma

(Lewis 1993’ten uyarlayan Bailey vd 2015, s. 48-49)



Ana akim medyadan sonra alternatif medyanin da niteliklerini kapsamli olarak
ortaya koyan Bailey vd. (2015), alanin gerekce ya da amaci, alternatif medyanin
fon kaynaklari, orgiitsel yapi, mesleki pratik, mesaj icerigi, takipci kitle ve bu kit-
leyle iliskili yayin seklini Tablo 4 ile aktarir.

Tablo 4’te, alternatif medyanin ana akim ile ayrilan yonii net bir sekilde or-
taya konur. Alternatif medya, ekonomik olarak ticari gerekceleri, devlet ya da
belediyeden bagislar1 ve reklam gelirlerini reddeden bir yapiya sahip. Bu anlam-
da alternatif medya, gelir modeli olarak da farkl: gelir alanlar1 aramakta ve ana
akimin gelir modellerinin disindaki modelleri benimsemektedir. iktidar yapisi-
na ve davranigsina muhaliftir. Alternatif medya iizerine ¢alisan arastirmacilarin
iizerinde durdugu elestirel olma o6zelligi, Bailey vd’nin (2015) c¢alismalarinda
“muhalif” ifadesi ile kendini gosterir. Elestirellik, alternatif medya icin olmazsa
olmazdir; ancak bunun da belli bir kistasi vardir. Yayin politikasinin elestirellik
iizerine oturtulmasi gerekir. Orgiitlenme yapisina yapilan vurgu da dikkat ce-
kicidir. Dikey hiyerarsiden ziyade yatay hiyerarsik bicim, alternatif medyalarin
orgiitlenme modelidir. Yatay orgiitlenmede ana akim medyadaki gibi hiyerarsi
yoktur. Biiyiik medya sirketleri veya holdinglerinin sahipliginde degildir. Bu
ozelligi alternatif medyanin bagimsizlig1 ve 6zgiir olmasinin en biiyiik nedeni-
dir. Tiiketiciler ayni1 zamanda iiretici konumundadir, bu durum “yurttas medya-
st” kavraminin alternatif medyadaki 6nemine isaret eder. Yurttas medyasinda
iireticiler ile birlikte tiiketiciler de habere katilim saglar. Hatta yurttaslarin fo-
tograflar1 ve goriintiileri yayinlanarak katilim saglamalar: tesvik edilir. Ancak
bu 6zellik, sadece alternatif medyada yoktur. Ana akim medya kimligi ile yayin
yapan kuruluslar da dijitallesmenin getirdigi olanaklardan faydalanir ve cesitli
yollarla izleyicinin haberlere katilimini saglar. Tiiketici katilimini1 saglamayan
medyanin alternatif medya sayilamayacagi gibi bir durum da s6z konusu ola-
maz. Yani Bailey vd.’nin sunmus olduklar1 bu model, bazi konularda gecirgen-
liklere sahiptir. Ana akim medyada yer bulamayan, egemen soylemlerin aksini
savunan goriislerin alternatif medyada yer bulmasi bu medya tiiriiniin icerigini
teskil eder. Haberde yer almasi istenen konu ve icerikler, tiiketiciler tarafindan
belirlenir ve bu istekler dogrultusunda icerikler olusturulur. Alternatif medya-
nin katilimeilik 6zelligi bir kez daha burada ortaya cikar. Alternatif medyanin
takipcilerini genellikle kadinlar, kirsal kesim ve genc insanlar olusturur. Bu ke-
sim ana akim medyada kendine yer bulamayan, soylemleri dikkate alinmayan
ezilen siniftir. Alternatif medya nitel icerikli, etnografik ve uzun vadeli arastir-
malara yer verir. Genellikle sdylemlere ve 6zel ilgiye dayali haberler yapilir.
Daha ¢ok ezilen azinlik sinifa mensup olanlarla yapilan goriismeler ve gozlem-
lere dayali seri seklindeki haber icerikleri dikkat ceker. Ancak seri haber dizileri
veya goriisme odakli haber icerikleri alternatif medya icin olmazsa olmaz bir
nitelik degildir.
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Alternatif Medyayi Sivil Toplumla Iliskilendirmek

Sivil toplum kavrami, Hegel ve Gramsci’den yola ¢ikarak iki sekilde tanimlanir.
Hegel, sivil toplumu 6zel sektor ile kamu arasindaki denge olarak goriirken (Bai-
ley vd., 2015, s. 52); Gramsci (akt. MacDonald, 1994, s. 276), sivil toplumun riza
yoluyla egemenligin ya da hegemonyanin iiretildigi ve yeniden iiretildigi bir alan
oldugunu kabul eder, sivil toplumu devletten ve piyasadan hegemonyaya meydan
okuyabilecek ve hegemonyay1 zorlayan bir alan olarak ayirir. Neo-Gramsci’ci yakla-
simlar ise sivil toplum alanini, devlet ve piyasanin karsisinda goreceli olarak ozerk,
onlarla belli belirsiz kesisen, bu aktorlerle bir araya gelse de olabildigince bagimsiz
kabul eder (Cohen ve Arato, 1992).

Bu yaklasimda, alternatif medya bir sivil toplum kurulusu ve demokrasinin ya-
samast icin mutlak bir katmandir. Alternatif medyanin devletten ve piyasadan
bagimsiz olarak konumlandirilisi, onun sivil toplumun bir parcasi oldugunu des-
tekler (Bailey vd. 2015: 51). Wasko ve Mosco (1992, s. 7) sivil toplumu medyayla
iligkilendirerek medyanin demokratiklestirilmesi, yurttaglarin giindelik hayatla
ilgili pek cok mikro alanin birinde aktif olmalar1 ve iletisim haklarim1 kullanma-
larini saglayan bir etken oldugunu belirtir. Alternatif medya, sivil toplumun par-
cas1 olarak nitelendiginde devlet medyas: ve 6zel medya arasindaki “liciincii ses”
olarak degerlendirilir (Carpentier, 2014). Bu roliiyle alternatif medya, demokra-
tiklesmeye katk: saglar ve yurttaslarin toplumsal yasamdaki alanlara katilimina
imkan tanir.

Rizom (Koksap) Olarak Alternatif Medya

Alternatif medyaya rizomatik yaklasim, Bailey vd’nin (2015) alternatif medya
yaklasimlari icinde en kapsamli olanidir. Bu yaklasimin ortaya cikisi, sivil top-
lum ve alternatif medya yaklasimina elestirilerden kaynaklanir. Bu elestiriler,
Bailey vd. (2015) tarafindan Deleuze ve Guattari’nin (1987) “rizom”** meta-
foruna dayandirilarak radikallestirilmis ve birlestirilmistir. Deleuze ve Guatta-
ri’nin*® (1987) bu metaforu, bilginin sunumunda ve yorumlanmasinda insanla-

4 Rizom terimi, botanik bilimine ait bir kavramdir. Tiirkce’de ayriks: ot, koksap, kokdal gibi kar-
siliklar1 bulunmaktadir. Dallarin birbirinden beslenerek cogaldig1 ve bir diizen icinde alt dallara
ayrildig1 agac ya da koktiir. Guattari ve Deleuze’un koksap metaforu, bu yapidan beslenmistir. Ri-
zomatik yapilar farklidir ancak eylemsel boyutta aynilik gosterir, birlik ve biitiinliigii olmayan ¢ok-
luklar1 anlatir. Tek bir kokten kaynaklanmaz ve devamli yeni olusumlar gosterir (Taylan, 2012b,
s. 28).

46 Deleuze ve Guattari (1987, s. 9-12), ortaya koymus olduklar1 rizomatik yapinin temel nitelikleri-
ni soyle siralarlar: Cokluk, kirilabilirlik, baglanti, haritalandirma ve heterojenlik. Rizomatik kokler
arasindaki bir noktanin digerleriyle baglantili oldugunu baglant1 ve heterojenlik 6zelligi ortaya
koymaktadir. Cokluk ise yeni 6gelerin, ayn1 aga¢ dalinda oldugu gibi, yapiya siirekli eklenmesini
ifade eder. Yapinin belirli noktalarda kirilabilir, bozulabilir vb. durumlara maruz kalabilecegini
kirilabilirlik 6zelligi ortaya koymaktadir. Ancak kirilan baglanti, yeni olusan kokler sayesinde ye-
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rin aracili ya da aracisiz iletisimlerinde cesitlilik ve ¢coklugu 6ngoren dogrusallik
ve hiyerarsiyi reddeden bir diisiinme ve eylem bi¢imi 6nermektedir.

Alternatif medyaya rizomatik yaklasimda ii¢c boyut 6ne ¢ikar: Sivil toplum kav-
sagindaki rolii, degisken ve onceden nitelendirilemez olusu, devlet ve piyasayla
olan baglari. Alternatif medya, toplumun farkli alanlarinin ortak bulusma nokta-
sinda 6nemli bir rol {istlenir. Farkli tarzda hareketlerden ve miicadelelerden gelen
insanlarin bulustugu, isbirligine girdigi kavsakta alternatif medya, sivil toplum-
la iligki icerisindedir. Bu baglamda, geleneksel ana akim medyada oldugu gibi
tek yonlii kitlesel bir iletisim degil, ¢ok sayida kitlenin/alicinin bilgi aligverisi-
ne imkan tanimaktadir. Profesyonel anlamda gazetecilik yapmak degil buradaki
amag, sivil toplumun katilimini saglamaktir (Taylan, 2018, s. 27). Kellner (2004,
s. 729), katilmciligin saglanmasi: anlaminda siradan yurttaslarin farkli rollerine
atifta bulunur:

“Hem swradan yurttaslarin, hem de aktivistlerin siyasal aktorler ve iletisimciler
haline gelmelerini, bilgi iiretmelerini ve yaymalarini, tartisma ve miicadelelere
katitmlarim sagltyor; boylece Gramsci’nin ‘herkesin siyasal bir aktor olabile-
cegi’ yoniindeki hiikmiiniin gerceklesmesine katkida bulunuyor”

Alternatif medyanin degiskenlik ve ongoriilemezlik boyutlar:1 cercevesinde tesa-
diifilige imkan taniyan 6zelligi, video aktivizm gibi radikal yayincilik yapma tegeb-
biislerinde kendiligindenligi, giincel ve anlik olmasi degerlendirildiginde anlamli
hale gelmektedir. Bu yaklasimda, degiskenlik ve tesadiifilik alternatif medyanin ta-
nim1 icinde yer alan bir 6zelligi oldugu ileri siiriilmektedir. Degiskenlik ve 6ngorii-
lemezlik 6zelligi, toplumsal hareketlerde kendini gosterir. Aktivistler, profesyonel
olmayan yurttas haberciler veya eylemciler toplumsal hareketlerde 6zellikle sos-
yal medya platformlarinda icerikler paylasmakta, sloganlar iiretmekte, kendilerine
kolluk giicleri tarafindan sergilenen siddet goriintiilerini paylasarak anlik veriler
olusturmakta ve bu gorseller toplumsal hafizay: giiclendirmek icin aglarda kayitlan-
maktadir. Bu paylasimlardaki veriler 6nceden bilinemez ve tamamen tesadiifi ola-
rak gelisir. Bu durum alternatif medyanin degiskenli ve 6ngoriilemezlik 6zelligini
olusturur (Taylan, 2018, s. 28).

Alternatif medyanin, devlet ve piyasayla karsilikli iligkisi vardir. Bu iliski kamu-
sal ve ticari olarak yayin gerceklestiren kuruluslarin kesinlik ve katiligini sorgula-
ma olanagina sahip olmaktir. Alternatif medyanin bu 6zelligi, ana akim medyanin
karsisinda konumlanacag: anlayisini yerle bir etmektedir. Alternatif medya, pazar
ve devletle farkli sekillerde iliski icine girmekte ve bu iliski cercevesinde de ana
akim medyanin konumunu zorlamaktadir. Ote yandan ana akimin yer vermedigi

niden baglanir. Haritalandirma ise rizom yapinin acik ve erisilebilir oldugunu, disaridan kisi ya da
grubun bu yapi tizerinde calismalar yapabilecegini ifade etmektedir. Yani rizom bu anlamda herkes
icin goriilebilir yapidadir.
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iceriklerden olan video aktivizm, yurttas haberciligi gibi konular1 kamusal alanda
goriiniir hale getirerek ana akimin giindemini degistirebilmektedir (Taylan, 2018,
s. 28). Alternatif medya bu yaklasimda kamu ve ticari yayincilik arasinda “iiciincii
ses” Ozelligini ortaya koyarak farkli demokratik miicadeleleri birlestirerek demok-
rasiyi derinlestirir (Bailey vd., 2015, s. 67).

Rizomatik yaklasimda, rizomlar i¢in tipik oldugu diisiiniilen olumsallik ve ta-
nimsizlik alternatif medyanin baslica tanimlayict unsurlaridir. Tipk: rizomlar
gibi, alternatif medya da sinirlar1 agsmaya ve 6nceden var olan ucurumlar arasin-
da baglar kurmaya egilimlidir. Alternatif medyada baglantilar, sadece alternatif
medyanin sivil toplumda oynayabilecegi roliiyle ilgili degildir. Ayn1 zamanda
alternatif medyanin kendine 6zgii kimligini kaybetmeden ve biitiinlesmeden ve/
veya asimile edilmeden devletle ve piyasayla kurabildigi baglarla da ilgilidir
(Carpentier, 2014, s. 228). Rizomatik yaklasim, alternatif medyay1 tanimlayan
ana akima kars1 kat1 ve diismanca tavir yerine daha yumusak ve sakin bir iligki
sergiler. Diger taraftan, devlet ve pazarla olan iligkisinde de karsilikli baglanti-
lar s6z konusudur.

Alternatif medyaya yaklasimlar, farkli sekillerde ele alinmistir. Kimi elestirel
boyutu, kimi ticari amac giitmemeyi 6n planda tutar. Alternatif medya “sudur”
denilebilecek ve kesin sinirlarla belirlenmis bir tanimi yoktur. Alternatif medya
Alankus’a (2005, s. 39) gore bir degisim ve doniisiimiin araci; ¢ok farkl: sekiller-
de farkli koklerden filizlenip ag gibi her tarafa yayilan ve toplumda susturulan,
ezilen, sessizlestirilenlerin sesi olan ozgiirliik tarafinda yer alan bir alternatif
olarak goriiliir. Ayrica, alternatif medya, icerikten haber toplama yontemine,
dagitimdan yayina, hiyerarsiden gelir modeline, hedef kitlesinden icerik iireti-
cisine kadar ana akimdakinden farkli unsurlara sahip egemen ideolojik soyleme
mubhalif ve bu tavrini her haberinde ortaya koyan bir medyadir. Dijitallesmeyle
birlikte her gecen giin cogalan alternatif medya sayisi, farkli seceneklerin de
ortaya cikmasina olanak tanimaktadir. Alanda gerceklesen yenilikler, alternatif
medya tanimini zenginlestirmekte ama ayni zamanda da bu tanimi1 muglak hale
getirmektedir.

Dijital Kiiltiirde Alternatif Medya Ornekleri

Alternatif medyaya iliskin arastirmalarda, gazetecilik alaninin kiiciik 6lcekli alt
alani olan “alternatif medya” kavrami farkli ugraklarla ele alinir. Genellikle eko-
nomi politik baglam iizerinden tartisilan alternatif medyanin “alternatif”lik 6zelli-
ginin temelinde ana akim medya yatar. “Neye alternatif?” sorusunun cevabi, top-
lumsal yasamda yaygin olarak yayin yapan, ekonomik c¢ikarlari nedeniyle doxa’y1
yayginlastirma ve mesrulastirma cabasi i¢cinde olan, sermaye gruplariyla iliski icin-
de bulunan ana akim medyadir.
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Yukarida deginildigi gibi, Tiirkiye’de 27 Mayis 2013 tarihi alternatif medya icin
doniim noktasidir. Toplumsal hareketler temelli alternatif medya, Gezi Parki Dire-
nisinde 6nemli bir sinav vermis ve okuyucu/izleyici sayisini bu tarihten itibaren
ciddi sekilde artirmistir. Ozellikle bir araya gelerek sosyal medya platformlari iize-
rinden “Capul TV” ad:1 altinda yayin gerceklestiren alternatif medya kuruluslari, bu
isbirliklerini 16 Nisan 2017 tarihinde yapilan referandum siirecinde “Hayir TV”, 24
Haziran 2018 Genel Secimlerinde ise “Tamam TV” ile pekistirmistir. Bu siireclerde,
bircok alternatif medya mecras1 bir araya gelerek, yine sosyal medya platformlari
iizerinden halkin katilimiyla yayin gerceklestirmistir.

Calisma kapsaminda ele alinan 140Journos, dokuz8 HABER, T24, sendika.org ve
Gazete Duvar disinda BIANET, Diken, P24, Medyascope, Haberdar gibi yayin kuru-
luslar1 da Tiirkiye’deki alternatif medya 6rnekleri arasindadir.

140Journos

19 Ocak 2012 tarihinde Engin Onder ve Cem Aydogdu ortakliginda kurulan
140Journos, yayin hayatina yurttas haberciligi format1 ile baslamistir. Adindaki
“140”, Twitter'n 140 karakterlik metin yazma 6zelliginden, “Journos” ise ingiliz-
ce’de journalists kelimesinin argo tekil halinden gelir (Onder, yiiz yiize goriisme,
2018). 2017 Ocak ayina kadar yurttas haberciligi formatina devam eden 140Jour-
nos, bu tarihten sonra formatini degistirerek Whatsapp iizerinden abonelerine giin-
deme iligkin haberler gondermeye ve ana akim medyada yer bulmayan “hikaye
anlaticili§1” formatinda merak {izerine kurulu belgesel icerikli yayinlar yapmaya
baslamistir. Whatsapp iizerinden abonelerine giindeme dair haberleri Thlas Haber
Ajansi, Dicle Haber Ajansi ve Dogan Haber Ajansi’'ndan aktarmistir. Ayrica Carsam-
ba giinleri saat 20.00’de farkli konularda tartisma gruplar1 olusturarak izleyicinin
katilimini saglamistir. Subat 2019’da bu yayin icerigine cok kanalli sistemin teknik
altyap: yetersizligi ve Whatsapp’tan istedikleri teknik destegi alamamalar1 nedeniy-
le son verilmigtir.

140Journos’un kurucu ortaklarindan Cem Aydogdu (yiiz yiize goriisme, 2018),
kurulusun amacini anlatirken gazeteciligin, siirdiiriilebilirligin AR-GE’sini yaptikla-
rinin ve ilk iki sene sadece sosyal sermaye biriktirmek icin para kazanmadiklarinin
altini cizerek, “yeniyi deneme cesaretimiz var, diinyanin kiiciik oldugunu biliyoruz”
ifadelerini kullanir. Birtakim ilkeleri bulundugunu, en 6nemli anahtarlarinin taraf-
sizlik ve dnyargiy: engellemek oldugunu vurgulayan Aydogdu, Whatsapp tartisma
gruplari sayesinde pek ¢cok odak grup olusturduklarini ve yine bu tartisma gruplari
sayesinde pek cok veri elde ettiklerini kaydeder.

140Journos’un, 140Journos SO adli ajansi da bulunmaktadir. Ongoing formatiyla
belgesel hikayeler tiretmeye baslayan 140Journos SO, habercilik alanina farkli bir bakis
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acis1 getirmistir. 140Journos genel olarak, alternatif medya icinde farkli bir yapiya sa-
hiptir. Alternatif medya icinde yapisal olarak ve yayin anlaminda farkliligin hissettiren
bu yaymn kurulusunun kurucu ortaklarindan Engin Onder (yiiz yiize goriisme, 2018),
alternatif medya tercihlerinin sebebinin ana akim medya oldugunu vurgular:

“Farkli mecralart ve medya tiirlerini kullanarak insanlara bilmesi gerektigini
diisiindiigiimiiz icerikleri aktaran ana akim medyaya biiyiik bir sinirle basla-
mus bir ekibiz. Cikis noktamiz, tamamen ana akim medyamnin iglevini yerine
getirmiyor olduguna dair inancumiz. Bu da 2011 sonundaki Uludere katliami
ile ayyuka ¢ikmus oldu bizim icin. Ciinkii internette dzellikle Twitter’da bunun-
la ilgili bulabilecegimiz bir¢ok icerik varken ana akim medyann bilingli bir ge-
kilde hicbir kanalda icerikleri servis etmiyor olusunu fark ettik ve akabinde iki
hafta sonra kendimiz bir hesap agip ismini 140Journos koyup daha sonradan
isminin ve formatinin vatandas haberciligi oldugunu akademisyenlerin bize
soyledigi bir efora baslamus olduk. Aslinda ¢ok bilingsiz bir sekilde, bir sinirle,
bir refleks olarak basladigumuz bir yayin formati 140Journos. Is planlartyla,
‘para kazanalim, bu bir business’a doniigsiin’ diye basladigimiz birsey degildi.
Tiirk medyast bizi buraya siiriikledi diyebilirim.”

Iki kurucu ortak ile birlikte toplam 15 kisinin ¢alistig1¥’ 140Journos’un, Youtu-
be’da 797 bin abonesi*®, Facebook’ta 113 bin*’, Twitter’da 263 bin®, Instagram’da
ise 119 bin®! takipcisi vardir. Hedef kitlenin kentlerde yasayan 18-35 yas grubu
oldugunu, bunun da Tiirkiye’nin yiizde 90’1na tekabiil ettigini kaydeden Onder (yiiz
ylize goriisme, 2018), amaclarinin toplumla i¢ ice ge¢gmek oldugunu vurgulayarak
medya ortaminin kaygan zemininden kendilerini kurtarabildiklerinin altini ¢izer:

“Hepimizi ortak noktada birlestiren sey, Tiirkiye’yi anlamak diisiincesi. Cok
zor bir memleket. Biitiin bu karmaganin icerisinde dogru diiriist taniklar ol-
maya ¢alistyoruz. Anlamaya, anladik¢a da anlatmaya ¢alistyoruz. Bu, bizim
aynt zamanda isimiz de haline geldi. Diizenli, tam zamanli, konsantrasyon
gerektiren, sorumluluklart olan hem insanlara karst hem beraber ¢alistigt is
ortaklarina karsi, hem kamuoyuna karst birsey verme sorumlulugu var artik.
Birseyi eksik yapti mi sorumluluk hisseden bir yere doéniistii. Burayr koru-
maya ve biiyiitmeye ¢alistyoruz. Ciinkii Tiirkiye’deki medya ortarmi da riskli.
Birseylere ¢abalarken giinbegiin kétiiye gitti. Biz kendimizi biraz o kaderden
stywrabildigimizi diigiiniiyorum.”

47 Calisan sayis1 23 Nisan 2018 tarihi itibariyledir.
8 Abone sayist 10 Subat 2020 tarihi itibariyledir.
4 Takipci sayis1 10 Subat 2020 tarihi itibariyledir.
50 Takipci sayis1 10 Subat 2020 tarihi itibariyledir.
5! Takipci sayist 10 Subat 2020 tarihi itibariyledir.
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Onder ve Aydogdu, takipcilerinden goérdiikleri destegin azimsanmayacak durumda
oldugunu yasadiklar1 bir olayla aciklarlar. Onceki ofislerinde bir hirsizlik olay1 ya-
sandigini bilgisayarlar1 basta olmak iizere cihazlarinin ¢alindigini ve yaklasik 35 bin
TL’lik zarara ugradiklarini, aylarca caligsalar bu paray1 yeniden kazanamayacaklarim
belirten Onder ve Aydogdu’nun “bu zarar 4 giin icinde takipgilerimiz tarafindan toplan-
dr” ifadeleri 6nemlidir. Takipgilerin 140Journos i¢in maddi destek saglamalari ve za-
rarlarini karsilamalari, alternatif medyanin okuyucu/izleyici i¢in ne anlama geldigini
anlatirken bu medyaya olan giivene dayali durusun da gostergesidir.

140Jourmos, yeni fikirler iiretmek icin Yaratici Fikirler Enstitiisii'nti kurmustur.
Ote yandan yaptig1 videolardan cogu, dijital abonelik ile izlenebilen basta Blu TV
olmak {iizere cesitli dijital abonelik platformlarinda yayinlanir. Kurulusun gelirleri
yine kendi faaliyetleri: Reklam filmleri, danismanlik, prodiiksiyon, yurtici ve yurt-
disina icerik satisi.

Calisma saatleri esnek olup cogunlukla aksam saatlerinde ekip bir aradadir, giindiiz
cekimler yapilir. Ofis veya evden calisma diye sinirlama, belirli giris ve cikis saatleri,
belirli izin giinleri yoktur. icerik yayimm icin verilen tarihlere uyuldugu siirece, icerik
yetistirildigi siirece herkes, istedigi saatte, istedigi yerde, istedigi sekilde calisabilir.
Kurucular ve calisanlar bir arada hem tartismakta hem de fikir alisverisinde bulun-
maktadir. Kullanilan cihazlar arasinda biiyiik kamera da bulunmakta, kiiciik kamera
da, 151k da. Masaiistii ve diziistii bilgisayarlarda montaj i¢cin Photoshop ve Premiere
vb. programlar kullanilmaktadir. Medium isimli blog sitesi web sitesi icin arayiizdiir.
Montaji devam eden veya tamamlanan hikayeler, toplantilarda izlenmekte ve fikir-
ler alinmaktadir®2. Belgesel hikayede miizik kullanilacaksa, eser ile ilgili telif hakk:
ddenmektedir. Web sitesinde Fransizca ve Ingilizce dillerinde yayin yapmaktadirlar.

T24

1 Eyliil 2009 yilinda yayin hayatina baslamistir. T24; A. Dogan Akin’in yoneti-
minde kurucu editorler Metin Yener, Belde Bozkurt Oral ve Selin Ongun tarafindan
yayina hazirlanmistir. 2010 yilinda Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti tarafindan calis-
malarindan dolay: 6diil almistir (www.t24.com.tr).

Google havuz reklamlar ve farkli reklam alma yontemleri ile gelirlerini elde eden
T24, baska dijital ortamlardan haberleri alarak kendi kurallar: cercevesinde haberi
yeniden {iiretir. Giinde 250-300 arasinda haber, fotograf ve video yayinlayarak edi-
toryal yayincilik gerceklestirir. Haber kanallarinin gerceklestirdigi canli yayinlar da
desifre yapilarak haberlestirilmektedir. T24’{in Kurucusu ve Genel Yayin Yonetmeni
A. Dogan Akin (yiiz ylize goriisme, 2018), Ankara, Londra, Almanya’da muhabirleri
bulundugunu; Ankara’daki harig, yurtdisindaki muhabirlerin sadece T24 icin degil
baska bir yayin organ: icin calisirken haberlerini T24’e de gonderdigini ifade eder:

52 23 Nisan 2018 tarihli gozlem notu.
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“Almanya’daki benim arkadastm. Orada baska yayin kurulusunda ¢aligtyor.
Yam sira T24’e de yazar kurulugundan itibaren. Sadece T24’e ¢alismiyor ama
bir gazetecilik faaliyeti icerisinde. T24 icin énemli analizler yapti, haberler iiret-
ti. Londra’daki de sadece T24’e ¢alismiyor. Amerika’dakiler de bizden para al-
muyorlar. Ama T24’e de haber gonderiyorlar. Ankara’da parlamento muhabiri-
miz var. O bizim elemammiz.”

T24’te Ankara dahil toplam 3 muhabir, 20’ye yakin editér bulunmaktadir®. Teknik
boliimde 3 kisi calismaktadir®. Bu ekip internet altyapis: ve kodlama konusunda des-
tek olmaktadir. Instagram, Facebook, Twitter platformlarinda yazili, gorsel ve video
haber paylasimi yapmaktadir. Twitter’da 1,3 milyon* civarinda, Facebook’ta 11 bin
784% civarinda, Instagram’da 43 bin 800% civarinda takipgisi vardir. Youtube’da 53
bin civarinda®® abonesi bulunmaktadir Instagram’da her giin giiniin olaylarinin 6zet-
lendigi “Bir Bakista Bugiin” isimli kisa videolar yayinlanmaktadir. Ayrica web sayfasi
ve cep telefonu ile tablete indirilebilir uygulamasi da vardir.

Akin (yliz yiize goriisme, 2018), T24’{in neden dijital dogdugunu ve alternatif
oldugunu anlatirken dijital ortamlarin gazeteciligin dogasina uygun bir mecra ol-
dugu vurgusunu yaparak medyadaki sorunlarin dijital yayina yonelmelerinde etkili
oldugunu ifade eder:

“Haberin artik internette tiiketildigini goriiyordum. Dolayistyla internet mec-
rasinda gazeteciligin dogasina uygun olan ‘acil’ bir meslek oldugu icin orada
devam ettirmek istiyordum. Geleneksel medyada da ¢alistm. Hepsinde gordii-
giim sorunlar oldu. Sorunlarin bir kismu ¢alistigim mecralardaki sermaye yapi-
larimin ¢arpikligrydi. Sorunlarin diger bir kismu gazetecilik diinyastnin disinda
siyasal baskilardan ¢tkan sorunlardi. Ama sorunlarin bir kismi da gazetecile-
rin kendilerinden kaynaklanan sorunlardi. Dolayistyla ‘hem finansal kisitlar-
dan hem de ideolojik angajmanlardan bagimsiz bir gazetecilik yapabilir mi-
yim?’ diigiincesi vardi kafamda. Bu diisiinceyi 2009 yilinda pratige yansitmak
icin T24’li kurdum...... Kendi halinde kavrulan, kendi buldugu dogrularinin
pesinde giden yayin degil, ana akimin yanlislarim yapmamak ama onlarin iyi
yaptig seyleri de en iyi yaparak ana akimla rekabet etmek icin 6nemli ol¢iide
haber merkezciligi yolunda tamamen editoryal bir ¢abayla bagladik.”

%3 Calisan sayisi, 2 Haziran 2018 tarihi itibariyledir.
54 Calisan sayisi, 2 Haziran 2018 tarihi itibariyledir.
%5 Takipci sayist 10 Subat 2020 tarihi itibariyledir.
% Takipci sayis1 10 Subat 2020 tarihi itibariyledir.
57 Takipci sayis1 10 Subat 2020 tarihi itibariyledir.
%8 Abone sayis1 10 Subat 2020 tarihi itibariyledir.
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“Gazeteciler icin gazetecilikten baska hicbir goriis ve inan¢ daha kiymetli ola-
maz” yaklasimiyla habercilik yaptiklarini; kast edilmis, niyet edilmis hicbir hata
yapilmadiginin altini siirekli ¢izen Akin (yiiz ylize goriisme, 2018), T24’iin kendi
imkéanlar1 nispetinde gazetecilik yapmaya calistigini ve tiretmedikleri hi¢bir imka-
n1 tiiketmek istemediklerini, gazeteciligin bu konuda itibar kaybettigini belirtmek-
tedir. T24’tin temel ilkelerinin konusunda da bilgi veren Akin, haberlerde yorum
yapmadiklarini, hicbir mahallenin yayini olmadiklarini ve kamuoyu isi yaptiklarini
ifade ederek, amaclarinin bagimsiz gazeteciligi kurumsallastirmak oldugunu soyler.

dokuz8 HABER

Kasim 2014 yilinda kurulan dokuz8 HABER, yurttas haberciligi odakli, goniillii-
liikk esasina dayali haber agidir. Olusumun temeli 2013 yilindaki Gezi Direnisinde
atilmistir. Kurucu ve Genel Yayin Yonetmeni H. Gokhan Bicici (yiiz yiize goriisme,
2018), IMC TV’de Emek Diinyas1 programini yaptig1 sirada, Emek Ag1 Haber Ajansi
kurma projesi iizerinde calisirken, 1 Mayis 2013’te “her yurttas bir muhabir, her akill
telefon bir canli yayin aract” sloganiyla canli yayin koordinasyonu kurmus ve bazi
platformlar da bu koordinasyona dahil olmustur. Giin boyu meydanlarda Usetream
kullanmilarak canli yayinlar gerceklesmistir. Bicici (yiiz yiize goriisme, 2018), Gezi
Direnisinde bircok kisinin telefon/tabletine Usetream hesab1 acarak canli yayinlar
yapilmasini ve bu isin yayginlasmasini saglamistir:

“Daha once muazzam enerji harcayip az karsilik alirken Gezi ile birlikte tam
da zaman gelmisti artik. Bir anda patlamaya doniistii. Toplumsal bir farkinda-
liga doniistii ve orada benim kisisel avantajim ben bu ise fikri olarak ¢ok hazir-
dim zaten. Emek Haber Ajanst projesinin yerine Yurttag Haber Ajanst projesinin
temelini attik ve orgiitlenmeye basladi.  9/8 budur. Nitekim hizlt bir sekilde
genisledi ve yayginlast.”

Adini yurttas haberciliginin finansman ve siirdiiriilebilirliginin inigli ¢ikish tem-
posundan alan dokuz8 HABER’in profesyonel editorlerin calistig1 bir ofisi bulun-
maktadir. Editorler, yurttas habercilerinden gelen haberlerin yayina verilmesinden
ve o ag1 beslemekle sorumludur. Editorler tam zamanli ¢alismaktadir. Ofiste 3 edi-
tor ile proje koordinasyonu ve kaynak bulma konusuyla ilgilenen birim de dahil
olmak {iizere 7-8 kisi gorev yapmaktadir®® (Bigici, ylizyiize goriisme, 2018).

Dokuz8 HABER’in aginda 500 binin {izerinde yurttas habercisi, 50’nin {izerinde yerel
gazeteci bulunmaktadir (www.dokuz8haber.net). 1 Mayis 2018’de 42 sehirden haber
gelmis, ayn1 giin 70-75 muhabir aktif haber gondermis, giinliik haber yapan sayis: ise
100e ulagmustir. Siirekli giinliik olarak haber gonderen yurttas sayisi 10-15’tir. dokuz8

9 Calisan sayis1 2 Haziran 2018 tarihi itibariyledir.
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HABER yurttas aginda bulunanlarin ¢ogu aktivist olup haberlerini Telegram®® iize-
rinden editoryal boliime iletmektedir. dokuz8 HABER yurttas habercilerine haber-
cilik konusunda egitimler®! vermektedir (Bicici, yiiz yiize goriisme, 2018).

Bicici (yliz yiize goriisme, 2018), alternatif medya tercihinin sebebini, Gezi Olay-
lar1 sirasinda hicbir sey olmuyormus gibi “penguen belgeseli” yayinlayan ana akim
medyaya baglar. Ana akim medyanin bu tutumuyla biiyiik bir tartisma yasandigini,
toplumun haberlere uygulanan sansiirii fark ettigini belirten Bicici (yiiz yiize goriis-
me, 2018), Gezi olaylar: siirecinde polisin yogun baskisina ragmen profesyonel ga-
zeteciler ve yurttaslarin yan yana oldugunu, sosyal medyada yayinlanan videolarin
retweetler ile yaygin hale geldigini ve boylece Gezi Olaylarinin yurttas haberciligi
konusunda kirilma noktasi oldugunu kaydeder.

dokuz8 HABER’in temel platformu Twitter. Bu platformda 210 bin®, Instag-
ram’da bin 779%, Facebook’ta 17 bin 743% takipgisi vardir. Ayrica giincellemenin
cok fazla yapilmadig1 web sayfasi mevcuttur. Youtube’da bin®® civarinda abonesi
bulunmaktadir. “98 Saniyede Bugiin” baslikli 98 saniyede giin icinde gelisen olay-
lar1 6zetleyen video haber, sosyal medya platformlarinda yayinlanmaktadir. Ayrica
cep telefonlar ve tabletlere indirilebilir uygulamasi da bulunmaktadar.

Haber kart1 olarak adlandirilan kisilerin sozlerinin tirnak icinde kisaca verildigi
uygulama ile infografik denilen sayisal verilerin gorsellestirildigi yontem cok fazla
kullamilmaktadir. Kurulusun ayrica Whatsapp ihbar hatti da bulunmaktadir®®.

dokuz8 HABER, verdigi medya egitimlerinden ve AB destekli fonlardan® gelir elde
etmektedir. Ote yandan Patreon iizerinden destekcilerinden bagis da gelmektedir.
dokuz8 HABER'in, Twitter’da ve web sitesinde ingilizce b6liimii de bulunmaktadir.

sendika.org

sendika.org’un temeli, emek ve sendikal faaliyetleri konu alan ve kamu kurumla-
rindaki emekgiler arasinda okunan Yon dergisine dayanir. Heniiz evlerde internetin

%0 Whatsapp benzeri, ses, video, metin ve fotograf gonderimi yapilabilen uygulama.
6! Kuruldugu tarihten 4 Kasim 2019 tarihine kadar 50 egitim gerceklestirmistir.

52 Takipci sayis1 10 Subat 2020 tarihi itibariyledir.

63 Takipgi sayis1 10 Subat 2020 tarihi itibariyledir.

% Takipci sayist 10 Subat 2020 tarihi itibariyledir.

% Abone sayis1 10 Subat 2020 tarihi itibariyledir.

6629.05.2019 tarihli gézlem notu.

67.02.06.2018 tarihi itibariyle The Guardian Vakfi tarafindan fonlanmaktaydi. Daha sonra bu vakif
ile iligkileri devam etse de farkli fonlardan destek almaya baglamistir.
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yayginlasmadig1 donemde kamu kurumlarinin internete gecisiyle kamu emekgileri-
nin internete erisimi kolaylasmis, dolayisiyla Yon dergisi basili yayinlarin1 2001°de
durdurma karar1 almistir. Bunun iizerine sendika.org adiyla 10 Nisan 2001’de
web’de yayinlanmaya baslamistir (Demirhan, yiiz yiize goriisme, 2018).

sendika.org’un Genel Koordinatorii, Ali Ergin Demirhan (yiiz yiize goriisme,
2018), kurulus i¢in ii¢ 6nemli asama oldugu kaydeder:

“Sosyal haklar ya da bu anlamda uluslararast alanda yasanan gelismeler,
ozellikle toplumsal hareketler sitenin giindemindeydi. Zamanla makale yazar-
ug, ‘kritik haberlerin ana akimda yer bulamayan haberleri zorunlu olarak
duyuracak bir mecra lazim’ deyip oOzel bir kurgu olmadan, adim adim hem
bir internet dergisi hem de bir haber portali haline getirdi. Bu sigramanin ilk
ayagl 2004 senesinde ¢oklu kullanictya ge¢mekle oldu. 2009 sonrasinda mu-
halefet iizerindeki baskinin artmasi, medya iizerinde tahakkiimiin kurulmast,
sansiir-otosanstir ve medya yapisindaki degisikliklerle o alamin stnirlanmastyla
birlikte site, okurun daha ¢ok yéneldigi, bu yonelime yanit verdikce de gelisen
birsey haline geldi. Gezi’de de bir sigrama yakaladi.”

Demirhan (yiiz yiize goriisme, 2018), haber almanin ve iletisimin temel ihtiyac,
bir hak oldugunu ancak bu hakkin hem iktidar kaynakli hem de ana akim medya-
dan kaynakli sebeplerle kisitlandigini, gerceklerin haber olmasini engelleyen bir
alginin var oldugunu kaydederek, ana akimda olmayan iceriklere yer verip sermaye
sahipligi ve devlet destegi olmayan bir sistem nedeniyle alternatif olarak tanim-
landiklarini isaret eder. Demirhan, bu ifadeleriyle alternatif medyay:1 da oOzetler.
Doxa’y1 neden gostererek alternatif medyay: tercih ettiklerini belirten Demirhan
(yliz ylize goriisme, 2018), sunlar1 kaydeder:

“Haber olmayan, haber olmasina izin verilmeyen gey, sizin haber yapmaniz
zorunlu kilyor. O yiizden icerik olarak alternatif oluyorsunuz. Isleyis olarak
da alternatif oluyorsunuz ciinkii bir sermaye sahipligi ya da devlet destegiyle
bunu yapmiyorsunuz. O zaten bir siire sonra gercegin ‘aman sunu gosterme’,
‘bunu yazma’ gibi bir siizgecten ge¢mesine yol agtyor. Reklam vereni gozetme-
niz ya da patronu gozetmeniz veya siyasi iktidart gozetmeniz gibi seyler soz
konusu olabiliyor. O yiizden bu sermaye ve siyasi béliimle iliski baglaminda
da bir alternatiflik tamimltyorsunuz. Bunun da niyetten bagimsiz olarak sizin
kurgunugzla ilgili oldugunu diisiiniiyorum.”

sendika.org, kolektif bir calismanin {iriinii olmas: nedeniyle calisan sayis1 de-

gismektedir. Ancak sendika.org’ta ofise bagli tam zamanli olarak calisan ve isin
devamlhiligini saglayan editor ve muhabir olarak Istanbul’da 8, Ankara’da 1 kisi
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bulunmaktadir. Isin siirekliligi 8-9 kisi®® tarafindan saglanmakta ise de habercilik
anlaminda destek veren cesitli yazarlar, cevirmenler, fotografcilar, muhabirler var
(Demirhan, yiiz yiize goriisme, 2018).

sendika.org, devlet miidahalesiyle web sayfas: en fazla kapatilan yayin kurulu-
sudur®. Web sitesi disinda 341 bin takipci sayisina’® sahip Twitter hesabi, aktif
olarak kullanilmaktadir. 112 bin 259 takipci sayis1”! bulunan Facebook sayfasi ise
Twitter kadar aktif degil. 2 bin 127 takipci sayisiyla’ en az takip edildigi platform
Instagram’dir. Youtube’da 7 bin civarinda” abonesi varken, o platformda da Nisan
2019’dan beri giincelleme yapmamaistir

Sosyal medya platformlar1 ve web sitesi disinda “kardes siteler” olarak adlan-
dirdiklar: web sitesi kurmuslardir. Bu siteler, halen aktif olmamakla birlikte arsiv
amacl olarak kullanilmaktadir. Bu sitelerden latinbilgi.net, Latin Amerika’daki
toplumsal hareketlerin yiikselisi doneminde burada yasanan olaylar1 aktarmak
icin kurulan ve 2005 yilindan 2012 yilina kadar aktif olarak giincellenen bir si-
tedir. Ayrica halen sosyal medya hesaplar1 aktif olan besdeniz.net adli1 web sitesi
de 2009 yilinda kurulmus ve Arap Bahar1 doneminde aktif olarak yayinlarini siir-
diirmiistiir. Sosyal medya hesaplari ile birlikte cesitli toplumsal olaylardan ismini
alan ve konu itibariyle bu olaylara yer veren online web TV kanallar1 da kurmus
ya da kurulusunda yer almistir. Bunlar Tekel Direnisi sirasinda Sendika TV, Gezi
Olaylar sirasinda Gapul TV, 2017 yilindaki referandum siirecinde Hayir TV, CHP
Genel Baskani Kemal Kilicdaroglu'nun Adalet Yiiriiyiisii doneminde Adalet TV,
24 Haziran 2018 secimleri oncesinde de Tamam TV’dir. (Demirhan, yiiz yiize
goriisme, 2018).

sendika.org, iki haftada bir tabloid seklinde yayinlanan Halkin Sesi isimli gazete
satisindan gelir elde etmekle birlikte Alternatif Medya Dernegi tarafindan da des-
teklenmektedir. Ancak gelirlerinin en biiyiik pay: fonlardandir. 2017-2018 yilinda
The Guardian Vakfi tarafindan desteklenen sendika.org, 2019 yilinda teknik altya-
pisinin yenilenmesi icin Avrupa Birligi Sivil Diisiin programi ve 2019’da isci sinifi
ve hareketi temal: ceviriler Friedrich-Ebert Stiftung Dernegi tarafindan desteklenir-
ken 2019 yil1 ortalarindan itibaren Patreon iizerinden kitlesel olarak fonlanmakta-
dir (Demirhan, yiiz yiize goriisme, 2018; Demirhan, whatsapp iletisi, 2020).

8 Ofiste tam zamanli olarak c¢alisan sayis1 27 Mayis 2018 tarihi itibariyledir.
% sendika.org’un web sayfas1 62 kez kapatilmis olup 63. web sayfas: yayindadir.
70Takipci sayist 10 Subat 2020 tarihi itibariyledir.
71 Takipci sayis1 10 Subat 2020 tarihi itibariyledir.
72 Takipgi sayist 10 Subat 2020 tarihi itibariyledir.
73 Abone sayis1 10 Subat 2020 tarihi itibariyledir.
68



Bu yayin kurulusunda ofisin temizliginden, yemek pisirme eylemine kadar tiim
pratikler, calisan gazeteciler tarafindan yapilmaktadir. Bu eylemler, 6zellikle ye-
mek, Genel Koordinator tarafindan da gerceklestirilmektedir.

Gazete Duvar

Gazete Duvar, geleneksel ana akim medyada yetismis ya da bir donem calismis
bir grup gazetecinin artik bu mecrada var olamayacagini, var olmak da istemedi-
gi diisiincesi iizerine bir araya gelerek “tek derdimiz habercilik” vurgusuyla 2016
yilinin Haziran ayinda kurulan ve Vedat Zencir tarafindan finanse edilen yayin
kurulusudur (Celik, yiiz yiize goriisme 2018).

Gazete Duvar yazar1 ve bir donem Ankara Temsilciligi gorevini {istlenen Ozlem
Akarsu Celik” (yiiz yiize goriisme, 2018), alternatif medya mecrasini tercih etme
nedenlerini, siyasi iktidar tarafindan issiz birakilmalarina ve teknolojinin imkén-
larindan yararlanma isteklerine baglar. Yaz1 Isleri Miidiirii Baris Avsar (yiiz yiize
goriisme, 2018), gazeteyi kuran cekirdek ekibin kurulma asamas: 6ncesinde yiirii-
tlilmesi gereken yayincilik konusunda tartistigini, alternatif olma iddiasiyla yola
cikmadiklarini, haber dili ve haber icerikleri nedeniyle alternatif olma misyonunun
kendilerine yiiklendiginin altini ¢izerek medyanin icinde bulundugu konumun ge-
regi alternatif olduklarini vurgulamaktadir:

“Cok konugulan, iilkenin giindeminde uzun stiredir ilk madde olan kutuplas-
ma meselesini agabilecek, buna takilmayacak, kendisini dini olarak, wrksal
olarak ya da iste iist yapida diyelim nasi tanimlarsa tammlasin bizi bunlart
bir kenara birakarak okutabilecek tiim okura ulasma amactyla ¢iktik yayina.
Medyanin geldigi durum ortada. Bir iktidar, bir muhalefet taraft var. Medya
sanki iki partinin yaywn organlarina doniismiis durumda. Haber dilimiz ashn-
da yadirgand: baslangigta. Yani bizi alternatif medya olarak goriince otomatik
olarak muhalif medyaya yazma egilimi okurdan ilk bagsta bir direnis gordii.
Giinkii oyle degildik biz. Muhalif medya olarak tantmlanan medyaya benze-
miyorduk. Digerlerinin yapmadig birseyi yapmaya ¢alistigin icin alternatifsin.
Ama mesela muhaliflikse o gazetecinin ya da gazetenin isi degil zaten.”

Gazete Duvar’in Ankara Temsilciliginde temsilci, biri parlamento agirlikli calisan
iki muhabir ve bir cevirmen olmak iizere toplam 4 kisi gorev yapmaktadir”®. En faz-
la haber akisi Ankara Temsilcilig§inden saglanmaktadir. Ankara Temsilciligi disinda
birer kisinin caligtig1 Izmir ve Diyarbakir Temsilcilikleri de vardir. Istanbul, gazete-
nin hem merkezi hem de editoryal boliimiidiir ve 11 kisi’® calismaktadir.

74 Saha calismasi yapilan donemde (Nisan 2018) gazetenin Ankara Temsilcisi olup daha sonra bu
gorevinden ayrilmistir halen Gazete Duvar’da yazar olarak devam etmektedir.

75> Calisan sayis1 11 Mayis 2018 tarihi itibariyledir.

76 Calisan sayis1 29 Haziran 2018 tarihi itibariyledir.
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Gazete Duvar, hem Istanbul hem Ankara’da cesitli konulari, uzmanlarla tartisti-
g1 Youtube iizerinden yayinlar gerceklestirmektedir. Youtube’da 17 bin abonesi””
vardir. Ayrica Facebook’ta 251 bin 28 takipgisi’®, Twitter’da 402 bin takipgisi’®,
Instagram’da 25 bin 200 takip¢isi®® bulunmaktadir. Web sayfasi ile T24 ve dokuz8
HABER gibi, cep telefonu ve tabletlere indirilebilen uygulamasi da mevcuttur.

Gazete Duvar’in Yayin Sahibi, And Gazetecilik Yayincilik San. ve Tic. A.S adina
Vedat Zencir’dir. Dijital reklam olarak adlandirilan Google havuz reklamlar: ve
diger reklam yontemleri gelir modelidir.

Tablo 5, calisma kapsaminda bulunan alternatif medya kuruluslarinin yapisal
ve iceriksel birtakim ozelliklerine iligkin, ileriki boliimde daha detayli incelen-
mektedir, bilgi vermektedir. Tablo 4’iin incelenmesinden de anlasilacag: iizere,
alternatif medya kuruluslarinin gelir modeli, yukarida bahsedildigi iizere, klasik
geleneksel reklam yontemlerinden farklidir. Iceriksel anlamda elestirel, muhalif
ve ana akimda bulunmayan bir icerige sahiptir ve bu iceriksel ozellik siireklilik
arz etmektedir. Dijital ortamlarda ozellikle sosyal medya platformlarinda yayin
gerceklestiren alternatif medya kuruluslarinda hiyerarsi konusunda yatay hiye-
rarsi 6n planda olmakla birlikte yatay ve dikey hiyerarsinin bir arada bulundugu
yayin kuruluslar1 da vardir.

77 Abone sayist 10 Subat 2020 tarihi itibariyledir.
78 Takipci sayis1 10 Subat 2020 tarihi itibariyledir.
79 Takipgi sayist 10 Subat 2020 tarihi itibariyledir.
80 Takipei sayis1 10 Subat 2020 tarihi itibariyledir.
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Tablo 5: Calisma kapsaminda yer alan alternatif medya kuruluslar:

ALTERNATIF MEDYA KURULUSLARI ORNEKLERI

Alternatif Kurulu y Orgiitlenme . ) A
$ Yayin Yaptig1 Mecralar gutien Gelir Modeli Icerik
Medya Yili Bigimi
Web Damismanlik Elestirel
Youtube
Prodiiksiyon
Twitter Ana
140J 2012 Ocak Yatay Hiyerarsi | akimda
ournos cal Instagram atay Hiyerarsi icerik Satist olmayan
Facebook
Eski yayin doneminde Whatsapp
(su an yok)
Dijital abonelikli TV'ler
Web
Youtube ) ) Dijital reklam Elestirel
Yatay hiyerarsi
. Twitter (s6z hakki)
T24 2009 Eyldl dikey hiyerarsi
Instagram (unvan, yetki) Geleneksel Ana akimda
reklam olmayan
Cep telefonu uygulamast
Facebook
Web
Kitlesel fonlama
Youtube (Patreon) Elestirel
Instagram
dokuz8 Haber 2014 Kasim Facehook Yatay Hiyerarsi Hibeler
aceboo Ana akimda
Twitter olmayan
Fonlar
Cep telefonu uygulamast
Twitter
Instagram Kitlesel fonlama Elestirel
8 (Patreon)
sendika.org 2001 Nisan Web Yatay Hiyerarsi Hibeler
Facebook Ana akimda
Fonlar olmayan
Youtube
Youtube
Twitter Dijital reklam Elestirel
e v e
Gazete Duvar 2016 Haziran . . .
Cep telefonu uygulamast dikey hiyerarsi
(unvan, yetki) Geleneksel Ana akimda
reklam olmayan
Instagram
Facebook
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Dijital Kiiltiirde Alternatif Medyanin Haber Uretim Siirecleri

Gilintimiiz dijital kiiltiirde haberciligin, geleneksel habercilige gore cok farkli boyutta
oldugu bir gercektir. Bu fark, her asamada kendini gosterir. Gazetecilerin giinliik pra-
tiklerinden, calisma mekanlarina, haberin iiretim mekanlarindan haber iiretimi i¢in
harcadiklar1 zaman dilimine, kimliklenmelerine, is tanimlarina, gazetecilik kuruluslari-
nin hiyerarsik yapisina ve yayin gerceklestirilen mecraya kadar haber iiretim siirecleri
doniismiistiir. Haak vd’ne (2017, s. 68) gore haber, dijital kiiltiirde hiz ve etkilesim
nedeniyle daha fazla sesin duyulur hale gelmesiyle yayin ve yayin sonrasi asamlarda
doniisiime ugramistir. Haber ve haberciligin doniistimii, web 2.0 temelli uygulamalar
ile hiz kazanmis, bu doniisiim alanda Gazetecilik 2.0 kavramiyla ifade edilmeye bas-
lanmagtir.

Gazetecilik 2.0 donemi oncesinde web 1.0’mn toplumsal hayatta yerini almasi, top-
lumsal alandaki doniisiimiin sinyalini vermistir. Web 1.0’mn kisith 6zellikleri nedeniyle
bu donemde gazeteler, giinliik basili niishalarini internette yayinlamak icin o sayiy: ta-
rayarak internet ortamina entegre etmekteydiler. Bu entegrasyonda gazetelerin giinliik
sayfalar1 pdf formatinda yayinlandig icin haberlere yorum yapma veya yorum yapana
cevap yazma gibi bir etkilesim s6z konusu olmamistir. Haber iiretim rutini aynen de-
vam etmis, yazili niisha i¢in yapilan haberlerin yap: ve iceriginde herhangi bir degisik-
lik olmamustir.

Gazetecilik alani, dijital doniisiime ugramadan 6nce gazetecinin kurum icindeki ko-
numu ve gazeteciligin tanimu ¢ok netti: “Olayin hikayesini yazan, haber araciigtyla bilgi
veren kigi.” Elinde fotograf makinesi veya kamera ile (yaymn kurulusunun durumuna
gore muhabir ile birlikte bir foto muhabiri veya kameraman da olabilir) hikayesini
yazacagl olayin gerceklestigi mekana gitmek, olay: izleyip notlarimi ve goriintiilerini
alarak ofisine doniip haberini yazmak, haberini fotograf veya goriintii ile beslemek.
Fotograf isini iistlenen kisi, karanlik odada fotografi basar ve bunu kendi alaninda bir
uzmanlik olarak nitelendirirdi.

Gazeteciligin islevi, dijital cag ile temelinden degismis sayilmaz. Teknikler farkli ol-
makla birlikte kokende ilkeler aynidir (Kovach ve Rosenstiel, 2001, s. 28). Dijital or-
tamlarla birlikte haber {iretim siirecleri, gazeteciligin tanimi1 ve gazetecinin konumu
doniisiime ugramistir. Bu doniisiimiin en baslica nedeni dijitallesmenin yeni is tanim-
larim getirmesi, gelir modellerinin cesitlenmesi ve boylelikle rekabetin gittikce artma-
sidir. Diger sebep ise gazeteciligin daha kompleks hale gelmesidir. Dijital gazetecilikte
hem “eski” hem “yeni” kavramlar1 bir aradadir (Kawamoto, 2003, s. 4). Gazeteciligin
temelini olusturan bilgi, merak, haberin ne oldugunu ve nasil kurulacagini bilmek vb.
unsurlar aynen “eski” yapida devam ederken teknolojinin gelismesi ve alanlar1 doniis-
tiirmesiyle gazetecilik alaninin da kurumsal yapisi degiserek yeni kurumsal kimlikler
ve yapilar olusmaktadir. internetin dijital medyayla aym anlama geldigini ancak di-
jitallesmenin interneti kapsadigini ifade eden Kawamoto (2003), dijital gazeteciligi,
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dijitallesme ve elektroniklesmenin disinda, hipermetinsellik, etkilesim, kisisellestirme,
yakinsama, multimedya ve dogrusal olmayan vb. 6zellikleriyle tanimlar.

Dijitallesmenin gazetecilik alanimi hizli doniistiirmesinin cesitli nedenleri oldugunu
kaydeden Sener (yiiz yiize goriisme, 2019), bunu en temelde bireylerin basili gazete
okuma aliskanliginin olmamasina baglar. Basili {iriinleri okumayan toplum, zahmetsiz-
ce, okumaya gerek olmadan haber veren ve gorselligin 6n planda oldugu dijital kiiltiirii
cabucak benimsemistir. Bu neden disinda dijitallesmenin alani hizla doniistiirme ne-
denleri maliyet ve sanstirdiir.

“Biitiin basin yayin kuruluglarinin ya Youtube kanal ya siteleri ya Twitter hesabt
ya da bunlarin kariginu var. Bunun boyle olmaswnin iki sebebi bulunmakta: Biri
maliyetler. Gorece diisiik burada. Yani bir frekans satin almak Digitiirk’te pahalt
bir sey. Ikincisi ekipman olarak da ¢ok pahali bir set up gerekiyor. Bir digeri de
sansiir. Internette sansiir var ama ana akimda oldugu kadar baskilayict degil ve
teknik olarak da sanstirlenmesi o kadar kolay degil. Boyle olunca da biz bir dijital
doniisiim gerceklestirmis olduk.” (Sener, yiiz yiize, goriisme, 2019)

Dijitallesmeyle birlikte insanlarin bilgiyle olan etkilesimleri degismistir. Bireyler artik
cevrelerinde olan biteni 6grenmek icin sabah gazete baskilarini ya da aksam haber biil-
teni yayinlarini beklemelerine gerek yoktur. Bilgi, haber “aciliyet” kazanmistir. Haber,
artik aglar sayesinde her yerdedir. NewsLab Turkey’nin® kurucularindan Ahmet A. Sa-
banci®? (Whatsapp sesli goriisme, 2019) dijitallesmenin getirdigi dontisiimden kaynakl
haber bombardimaninda kalan bireyin bireylerin yorgun diistiigiinii ve bu doniistimiin
de doniismeye bagladiginin altini cizer:

“Insanlar yavas yavas siirekli haber bombardimanina, siirekli bir giincel olay, yeni
bir olay bombardimanindan yorgun diismeye bagladilar ve tekrar bu, dijitalde de
olsa bu derlenmis bir sekilde onlar icin yani onlarn ilgi alanlarina gore derlenip
oOzetlenmis haberlere dogru bir egilim yavas yavas baslyor. Bunun yanisira tek-
nolojik anlamda gazetecinin haberi ulagirma, olan biteni anlatma konusundaki
imkdnlan ¢ok degisti. Eskiden ellerine énemli bir veri ya da bir belge gectiginde
bunun iizerinde ¢alisma yapmalar giinler, haftalar hatta bazen aylar alabiliyor-
ken; simdi bilgisayarlar sayesinde bu verileri cok daha hizlt bir sekilde isleyip

81 NewsLabTurkey, Tiirkiye gazetecilik endiistrisindeki kurumsal, bireysel aktorlere, gelecegin ga-
zetecilerine, gazetecilik pratikleri konusunda egitim vermeyi ve onlar1 alandaki gelismelerden ha-
berdar etmeyi amaclar. 1 Ekim 2018 tarihi itibariyle yayina gecen NewsLabTurkey.org, Mint360.
org ve Toplumsal Bilgi ve iletisim Dernegi (TBID) isbirligiyle yayin yapmaktadir. The Guardian
Foundation ve Isvec Baskonsoloslugu tarafindan desteklenmektedir (www.newslabturkey.org).

82Serbest gazeteci, yazar, arastirmaci. Teknoloji, medya trendleri vs. {izerine yazmaktadir. News-
Lab Turkey’nin de kurucular: arasinda olup bu yayin organinda biilten editorliigii yapmakta ve

her hafta medya trendlerini takip eden biilten yazmaktadir (Sabanci, whatsapp sesli goriisme,
2019).

73


https://mint360.org/
https://mint360.org/
https://www.tbid.org.tr/

aradiklari bulabiliyorlar ya da insanlara ¢ok daha farkh sekilde hikaye anlatma
tarzlarin tek bir kanaldan ulagtirabilme imkdnina sahipler.”

Dijitallesme ile gazetecilik alanindaki teknolojik yenilikler, rekabetci piyasalar, kay-
naklar, maliyetlerdeki diisiisler, geleneksel is modelinin ¢6kmesi, sosyal medyalarin
rolii, haberlerin iiretildigi ve tiiketildigi mekanlar doniisiimiin yasandig1 temel nokta-
lardir (Franklin, 2017, s. 41). Bu egilim ve gelismeler, gazetecilerin meslekleri, isyerleri,
mesleki rol algilari, etik yargilar1 ve uygulamalari icin 6nemli bir etkendir (Rushbrid-
ger, 2010’dan akt. Franklin, 2017).

Haak vd. (2017, s. 71), dijital ortamdaki gazetecilik uygulamalarim {i¢ asamada ta-
nimlar: Birinci asama soru sormak, ikincisi verilen cevaplari ¢éziimlemek ve son agama
hikayelendirmek. Bu asamalar kiiresel ag toplumunda farkl bir sekle biiriiniir: Soru
sormak, veri toplamak; cevaplar1 ¢oziimlemek, yorumlamak; hikayelendirmek ise hi-
kaye anlatiminda karsiligini bulur. Gazetecilik, tiim bu gelismelere ayak uydurarak ag
tabanl hale gelmistir. Ancak enformasyonu toplama, isleme ve dagitma hala bu alanin
diiglim noktasidir. Dijitallesme ile gazetecilik alaninin doniisiimii nitelikli gazetecilik ve
gazetecinin bagimsizlig1 acisindan bir imkan yaratirken diger taraftan “haber yapan”
bireylerin sayis1 da artmaktadir.

Dijitallesme ile gazetecilik alaninda okuyucuyu yormayan, gorsel yogunlugu bulu-
nan, tiklanma ve izlenme oraninmi artiran her tiirlii yontem kullanilmaktadir. Bu yon-
temlerin basinda sosyal medya platformlari gelir. Haber kuruluslari, dijitallesme bagla-
minda oncelikle takipci ve abone sayilarinin ¢ok oldugu sosyal medya platformlarinda
var olmay1 hedefler:

“Su anda haber dedigimiz format ashnda élmek tizere. Aksam belli bir saat ara-
higinda prime time‘da bir saat boyunca bes dakikalik dbeklerden olugan haber
bloklar, sabah belli ebatta kagida basilan, genelde sekiz yiiz kelimelik 5N 1K’dan
olugan, ters piramit metin formu énemini kaybediyor. Mevcut kugaklarin ara-
digi sey bu degil, daha farkh bir icerik. Yani Twitter’da var olmaniz gerekiyor,
Instagram’da var olmaniz gerekiyor. Sekiz yiiz kelimelik yazimizi yazmaniz ama
onun yine kiiciik halini sunmaniz gerekiyor. Belki bes dakikalik video, sekiz yiiz
kelimelik o metnin igine belki bir tane voice book ekleyip 10 saniyelik bir sey
yapmaniz gerekiyor. Youtube’da var olmamniz gerekiyor vs. Déniistim tabii gaze-
tecileri zorluyor. Gazeteci Youtube’da daha ¢ok var olmak igin egitim almaya
calistyor. Su anlasildigt zaman sorun yok: Gazeteci, bir format odakli meslek icra
etmiyor. Yani gazeteci seliilozdan kagidin iizerine miirekkeple bir sey basan insan
degil. Gazeteci haber aktaran insan. Haber kagut tistiinde olabilir, duvara yazilmug
olabilir, televizyonda soylenen olabilir, radyoda olabilir, internette olabilir. Farkl
formatlar olabilir ama sonugta aktarilmaya ¢alisilan bir sey var. Yani formata ta-
kilmadan birgeyler tiretildigi zaman is agiltyor.” (Sener, yiiz yiize goriisme, 2019).
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Dijitallesme, habercilik baglaminda alani doniisiime ugratip habere ve kaynaklara
erisimi hizlandirirken 6te yandan gazetecilerin zihinsel yipranmasina da neden olmak-
tadir. Sener (yiiz yiize goriisme, 2019), bu durumu, 6zellikle Twitter gibi sosyal med-
ya platformlarinda haber icin 24 saat teyakkuz halinde olmaya ve asilsiz haber (fake
news) meselesine baglar. Dijital ortamda haberler hizla tiiketilirken gazeteci haber atla-
mamak icin biiyiik caba sarfeder. Ayni sekilde, yaptig1 haberin fake olmasi hem kendisi
hem de kurumu acisindan prestij ve giiven kayb1 oldugundan bu duruma diismemek
icin siirekli tetiktedir.

Gagzetecilik Rutini

Gazetecilik rutini, Bourdieu'nun “edinilmis yatkinliklar” seklinde ortaya koydugu ha-
bitus kavraminin gazetecilik alanindaki en somut halidir. Habitus, gazetecilik alaninda
failin (haberci/gazeteci) icsellestirdigi, alanin gerektirdigi eylemlerdir. Habitus, “oyu-
nun kurallan” cercevesinde alana iliskin davranis setlerinin siirekli tekrarlanmasiyla
olusur. Haberci, gazetecilik alanina girerken haberin iiretim stireclerindeki asamalari,
bu asamalarda nelerin yapilmasi gerektigini, bu asamalar1 neye gore yapacagim yani
oyunun kurallarim1 bagtan kabul etmis sayilir, kurallar1 sorgulamaz ve oyunun kuralla-
rina gore sinifsal habitusu yerine getirerek alan icindeki miicadelede var oldugunu orta-
ya koyar. Onu miicadeleye sevk eden, oyunu oynamaya motive eden oyunun sonunda
elde edecegi cikarlardir (illusio). Dijital kiiltiirde gazetecilik alaninda habercilerin illu-
sio’su, haberleri ¢ok tiklanan, alan i¢inde taninan haberci olmak ve dolayisiyla da sim-
gesel sermaye elde ederek ekonomik sermayesinin hacmini artirmaktir. Bunun makro
anlamda boyutu, yayin kuruluslar i¢in gecerlidir. Yani yayin kuruluslarinin illusio’su
en cok tiklanan haberleri yayinlayarak gelirlerini artirmak, ekonomik sermayelerinin
hacimlerini genisletmektir.

Habercilik pratigini gerceklestirenler icin gazetecilik rutini, sabah uykudan uyan-
mayla baslayip gece uyuyana kadar devam eden bir siirectir. Gazetecilik rutinleri, giin-
delik yasam pratikleri icinde, toplu ulasimdan yemek yemeye kadar siirekli bir dongii
halinde devam eder ve habitus, faillerin yasam tarzi haline gelir. Bourdieu, bedenlerin
ve kurumlarin bulusma noktasi olan habitusun aslinda sinifsal habitus oldugunu ifade
ederken, gazetecinin alandaki oyunun kurallarini i¢sellestirme haline yani habere ilis-
kin refleksine dikkat ceker. Haberciler, bu refleksleri bazen abartili bulur ve bu halin
dogal bir siirec oldugunun farkina varmazlar.

“Ben hastalikli biriyim. Eve gidiyorum. Dizi izliyorum, oturuyorum. O arada bos-
lukta kalmayim diye oniimde bir bilgisayar oluyor. Meclisin genel kurul tutanak-
larm okuyorum ayakiistii. Yatarken onu yaztyorum ya da hafta sonu ¢ok kritik
bir gelisme oluyor drnegin, gecen cumartesi pazar giinii izinliydim. Ama ¢ok ozel
bir giindii. Cok fazla énemli sicak gelisme vardi ve benim bunun disinda kalma
sanstm yoktu. Benim i¢in de 6nemli, takip de etmek istiyorum. Evde pijamalarimi
da ¢ikarmadim. Biitiin giin ¢alistm akgsama kadar. Bu gelismeleri takip ettim.

75



Perde arkasina baktim. Adim adim izledim. Aradim birilerini, onlardan birseyler
aldim. Biitiin giin yine ¢alistm. Bunlar yaptyorum. O hep oluyor. Meslegin dogalL.
Bomba patlasa doniip gidemezsin. Boyle birsey. O ¢ok kritik bir giindii. Kimse
bana ‘suna bakar misin?’ demedi zaten. Ben baktim yani.” (K1)%

Gazetecilik, ister geleneksel ister dijital medya olsun, eylemin dogas: geregi siirekli
kosturmaca, haberin kagirilmamasi cabasi, 7 giin 24 saat isten kopmamay1 gerektirir.
Bu gereklilik, dijital kiiltiirde yogun olarak yasanir. Dijitallesme ile is disinda da mes-
leki pratikler, habercilerin pesini birakmaz. izin giinlerinde bile habere iligkin pratik
gerceklestirmek istemeseler de kendilerini bu eylemlerden alikoyamamazlar. Haftalik
veya yullik izin giiniinde telefonunu kapatmay: “hata” olarak goren K12, bu nedenle
giindemden koptugunu ve tatil doniisii giindemden habersiz kalmasi nedeniyle arka-
daslarinin tepkisini cektigini ifade etmektedir. Bu davranisiyla K12, gazetecilik rutini-
nin digina ¢tkmis, oyunu kurallarini ihlal etmistir. Arkadaslarin tarafindan, kisa siirede
de olsa, dislanmistir.

“Ben bir haftalik izne gittigimde telefonu kapatmak gibi bir hataya diistiim. Telefo-
nu kapatayim desem buraya izin sonrast déndiigiimde kug gibi kaltyorum. ‘Boyle
birsey mi oldu?’, ‘bu yeni mi?’ insanlan taciz edecek kadar uzak kaltyorsun bir
giinde bile. ‘Izlemedin mi, gérmedin mi?’ diye insanlar sana sinirlenmeye basltyor-
lar.” (K12)

Gazetecilik alani, yapist itibariyle siirekli olma ozelligine sahiptir. Alana iliskin rutinler
de bu siireklilik i¢cinde, alanin habitusu geregi, kendini yeniden {iretir. Bu yeniden iiretim
stireci dijital kiiltiirde, haber iiretim siirecinin her ugrag gibi, doniisiime ugramistir. Alan-
daki rutinin baglangici olan haber tarama, dijitallesme sayesinde miimkiin oldugunca ¢ok
kaynaktan ve kisa siirede yapilmaktadir. Yeni medya ortamlar1 haber iiretim siirecine
iliskin simifsal habitusun dijital kiiltiire tasinmasin saglamaktadir. Bu durum, habercinin
haberden kopmasi soyle dursun onu habere siki sikiya baglar, giinliik rutinin vazgecil-
mez unsuru olur. Haber tarama pratiginin cep telefonu sayesinde tuvalette bagladiginm
hatta yolda yiiriirken bile telefona bakarak haberleri takip ettiklerini belirten haberciler,
editoryal siirecte ofisteki dinlenme zamanlarinda bile siirekli Twitter’a bakarak alacag
haberleri secmekte, boylelikle siirekli giindemden haberdar olmaktadirlar.

Gazetecilik rutini, ilk asamada haberin takibiyle baslar. Gazeteci, birincil kaynak ko-
numunda olmadig: ve ikincil kaynaklardan bilgi aldig1 zaman haberinin dogrulatiimasi
yolunu secer ki, gazetecilik alanindaki oyunun diger bir kurali da budur. Bu kural,
gazetecilik rutini icinde dogal bir siire¢ olarak isler. Alandaki kurallardan bir digeri de
giindem toplantilar1 olup alternatif medya kuruluslarinda, geleneksel medya mecrala-
rindaki gibi, bu kural kat1 olarak islememekte ve esnetilebilmektedir.

83K ifadesi, goriismeye katilan kisileri kodlamak icin kullanilmis olup “katilimc1” anlamindadir.
K ifadesinin yanindaki numaralar ise katiimcilarin anonimlestirilmesinden kaynaklanmaktadir.
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Haberin Takibi

Haber takibi, saha takibi ve editoryal takip olarak iki farkl: sekilde yapilir. Saha taki-
binde haberci, birincil kaynak konumunda, sahadan bilgileri toplayarak haberini olus-
turur. Saha takibi, ozellikle geleneksel yayincilik gerceklestiren basin kuruluslar: igin
ilk plandayken editoryal anlamda haber takibi (editoryal habercilik/editor haberciligi),
dijital dogan kuruluslar icin vazgecilmezdir. Editoryal habercilik, giintimiiz dijital kiil-
tiirde aglar araciliiyla gerceklesen haber takibidir. Bu tiir haber takibinde sosyal med-
ya platformlarindan ve web sitelerinden giiniin akisina dair haberler alinarak yeniden
iiretilip yayina verilir. Editoryal haberciligin kes-kopyala habercilikten farki, haberdeki
ifadelerin aynen alinmayip iceriksel anlamda birtakim doniisiime tébi tutulup haberin
yeniden iiretiminin yapilmasidir. Editoryal habercilikte haber takibi daha yogun se-
kilde gerceklesir. Ciinkii giin boyu farkli platformlardan haber akist hizla devam eder.
Hangi haberlerin alinacagi, bu haberler icin yeniden ne tiir baghk kullanilacag: hizla
karar verilmesi gereken bir durumdur.

“Kaptyr agtyorum, bilgisayarin diigmesine bastyorum 3 dakika sonra haber ekliyo-
rum. Haber ekle tusuna bastyorum. Geldikten 10 dakika sonra haber girmis olu-
yor. Diger internet sitelerinin URL’sinin tarayictya girerek haber bulma gibi birsey
s0z konusu degil bizim igin. Biz haberlerimizi genel olarak Twitter’dan buluruz.
Twittert kendi kisisel takipgilerime yonelik olarak kullanmtyorum. Kimleri takip
ettigime karar verdim. Onlart tamamen haber igin kullantyorum. Twitter’dan be-
gen tusuna bastyorum. Boylece ofise gelir gelmez begendiklerimden hangi haberleri
girecegim de hazir oluyor” (K13)

Dijital dogan alternatif medya kuruluglarinin edi-
toryal habercilik (Fotograf 1 ve Fotograf 2) terci-
hinin iki nedeni vardir: Hiz ve ekonomik sermaye.
Dijital kiiltiirde haberlerin hizli bir sekilde iiretil-
mesi ve ayni hizla tiiketilmesi, bu hiza yetismek icin
alanda siirekli ve sayis1 oldukca ¢ok haberciyi, eko-
nomik sermayenin yetersizligi nedeniyle, istihdam
edememe editoryal haber takibini zorunlu kilar.

Haber takibi, haberlerin tiirlerine gore degisik-
lik gosterse de saha takibi temelde ayni pratikler
iizerinden ilerler: Haber alanina gidis, haberle
ilgili notlar1 kaydetme, fotograf veya video ¢ek-
me, ofise donerek haber metnini olusturup yayi-
Fotograf 1: Editorler, baska na verme. Mesleki yasamlarinda geleneksel ana
yayn kuruluslarinda yayinlanan akim medya kurulusunda c¢alismis gazetecilerden
haberleri derliyor (Gazete Duvar)  glusan alternatif yayin mecralari, gazetecilik ruti-

glg)ltg)graf: Serife Oztiirk-28 Haziran 1 o0161ndan haber takibi konularinda geleneksel
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ana akima daha yakindir ve siyasetin oncelikli giindemine giinliik akista yer verir.
Ciinkii uzun zamandir habituslar1 ana akim medya {izerinden iiretilmis/yeniden tire-
tilmistir. Tamamen alternatif medya mecrasina dogru habitusun evrilmesi zaman alir.

Alternatif medyanin 6ncelik verdigi
haber siralamas: geleneksel ana akim
medyadan oldukca farklidir. Bu yayin
kuruluglarinin haber takibinin ilk si-
rasinda siyasetin giindemi degil, ana
akim medyanin yer vermedigi, ilgi
gostermedigi emek, kadin, isci sinifi
vb. konular iceren giindelik haberler
yer alir. Ayrica alternatif medyanin,
aynt konulu haberlerin bircok ana
akim medyada ayni sekilde yer almasi

Fotograf 2: Editoryal habercilikte, bagka yayin

. i L2 R kuruluslarinin takip edildigi"ekran (dokuz8 HABER)
haberin tek tiplestirilmesi anlaminda (Fotograf: Serife Oztiirk-1 Haziran 2018)

ana akim medyay elestirdigi noktadir.
Alternatif medya mecrasinda hangi haberlerin takibine oncelik verildigini ve bunun
sebeplerini Demirhan (yiiz yiize goriisme, 2018), soyle aciklar:

“Her haberi vermiyoruz. Okur bizden her zaman grup toplantilarina dair bir-
sey beklemez. Ama grup toplantilarinda One ¢ikan geyi, bizim de One ¢ikar-
mamiz Cumhuriyet’in Hiirriyet’in yapti§ini tekrarlamak olur. Buna gerek yok.
Okur, oradan da okur. Tamamlayuct eyler, siyasetin hareketlendigi ya da top-
lumun siyasete ilgisinin hareketlendigi dénemlerde ana akimda da olan ama
bagska tiirlii yorumlara da agik olan seylere agirlik veririz. Her Pazartesi Ba-
kanlar Kurulu toplantist var. Bunu her Pazartesi vermek ana akim medyanin
kurali olabilir. Bizim boyle bir kuralimiz yok. Ciinkii o kural aynt zamanda
bir zaman, mesai ve hacim dolduruyor. O hacim diger seylere izin vermiyor.
Diinyada sonsuz haber var. Ayni seyleri yapmamiza gerek yok.”

Yurttas haberciligine agirlik veren alternatif medya kuruluslarinda haber takibin-
de, yurttasin ilgisi ve merak: onceliklidir. O giin icin planlanan giindem, editoryal
merkezde yazilarak ortak agda paylasilir ve bunun iizerine yurttas haberciler nere-
ye gideceklerini yine ortak agda bildirir. Yurttaslarin yaptig1 haber takibi sonrasin-
da is yine editorlere kalir. Yurttaglardan gelen haberler sosyal medya platformlarin-
da editorler tarafindan yayinlanir.

Gazetecilik pratigi icinde takibi yapilacak haber, rutin veya 6zel olsun fark etmek-
sizin, oncesinde bir hazirlik gerektirir. Bu eylem ister geleneksel ister dijital kiiltiirde
olsun, ister ana akim ister alternatif medyada olsun fark etmez. Haber takibi dncesi
habere iliskin arka plani arastirmak gazetecilik pratig§inde habercinin habere dair bil-
gi sahibi olmasini saglar ve gazetecilik alanindaki oyunun kurallarindan bir digeridir.
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“Gitmeden hazirliklarimi yaparim. Soru soracaksam onlart hazirltyorum. On
bilgisini aragtirmak kesinlikle ¢ok énemli, ¢cok fark ediyor. Cok ani birsey olup
da gittigimde bunun eksikligini hissedebiliyorum. Hazirliksiz gitmek zorunda
kaldigimiz igler hepimizin oluyor. Hazwrlikli gitmek isi kolaylastirtyor ve daha
saglikli oluyor.” (K7)

Alternatif medyanin haber takibinin en 6énemli belirleyicisi, doxa’dir. Ana akim
medyanin aksine, egemen sinifin goriislerini mesrulastirmayan ve yayginlastirma-
yan haberlerin yayinlanmamasi alternatif medya mecralari icin 6nemlidir. Alterna-
tif olmanin altinda yatan neden doxa’y1 benimsememektir.

Haberin Dogrulanmast/Dogrulatilmast

Haberin dogrulatilmadan yayinlanmasi, gazeteci ve yayin kurulusunun tekzip edil-
mesinden c¢esitli adli siireclere kadar pek cok soruna yol acgar. Bunlarin disinda en
onemlisi, okuyucuda giiven kaybina neden olur. Bu nedenle gazeteciler ve medya
kuruluslari, bu tiir durumlarla karsilasmamak icin, zaman alsa bile, haberini dogru-
latmadan yayinlamaz, eger haberi dogrulatamiyorlarsa yayimnlamamay: tercih eder-
ler. Ozellikle haberin kaynaginin insan unsuru olmasi, dijital ortamda bircok yanlg
bilginin hizla dolasima girerek yayilmasi dogrulamanin 6nemini bir kat daha artirir.

Haberciler, haberlerini dogrulatma konusunda farkli yontemler izler. Bu yontem-
lerden birincisi, geleneksel dogrulatma yontemi olan birincil kaynaga yonelmektir.
Gazetecilerin bazisi, resmi kaynaklardan edindikleri bilgileri dogru olarak kabul eder-
ken bazis1 bu kaynaklardan gelen haberleri 6zellikle dogrulatma ihtiyaci hisseder.

“Ana kaynaklardan birsey yaptyorsak, yani bir yazarin yazdigim veriyorsak
baska kaynaga gerek yok. Ama biriyle konugsup muhataba yénelik bir ifa-
de varsa muhatabt da arayip ona bir soru sorulabilir. Varsa ortadaki veriler
kontrol edilebilir. Resmi veriler bizim i¢in teyit niteligindedir. Ekstra kisilere de
soruluyor. Boyle bir durum var.” (K13)

Teyit yontemlerinden digeri, karsilastirma yapmaktir. Bu yontemde birden fazla
kaynaktan konu karsilastirma yontemi ile teyit edilir. Haberin videosunun bulun-
masi habere iliskin bir diger dogrulatma yontemi olarak kabul edilir. Habere iligkin
videonun varligi, tirnak icindeki ifadenin birinci agizdan verilerek dogrulugunun
teyit edilmesi anlamina gelir. Ancak dijital ortamlar haber dogrulatma/dogrulama
acisindan da gazetecilik alanini doniistiirmekle birlikte videoya miidahaleyi de ola-
nakli hale getirmistir. Bu durum karsisinda da haberciler kendi yontemlerini gelis-
tirmislerdir. K12, videoyu izlerken dudak okudugunu ve ilgilinin Twitter hesabinda
yaptig1 gecmis paylasimlarini kontrol ederek daha 6nce benzer seyler séyleyip soy-
lemedigine baktigini ifade eder.
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Fotograf 3: Twitter’da bir aktivist
tarafindan paylasilan haberin
dogrulamas: Twitter’da yapiliyor
(140Journos) (Fotograf: Serife
Oztiirk-24 Nisan 2018)

Gazetecilik alaninda haberi dogrulama araclarindan bir digeri, Google'in cesitli
ozelliklerini kullanmaktir. Bu yontem, haberciler tarafindan en ¢ok tercih edilen dog-
rulatma yontemidir. Bu yontem, 6zellikle gorsel agirlikli bir dogrulama sunar. Haber
gorselinin hangi cografya ve hangi olaya ait oldugu, 6zellikle diinya haberleri icin,
Google araciligryla 6grenilir. Ayrica bir kisinin ifadelerinin dogrulanmasinda o s6z
tirnak icine yazildiginda Google’da o kisiye ait olup olmadigi cikar. Ozellikle Twit-
ter paylasimlarinin dogrulanmasinda da Google oldukca fonksiyoneldir (Fotograf 3).
K22, Google ile yapilabilecek dogrulama yontemlerine iliskin detayl bilgi verirken,
haber gorselinin icinde yer alan unsurlarin da haber dogrulamada ipucu oldugunu
vurgular:

“Twitter’da yapilan aramalar, paylasilan fotograf veya videonun ilk sahibinin
kim oldugunu anlamamiza yardimct oluyor. Bir fotograf veya videonun fark-
It agilardan ¢ekilmis versiyonlartnin bulunmus olmast haberi dogrulamamiza
yardimcidir. Bir fotografin icerisindeki herhangi bir detay sizin konum bilgisini
bulmamiza yardim eder. Mesela bir toplumsal olay diistiniin, bir protestoya
polis miidahalesi. Size bir fotograf diistii ama nerede oldugunu bilmiyorsunuz.
Konum bilgisi o haberi olustururken vermeniz gereken bir ayrinti. Onu sagla-
mak i¢in mesela fotograftaki bir tabela, bir avukatlik biirosunun tabelast. O
avukatlik biirosunu isminden aratip Google’da tam adresi bulabilirsiniz veya
hava durumundan kaldinim tagina kadar fotograftaki biitiin unsurlar habe-
rin bir noktada dogrulanmasina yardimct oluyor. Kaldirim tast su anlamda
yardimc olabilir: Birisi bir fotograf paylagir Istiklal Caddesi diye; ama siz
bilirsiniz ki fotografa dikkat ettiginizde o kaldirim tasindan Istiklal Caddesi
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cevresinde yoktur. Dolayistyla o fotograf Istiklal Caddesi’ne ait degildir. Yine
mesela hava durumundan yola ¢ikip kig meysiminde tigortlii insanlarin oldugu
bir fotograf gecmeszsiniz. Dolayistyla fotograftaki unsurlar haberi dogrulama-
ya yardimct oluyor.” (K22)

Haberlerin dogrulatilmasina iliskin olarak ozellikle haber teyidi icin kurulmus
olan teyit.org®* adli site de kullanilmaktadir. Bu site, gazetecilerin dogrulugu konu-
sunda tereddiitte kaldiklar1 olaylarin dogru olup olmadigini teyit ederek, habercile-
re bu konuda imkan saglar. Bu teyit sitesi, yukarida sayilan dogrulama yontemlerini
kullanarak haber teyidi yapmaktadir.

Haberciler, haberlerini teyit edebilmek, dogrulugundan emin olmak icin farkl
yontemleri ayni anda bir haber icin de kullanmaktadir. Her ne kadar hizli haber gir-
mek onemliyse de dijital ortamlarin bu tiir konularda kaygan zemine sahip olmasi
habercilerin titiz davranmasim gerektirir.

“Bizim derdimiz hizli haber girmek degil. Dogru ve giivenilir iste belli bir ¢erce-
veden yorumlayarak girmek. Orada da ana kaynaga yine ulasmaya ¢alistyo-
rum. Ornegin ‘bir kisi su agiklamay1 yapti’ diye bir haber var. Ama buna dair
benim kafamda soru isaretleri varsa o kisiye ulasmaya ¢alistyorum. Kendisine
ulagamtyorsam yine internet iizerinden, kendisinin internet sitesi olabilir, sos-
yal medya hesaplart olabilir, avukati olabilir, bu sekilde bir dogrulama yénte-
mi izliyorum ya da Google taramast yaptyorum daha énceden ¢tkmis mu diye.
Bir siirii kullanilan yéntem var artik. Gok ihtiyag hissediyorum buna.” (K7)

Haberin dogrulatilmasi, haberciye alan icinde kendinden 6nce bulunanlar tarafin-
dan 6gretilen ve zaman icinde sinifsal habitusu haline gelen oyunun kurallarindan
biridir. Simifsal habitus, bireysel habitus olarak da toplumsal yasam pratiklerinde
ortaya cikar. Habercilerin giindelik yasaminda da insanlarin séylemlerine kars: siip-
heci yaklasimi, sinifsal habitusun bireysel habitusuna doniismesinden kaynaklanir.

Giindem Toplantilart

Giindem toplantilari, geleneksel ana akim medya icin fiziki olarak biitiin mu-
habirlerin bir araya gelerek yapilmasini zorunlu kilan en 6nemli kuralken; dijital
mecralarda bu kural, haberi hizli yayinlama, haberi kacirmama endisesinden dolay:
esnemistir. Bununla birlikte giindem toplantilarinin icerigi ve zamanlamas: degis-
mis, mekanlar1 farklilagmistur.

84 teyit.org, yaygin bilinen yanlislardan, sosyal medyanin giindemine oturan siipheli bilgilere, med-
yanin giindeme getirdigi iddialardan, sehir efsanelerine bircok alanda dogrulama yaparak internet
kullanicilarinin dogru bilgiye ulagsmasini saglamak i¢in kurulmus dogrulama sitesidir.
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Alternatif medya kuruluslarindaki giindem toplantilarinin icerigi, geleneksel
medya kuruluslarindan farksizdir. Giin icinde hangi haberin takip edilecegi veya
dijital ortamda yayinlanan diger baska haberlerin hangi baslikla, ne sekilde 6ne
cikarilacag alternatif medya kuruluslarindaki giindem toplantilarinin icerigidir.
Dijital dogan alternatif medya kuruluslarinda giindem toplantilar1 konu itiba-
riyle yogundur. Ciinkii sahaya, eger gonderilebilme imkani varsa, ¢ikacak mu-
habirlerin hangi giindemi takip edeceginin tartisilmasi ile birlikte bir de dijital
ortamdaki diger mecralardan hangi haberlerin alinacagini tartismak ekstra is ve
zamandir.

Geleneksel mecrada giindemin takibinin vakit kaybetmeden yapilabilmesi i¢in
sabah yapilan giindem toplantilari, alternatif medya mecralarinda kimi zaman sa-
bah kimi zaman 6gleden sonra yapilir. Bu zaman dilimi giindemin yogunluguna,
muhabir veya editoryal habercilikte editorlerin is hacmine ve televizyonda canl bir
yayin takip etme durumlarina gore degisir. Zaman dilimine bakmaksizin alternatif
medya mecralar1 bu toplantilari kurulusun bir disiplini haline getirme ¢abasindadir.
K11, giindem toplantilarini disiplini sagladigi icin rutinlestirmeye calistiklarini, giin
icindeki gelismelerin nasil aktarilacagina iliskin 6nemli bir tartisma siireci oldugu-
nun altini ¢izer.

Alternatif medya kuruluslarinda “her giin mutlaka giindem toplantisi yapilacak
ve bu toplantiya herkes katilacak” dayatmasi yoktur. Ofiste olabilen katilir, olma-
yanlar da bir sonrakine katilir. Giindem toplantilar: giinliik olarak veya yogunluga
gore haftalik olarak da yapilir. Haftalik toplanti, bir haftalik uzun vadeli periyod
icin yapilirken giinliik is akisin1 diizenlemek amaciyla yapilan giinliik toplantida
ertesi giiniin plani c¢ikarilir. Haftalik veya giinliik fark etmeksizin, fiziki anlamda
bir arada bulun(a)mayanlar icin ag iizerinden giindeme dair haberlesme her zaman
s0z konusudur.

“Haftalik giindem toplantimiz Yaptyoruz. Her Pazartesi giinii haftalik giin-
dem toplantimiz var. Her birim Izmir, Ankara, Istanbul ofisleri ya da oradaki
muhabir arkadaglar her Pazartesi giinii bir giindem atiyorlar. O onerileri Is-
tanbubda Yaz Isleri degerlendiriyor. Istanbubun da bir giindemi oluyor. Onun
tizerinden haftalik bir perspektif zaten ¢ikartyoruz. Onun disinda Tiirkiyexde
siyaset o kadar hizli aktyor ki, bir de her giin konusuyoruz rutin ve ertesi giine
haber birakmamiz gerektigi icin bir de dgleden sonra toplantilartmiz var. Onda
da yarmn giindemine ne verecegiz onlart konusuyoruz.” (Celik, yiiz yiize go-
riisme, 2018)

Giindem toplantilari, giindeme dair olaylarin hangilerinin nasil ele alinacaginin
tartisildig1 bir siire¢ olmasinin 6tesinde illusio’nun pekistirilerek en fazla tiklan-
mak icin nelerin yapilacagi ve nasil haberlerin verileceginin tekrarlandigi kurum
ici egitimdir. Bu toplantilarda doxa’nin mesrulastirilmamasi, yayginlastirilmamasi
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icin de oyunun kurallar1 hatirlatilir. Alana yeni giren haberciler, bu toplantilarda
kendilerinden 6nce alanda bulunanlar tarafindan oyunun kurallar ile ilgili olarak
bilgilendirilir. Bu toplantilar, ele alinan konular itibariyle, dil kullanimindan haber-
de hangi basligin neden 6ne ¢ikmasi gerektigine, diger medya kuruluslarinin haberi
hangi baslikla sunduguna kadar giindeme iliskin haberlerin tartisildig: bir platform
olarak 6nem arz eder.

“Her giin saat 15 gibi toplamiriz. Ana egitim siirecimiz de orada gelisir. O giin
biitiin haberlerin basliklart okunur. Hangi haberde, ne yaptigimiz onemlilerinden
ornekler segilir, ‘hangi haberin iceriginde ne vardi?, Baslik dogru mu, baska bir
baslik ¢ikilabilir miydi?’ gibi seyler lizerinde dururuz. Hem yeni gelen arkadaslar
nelerin tizerinde durdugumuzu égrenirler, hem baslik ve sunum yaklasimlarimizt
oOgrenir, hem de kendimizi gelistirmis oluruz. Hem de diger mecralarin bizden iyi
yapug giiniin konusu neyse onun iizerinde biraz dururuz. Hemen her giin isi-
mizde bu degerlendirmeyi yapariz. Geleneksel medyada sabah olan toplantilar,
sabah burada isler ¢ok yogun oldugu icin ve kendimizi gozden gegirme saati ¢ok
yogun oldugu icin ogleden sonra yaptyoruz.” (Akn, yiiz yiize goriisme, 2018)

Fotograf 4: Giindem, kahvaltida Fotograf 5: Haftalik giindem toplantisinda yayinlanacak
degerlendiriliyor (sendika.org) belgesel haber tartisiliyor. (140Journos)
(Fotograf: Serife Oztiirk-25 May1s (Fotograf: Serife Oztiirk-23 Nisan 2018)
2018)

Kuruluslarin haftada bir veya iki kere ya da her giin bir araya gelerek tartis-
tiklar1 giindem toplantilari, aym1 zamanda habercilerin de birbirlerini besledikleri,
bir arada olduklar bir siirectir (Fotograf 4 ve Fotograf 5). Bu siireg, sadece haber
iretimiyle sinirli degildir. Ofiste yiiriitiilen giindelik yasam pratikleri de bu siirecin
icerisindedir®.

85 25 Mayis 2018 tarihli sendika.org gézlem notundan. Giindem toplantisi Oncesi veya sonrasinda
ofisteki temizlik ve yemek islerine iligkin de bir isb6liimii yapilmaktadir. Ancak bu isboliimii uzun
vadeli degildir. Giinliik olarak is yogunluguna gore haberciler veya Genel Koordinator tarafindan
yiiriitiilen pratiklerdir.
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Gazete Duvar Yazi Isleri Miidiirii Baris Avsar (yiiz yiize goriisme, 2018), 6zel olarak
sadece haftada bir giin toplandiklarini, ancak editoryal habercilik siirecinde editorlerle
stirekli bir arada bulunarak haber bagliklar1 ve haber iceriklerine dair fikir alisverisinde
bulunduklarimin altin: gizerek, “her an giindem toplantis1 var” ifadelerini kullanir. Av-
sar, bu soylemiyle fiziki anlamda bir arada bulunmanin 6neminin altini ¢izer. Alternatif
medya mecrasi olan ve yurttas haberciligi gerceklestiren yaym kuruluslarinda, yurttas
habercilerinin iilkenin farkl illerinde olmast itibariyle, fiziki anlamda uzaklik bir arada
olmay1 engellemesine ragmen aglar bu sorunu ¢ozmektedir:

“Klasik giindem toplantilart bizde olamuyor ¢ok fazla. Ciinkii online haberlegiyo-
ruz. Haber merkezi grubumuz var Telegram’da, oraya sabah giindem atar editor
ya da diger gruplara ve bu giindem iizerinden takip ederiz meseleyi. ‘Su da var,
bu da var’, ‘sunu soyle yapmayalim’ diye miidahale edebiliriz. Tabii ben burada
olmadigim zamanda da online iletisim oldugu i¢in sabahlart giindem toplantist
yapmiyoruz ama haftada bir yapmaya ¢alistyoruz. Onu bile ¢ok beceremeyebili-
yoruz yogunluktan. Ama ideal olan bizim senaryomuzda haftada bir mutlaka bir
toplantt yapmak var.” (Bigici, yiiz yiize gortisme, 2018)

Giindem toplantilarini 6nemli kilan unsur, ana akim medyanin yaptiginin aksine
doxa’nin yayginlastirilmamasi icin haberdeki kelime secimlerine ve 6ne cikarilacak ha-
berlere dair bir pekistirme siireci olmasidir. Giindem toplantilarinda dikkat ceken diger
unsur, yaymn kurulusunun hiyerarsik yapilanmasi hakkinda fikir vermesidir. Kurulus-
lardaki yatay veya dikey iligki, gazeteciler arasindaki iliski toplantidaki tartismalarda
ortaya cikar.

Araglar

Araclar, gazetecilik alanindaki ekonomik ve teknik sermaye sahipliginde 6nemli rol
oynar. Kalem kagittan daktilo ve bilgisayara, fotograf makinesi ve kameradan cep te-
lefonu veya tablete kadar donemsel olarak farkliliklar gosterse de ara¢ kullanimi ga-
zetecilik pratiginin temelidir. Web 2.0 temelli uygulamalar ile gazetecilik rutininde
kullanilan araclar degisim gostermis, araclar degistikce, gelistikce gazetecilik pratigi
doniismiistiir. Pavlik (2013), gazeteciligin dijital ortamlarda yasadig1 doniisiimiin ilk
sirasinda araclarin bulundugunu belirtir. “Araclar” kavrami, hem yeni medya uygu-
lamalarin (Facebook, Twitter, Instagram, Youtube, Scope, Tik Tok® vb.) hem de bu

8 Tik Tok, kisa videolarin yer aldig1 Cin kokenli bir uygulamadir. Calisma kapsamindaki al-
ternatif medya kuruluslar1 tarafindan bu mecrada yayin yapilmasa da, diinyada yayginlasma
egilimi gostermektedir. Kullanim ve icerige ulasma bakimindan kolay bir uygulama olan Tik
Tok, ozellikle yeni neslin en sik kullandi1g1 uygulamalardan biridir (Altay, 2019). 2017 yilinda
iilkelerin kullanimina sunulan Tik Tok, Facebook’tan sonra diinyanin en popiiler ikinci sosyal
medya uygulamasidir. Haber yayincilar i¢in heniiz kesfedilmemis bir platform olmakla birlikte
TikTok’ta hesap acip icerik iiretmeye baslayan birkag¢ geleneksel gazete yayincilarindan bircogu
hala deney asamasindadir ve bu platformda hangi iceriklerin basarili oldugunu anlamaya ¢alisan
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uygulamalarin kullanildig: cep telefonu, tablet, diz iistii bilgisayar, masaiistii bilgisayar-
lar1 kapsamaktadir. Bunun diginda dijital ortamlarin sundugu video ve fotograf montaji
programlari, haberi gorsellestirmeye yonelik uygulamalar, veri setleriyle calismay1 ve
desifre yapmay1 saglayan programlar da “araclar” kapsamina girer.

Dijital ortamlarla birlikte araglar kiiciilmiis, daha fonksiyonel ve birkag kisinin ya-
pacagl isi tek kisinin yapmasina imkan verir hale gelmistir. Gazetecilik alaninda kul-
lanilan biitiin araclarin gorevini dijital ortamda tablet veya cep telefonu gibi, tek bir
cihaz yerine getirir. Cep telefonu veya tablet ile goriintii ve ses kaydi alinabilmekte,
bu ses ve goriintii kayitlarinin ya da habere iliskin notlarin ¢oziimlemeleri yeni medya
uygulamalar ile yapilir. Boylelikle cep telefonu, tablet gibi araclar, haber toplama ve
iiretimi siireclerinde tek basina is yapmaktadir. Birgiin Gazetesi Yazar1 Nazim Alpman,
dijitallesme ile araclar baglaminda yasanan doniisiimii soyle anlatir:

“Eskiden koca koca naklen yayin araglartyla bir yerlere gidilip yayn saati kira-
layarak, hat kiralayarak yaywnlar yapiltyordu ve bunlar biiyiik bir basan olarak
takdim ediliyordu. ‘Kriz bélgesinden canlt yaywn’, ‘Savas alamindan canli yaymn’
gibi flaglar televizyonun olaganiistiiliigiine atfediliyordu. Simdi 6yle bir donem gel-
di ki artik biitiin bunlann tiimii tamamiyla ortadan kalknus bulunmakta. Artik
omzunda bir tane kamera ile 3G baglant ile yayin yapuabilir hale geldi. Aradaki
aktaricilar ve biitiin teferruatlarin hepsi ortadan kalkti. Yani briitler temizlendi,
‘net’e doniistii. Hatta ve hatta cep telefonlarn ile bile canli yaymn yapan biiyiik
yaymn kuruluglart var. Televizyonlarda, sosyal medyada cep telefonlar ile ¢ekilmis
fotograflar, videolar haberin ana unsuru haline geldi” (Karacan, 2019a).

Araclarin gazetecilik alanindaki yerini ve dijitallesme ile ugradig1 doniisiimii, “tekno-
loji, herseyi basitlestirmenin yolunu buldu” ifadesiyle 6zetleyen K23, teknolojinin sagladig1
imkénlar sayesinde sifir maliyetle yayinlar yapilabilecegini ifade eder:

“Cep telefonuyla ¢ekiyorum diyene asigim. Birsey yapmak icin Canon marka bek-
lemiyor. Nikon beklemiyor. Teknolojiye bakis agim da bu. Kullanis mantigim da
bu. Yatrimum da bu. Teknolojinin avantajlarindan faydalanmak lazim dogma-
lardan uzak bir gekilde. Ara¢ sevmeyin. Teknoloji herseyi basitlestirme yolunu
buldu. Canh yaynlar i¢in 10 dolarlik arag telefonlara baglantyor ve canlit yayina
¢tkryorsun. Maliyet 0. Yirmi kamerali canlt yayin gotiirebilirim her yere. 30 dolar.
Teknoloji bu.”

arastirmalar yapmaktadir. Tik Tok’ta deneme anlaminda 2019 Mayis ayindan bu yana yayinlari
Washington Post yapmaktadir. Washington Post’un TikTok hesabinin begeni sayisi 18 milyonu,
kullanici sayis1 ise 362 bini agsmistir. Gazetenin video ekibi, TikTok un haber sektdriinii genc bir
kitleye daha sunmanin yolunu boylelikle bulmustur (journo.com.tr, 4 Subat 2020). “Snapchat
gibi TikTokun da giinliik etkilesimi cok yiiksek; ortalama bir kullanici giinde 46 dakikasini bu
platformda geciriyor. Durum boyle olunca, TikTok heniiz bir gelir modeli sunmasa bile baz1 ya-
yincilar bu platforma girdi bile.” (journo.com.tr, 24 Nisan 2019).
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Habercilerin, haberin iiretim siirecinde cep telefonu kullanmasinin bircok nedeni
vardir. Birincisi, toplumsal birgok olayda birtakim sorunlar1 engellemesidir. Ornegin;
miting ve gosteri alanlarinda fotograf makinesi veya kamera polis tehdidini, goriintii
alma engelini ve mahkeme salonlarina giris yasagini beraberinde getirirken bu tiir du-
rumlarda cep telefonu oldukca fonksiyoneldir:

“Miting alanlarinda cep telefonundan haber yazdigimiz ¢ok oluyor. Hani bilgisa-
yan tastmak, orada kurmak, internete baglanmak uzun bir siire aldid i¢in cep te-
lefonundan yazip aminda haber attgimiz ¢ok haber oluyor. Sokaktan, mahkeme-
lerden, ozellikle durusmalardan. Artik bilgisayar sokulmuyor ¢iinkii biliyorsunuz.
Oralarda cep telefonu bizim igin ¢ok biiyiik bir nimet.” (K2)

Habercilik pratigi gerceklestiren faillerin haber iiretim siirecinde cep telefonu kul-
lanma nedenlerinden bir digeri de islevselligidir. Mobil telefonlar (cep telefonlar) sii-
rekli ulagilabilir, her an baglanilabilir 6zelligi ve bilgisayar temelli alt yapisi nedeniyle
kiiltiirel bir aractan ziyade medya iiretimi siireclerinde kullanilan vazgecilmez bir arac
haline gelmistir (Aguado ve Martinez 2008’den akt. Unal, 2012, s. 65). Cep telefonunu,
haber iiretim siirecinde vazgecilmez kilan sebepler ise hizl1 olmasi, rahatlikla taginabil-
mesi, pek cok eylemi bir arada yapabilmesi ve bu sayede haberciyi 6zgiirlestirmesidir.
K3, K7 ve K16 haber yazmak icin telefondan bagka bir araca ihtiyaclar1 olmadigim ifa-
de ederken (Fotograf 6 ve Fotograf 7) K18, haber iiretim siirecinde telefonun 6nemini
vurgulamak icin bu aracin seciminde 6zenli davrandigini kaydeder:

Fotograf 6: 24 Haziran 2018 secimleri oncesi milletvekili
aday aday ile cafede yapilan goriismede cep telefonu ile
ses kayd1 yapiliyor (Gazete Duvar Ankara)

(Fotograf: Serife Oztiirk-11 May1s 2019)

“En ¢ok telefonumu kullantyorum. Yani not almak icin de, fotograf cekmek igin

de, goriintii almak i¢in de, ses kaydr almak icin de. Ciinkii hersey bir arada ve

cebime sigtyor. Yeri geldiginde iizerimde baska hicbir cihaz yokken bir anda ¢ekip

¢ok hizl bir sekilde harekete gegebiliyorum ve telefon segerken de boyutunu iki
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parmagimin arasinda tek elle tutabiliyor olmak olarak belirliyorum. Tek elle bunu
yaparken diger elimi bagka sekilde kullanabiliyorum. Bu benim i¢in ¢ok ozgiirles-
tirici birsey. Bu sebeple de kiiciik cihazlan tercih ediyorum.”

Fotograf 7: 24 Haziran 2018 secimleri 6ncesi milletvekili
aday aday ile cafede yapilan goriismede cep telefonu ile
fotograf cekiliyor (Gazete Duvar Ankara)

(Fotograf: Serife Oztiirk-11 Mayis 2019)

Haberciler, haber iiretim siirecinde en c¢ok cep telefonunu tercih ederken berabe-
rinde birtakim ek ara¢ kullaniminin zorunlu oldugunun da farkindadirlar. Bu araclar,
telefonun sarj siiresinin kisa olmas: nedeniyle harici sarj, duragan olaylar icin (basin
toplantilar1 vs.) cep telefonu tripodu, selfie cubugu vb.dir. K8, haberde selfie cubugunu
siklikla kullandigini (Fotograf 8) ifade ederek sebebini minyon olmasi nedeniyle haber
sahasinda arkada oldugu zamanlarda haber goriintiilerini cekebilmek olarak agiklar.

Fotograf 8: Cumartesi insanlar’nin
687. Oturma Eyleminde Taksim’de
haberciler (Fotograf: Serife
Oztiirk-26 Mayis 2018)
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Ote yandan cep telefonu ve tabletlerin dijitallesme ile gazetecilik alaninda kul-
lanilmasi, habercilik pratiginde geleneksel yontemlerin tamamen terk edildigi
anlaminm tasimaz. Dijital uygulamalar ve ortamlarin yamisira analog kameralar,
mikrofon, ses kayit cihazi, mikser, vb. cihazlar da, 6zellikle geleneksel ana akim
yayincilikta, hala kullanilmaktadir (Fotograf 9).

Fotograf 9: 24 Haziran 2018 segimleri 6ncesi HDP'nin basin
toplantisi (Fotograf: Serife Oztiirk-29 Mayis 2018)

Dijital dogan alternatif medya kuruluslari, haberin yayini asamasinda, 6zel-
likle canli yayinlarda, Youtube, Twitter, Facebook platformlarini kullanir (Fo-
tograf 10). Instagram ise genellikle giindeme ait kisa haberlerin videolarinin
yayinlanmasinda tercih edilir®”. Canli yayinin sosyal medya mecralarinda yayin
kurulusunun takipcgilerine otomatik bildirim yapilarak duyurulmasi ve boylece
takipcilerinin web sitesine yonlendirilmesi, sosyal medya mecralarinin canl ya-
yinlar icin tercih edilme nedenlerinin basinda gelir. Twitter gibi, sinirli karak-
ter sayist bulunan sosyal medya mecralarinda canli yayinin basladig: bildirimi
yapilarak takipcileri web sitesine yonlendirilen alternatif medya kurulusu, bu
sayede takipci sayisini artirir. Diger bir neden, canli yayinin aninda kac kisiye
ulastigini gorebilmektir. Ekranda canli yayina katilan ve yayini goriintiilemeye
baslayan kisi sayisini yazmasi nedeniyle canli yayindaki takip¢i sayisimi belir-
lemenin en kolay yolu budur. Diger bir sebep arsivlemedir. Canli yayinlar, ku-
ruluslarin veya habercinin sosyal medya hesabinda arsivlendigi icin ofise donii-
siinde dogrudan sosyal medya hesabini izleyerek haberini yazar. Ayrica daha
sonra ulasabilmek icin de yine sosyal medya hesabinda canli yayini arsivler. Bu
mecralar iizerinden canli yayinin ekonomik olmasi, diger bir nedendir. Alterna-
tif medya kuruluslarinin ekonomik sermaye hacimlerinin ana akim geleneksel

87 Dijital dogan alternatif medya kuruluslarinin ¢cogu, sosyal medya platformlarindaki canli yayin-
lara baslamasini atesleyen fitil, 2013 yilindaki Gezi Park:i Direnisidir. Bu olaylar sirasinda NTV
ve CNN Tiirk’iin olaylara yayinlarinda yer vermemesi ve bu olaylar1 yayinlamak yerine “Penguen
belgeseli” yayinlamasina tepki olarak insanlar cep telefonlar: aracilifiyla Youtube ve Usetream
mecralari iizerinden canli yayin yaparak olaylari tiim iilkeye gostermistir. Bu donemde alternatif
medya mecralar1 da ayni yontemle yayin yapmislardir.
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medyaya oranla daha az olmasi, yayinlarini ekonomik anlamda daha az mali-
yetli olan sosyal medya mecralar: lizerinden yapmasim gerekli kilar.

Fotograf 10: Gazeteci cep telefo-
nuyla Facebook {izerinden canli
yayin yaparken fotograf
makinesiyle fotograf cekiyor.
(sendika.org) (Fotograf: Serife
Oztiirk-26 Mayis 2018)

Haberin iiretim siirecinde, haberciler ses, metin, video dosyalarini yayin kuru-
lusuna hizli bir sekilde ulastirabilmek icin Whatsapp?® ve Telegram?® uygulama-
larim1 kullanmaktadir. Ozellikle hizla iiretim ve tiiketimi zorunlu kilan toplum-
sal olaylara iliskin haberlerde ve durusma salonlarinda takip edilen haberlerde
bu tiir uygulamalar sahadaki habercinin ve yayin kurulusunun can kurtaranidir.
Haberci, bu uygulamalar {izerinden habere iliskin bilgileri metin olarak fotograf
veya video dosyasina ekleyip aninda yayin kurulusuna ulastirir (Fotograf 11).
Yayin kurulusunun editéryal asamasi sonrast haber hizli bir sekilde yayinlanir
(Fotograf 12).

8 Whatsapp, akilli telefonlar icin gelistirilmis android ve iphone isletim sistemi olan video,
fotograf, ses, metin, dosya vb. platformlar arasi calisma ozelli§i olan bir uygulamadir. Bu
uygulamada ayrica sesli ve goriintiilii arama da miimkiindiir. Whatsapp, Jan Koum ve Brian
Acton tarafindan gelistirilmis olup 2014 yilinda Facebook biinyesine katilmistir (https://www.
whatsapp.com/about/).

8 Telegram, Whatsapp gibi bir mesajlasma uygulamasidir. Whatsapp’tan farkl olarak, siirekli esit-
lenen bulut tabanli bir arac olup mesajlara tablet ve bilgisayarlar da dahil olmak iizere birkac
cihazdan ayni anda erisebilmektedir. Bu uygulama, Pavel ve Nikolai Durov tarafindan gelistirilmis
[0S icin 14 Agustos 2013, Android icin ise 20 Ekim 2013 yilinda piyasaya siiriilmiistiir (https://
telegram.org/faq/tr).
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Fotograf 11: Yurttas habercisi Fotograf 12: Yurttas habercisinden gelen habere iligkin

Caglayan Adliyesinde goriintiilerini bilgiler editér masasinda yayina hazirlaniyor ve ardindan
aldig1 olaya iligkin bilgileri haber yayinlaniyor. (dokuz8 HABER)
cep telefonu ile gonderiyor. (Fotograf: Serife Oztiirk-30 May1s 2018)

(_dokqu HABER) (Fotograf: Serife
Oztiirk-30 May1s 2018)

Whatsapp, haberciler tarafindan en ¢ok kullanilan uygulama olmasina karsin Te-
legram {izerinden daha hacimli dosyalar iletilebilmektedir. Bu uygulamalar {izerin-
den hacimlerinin yogunlugu nedeniyle iletilemeyen dosyalar icin de hafiza kapasi-
teleri yiiksek usb’ler kullanilmaktadir. Ayrica bu uygulamalar, farkli isimlerle, farkl
amaclarla gruplar kurularak alandan haberdar olmak ve alandaki diger habercilerle
yani oyuncularla cesitli isbirli§i yapmak icin de kullanilmaktadir. Whatsapp ve Te-
legram iizerinden farkli kuruluslarda calisanlar birbirleriyle goriintii veya haber
metni ya da bir haber kaynagina ait iletisim numarasi isteme baglaminda iletisim
kurmaktadir. Ancak bu durum bazi durumlarda, ozellikle 6zel haberde, haberin
haberi yapana 6zgii mahremiyetini gizleyememektedir. Gruptan veya gruptaki her-
hangi bir haberciden istenen telefon numarasi, yapilmas: planlanan 6zel habere
iliskin hususlar1 (konu, kiminle goriisiilecegi vb.) “6zel” olmaktan ¢ikarmaktadir.

Dijital dogan alternatif medya kuruluslari, web sayfalarinda arayiiz olarak genel-
likle Wordpress’i tercih eder. Bu arayiiziin tercih edilme nedeni, basit ve herkesin
biraz alistirmadan sonra 6grenme kolayligidir. Wordpress disinda Medium isimli
arayiiz de kullanilmaktadir. Ozellikle 140Journos yayinlarini bu arayiiz aracilhigiyla
gerceklestirmektedir.

Dijital kiiltiirde haberin yaziminda kullanilan araclar, temelde geleneksel yayin-
ciliktan farklilasmamakta ve Word ile Notepad bu asamada kullanilmaktadir. Bu
uygulamalarin cep telefonu ve tabletlere indirilebilir olmasi, habercilerin haber sa-
hasindayken ofise ugrama zorunlulugu olmadan haberlerini yazacaklari bir ortam
saglar. Yabanci dilde hazirlanan haberler icin de yabanci dil bilen editorler yazim
asamasinda Gramerly®® programindan faydalanmaktadir. Haberin yayinlanmasi

% Yabanci dilde yazim yaparken gramerin dogru olarak kullanilmasina yardime1 uygulama.
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icin cesitli islemlerden gecmesi asamasinda, yani montajinda Edius®® ve Adobe’un
cesitli isimlerle gelistirdigi Premiere, InDesign, Lightroom, Photoshop ve bunlarin
cesitli siiriimleri kullanilmaktadir (Fotograf 13 ve Fotograf 14). Bu programlar, te-
lefon ve tablete indirilebilir olmasina ragmen, genellikle masaiistii bilgisayarlarda
kullanmilmaktadir.

Fotograf 13: Adobe’un montaj programlarinda masatistii Fotograf 14: Fotograflarin
bilgisayarda haber videosu diizenleniyor (140Journos) Adobe Photoshop programinda
(Fotograf: Serife Oztiirk-24 Nisan 2018) diizenlemesi yapiliyor

a 40Joq_rnos) (Fotograf: Serife
Oztiirk-24 Nisan 2018)

dokuz8 HABER basta olmak {iizere, alternatif medya kuruluslar tarafindan habe-
re iliskin 6nemli icerigin one cikarilmas: amaciyla tek bir gorsel ve bu gorselle bir-
likte haberi 6zetleyen bir ciimlenin sunumu icin “haber kartlar1” (Gorsel 1), bilgi ve
verileri gorsel olarak sunan “infografik”ler (Gorsel 2 ve Gorsel 3) kullanilmaktadir.
Bu yontemler icin basit ve fonksiyonel olmasi nedeniyle Canva®? programu tercih
edilmektedir. Haber kartlar1 ve infografik icin Canva’nin ayr1 siiriimleri bulunmak-
tadir. Haber kart1 ve infografik kullanimi, o6zellikle Twitter’'da haber yayinlayan
kuruluslar i¢in kisa ve 6nemli bilgilerin sunumunda avantajlidir.

FAYSAL SARIYILDIZ
HODP Sir illetvekili

Gorsel 1: Dokuz8 HABER’in Twitter’daki haber kartindan 6rnek.

o Edius, GrassValley firmasi tarafindan gelistirilen video diizenleme yazilim ve donanimlarinin
genel adi olup ilk olarak Japon Canopus firmas: tarafindan iiretilmistir (www.ediusturkey.com).

92 2012 yilinda kurulmus bir grafik aracidir. Siiriikkle ve birak formati kullanilarak fotograflara,
vektor goriintiilere, grafiklere ve cesitli yazi tiplerine erisim saglar (www.canva.com).
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1 Kasiy'da Sagik nedir ? flnfografik]

A 1 Kasim'a giderken
Saflik nedir? _ y

Baanea, robes vn votsud om i e

Tim, s v obegabhemg A, Samem 3 makaliadetl piris

Gorsel 2: sendika.org sitesinin Twitter hesabindaki 28
Ekim 2015 tarihli haberinde yer alan infografik drnegi.

Bedenen, ruben ve sosyal tam yilik halidir.
Yanl, temiz hava scluyablimektir, benun iin mahallendeki parki

i .
‘Barwabilmek, sinabilmektir. Dahasi, tim busiars toplumun tamams
igin talep atmektiv. Yani, saik Gikemizde bebdikedl ve yasaktr.

Gorsel 3: sendika.org’un web sayfasindaki 28 Ekim 2015
tarihli haberinde yer alan infografik 6rnegi (Ayni tarihli
Twitter paylasimi)

Haberlerin yazimi ve yayini asamasindan sonra haberi hazirlayan haberci ve
yayin kurulusunun alanda verdigi miicadelenin sonucunda illusio’ya ulasip ulas-
madiginin takibi, cogu yayin kurulusu veya haberci tarafindan Google Analy-
tics®® {izerinden yapilir. Bu uygulamay1 kullananlar tarafindan alinan kodlar
sayesinde haberlere iliskin sayisal veriler goriiliir.

“Bazen sosyal medyadaki haberimiz hig icerigine girilmeden baslik ve gor-
sel nedeniyle tiklanabiliyor. Bu gibi nedenlerle de ¢ok etkilesim olabiliyor.
Bazen haberinizin igine girilir, biz bunu Analitics iizerinden izleyebiliyo-
ruz hangi haberde ne kadar siire duruldugunu oradan takip edebiliyoruz.”
(K11)

Habercilerin, giinliik yasamlarinda kullandiklar1 pek c¢ok uygulama onlara
haberin iiretimi siirecinde kolaylik saglar. Not almadan, ses kaydina, navigas-
yondan konum bulmaya kadar yasami kolaylastirici uygulamalar haberciler ta-

9 Web siteleri i¢in performans analizi servisi.

92



rafindan ¢ogunlukla kullanilir. Bu tiir uygulamalarin haberin iiretim siirecinde
kullanilmasi, mesleki gereklilikten 6te giinliik yasamdaki ara¢ kullaniminin ha-
bitus haline gelmesinden, icsellestirilmesinden kaynaklanir. Habercilerin ¢ogu
artik kalem kagit tasimadigini, not tutmak icin dijital ajandalardan faydalan-
digin1 ifade etmektedirler. Gazeteciler, bu sayede ge¢mise doniik notlara daha
cabuk ulagmaktadirlar.

“Haber yaziminda kullandigim direkt teknik bir ara¢ yok ama hayatimi
kolaylastiran applicationlar var. Bazt dijital ajandalar var. Ever Note gibi
not tutma app’leri var. Bunlara benim aklima gelen herseyi not ediyorum
unutmamak igin. Onlart gruplandirmamu sagltyor. Tarihlerine yonelik ola-
rak geri doniip bakabilmemi sagliyor. Biitiin o kaosun i¢inde kaybolmadan
nerede, ne vardir bunlart planlamaya yénelik appler kullantyorum en faz-
la. Bunun disinda da teknik bir arag¢ kullanmiyorum. Ses kayit cihazimi
bile tasimiyorum artik. Ciinkii telefonumda onun da app’i var.” (K20)

Dijital kiiltiirde bulut teknolojisi de gazetecilerin isini kolaylastiran bir yon-
temdir. Calisma kapsamindaki gazeteciler, haberlerini arsivlemek icin genelde
sosyal medya mecralarini kullandiklarini ifade ederken, “bulut”* teknolojisin-
den bahsetmemislerdir. Ancak dijital kiiltiirde bireysel veya kurumsal veri ar-
sivleme ve veriye kolaylikla ulasabilme araci olarak “bulut”a deginmek gerekir.

“Haber siteleri buluttaki sunucularda daha diigiik maliyetle ¢aligabiliyor-
lar. Haber metinlerinin, gorsellerinin, videolarin ve sitenin ¢alismast i¢in
gereken diger tiim dosyalarin tutuldugu sunuculan fiziksel olarak kendi
binasina kuran ve burada ¢alistiran medya girketlerinin maliyeti daha yiik-
sek oluyor. Bunun yerine s6z konusu barindirma hizmetini bulut bilisim
platformlarinin diinyanin dort bir yanina dagilmis sunucularim kullanarak
¢ok daha ucuza mal etmek miimkiin.” (Karacan, 2019b)

Bulut bilisim sayesinde gazeteciler, mekan gozetmeksizin her an her yerden,
internet baglantisi oldugu siirece, isini yapma imkani bulmaktadir. Bu da gaze-
teciyi 6zgiir kilmaktadir. Karacan’in (2019b) da bahsettigi gibi, yayin kurulus-
larinin veri depolama konusundaki maliyetleri de bulut sayesinde azalmasiyla
birlikte yedekleme imkaninin olmasi, gazeteleri tozlu raflara terk edilmekten
kurtarir. Bulut teknolojisi, bu imkanlar: aglar araciligiyla saglarken internet ke-
sintisinin yasandig1 anda verilere, arsive ulasamama riski dogar. Diger risk ise
hacker’larin saldirilaridir. Bu saldirilar nedeniyle depolanmigs verilerin silinmesi
yayin kurulusu acisindan oldukca sikintilidir.

%4 Bulut teknolojisi (cloud computing), internete bagl cihazlar ve sunucu bilgisayarlarin istenildi-
ginde kullanilabildigi, kullanicilar arasinda kaynaklar1 paylasilabilen ¢evrimici bilisim hizmetleri-
ne verilen genel bir isim (Karacan, 2019b).
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Araclar, yayin kuruluslarinin ekonomik sermayeleri ile birlikte gazetecile-
rin teknik sermayelerinin yani teknik ara¢ kullanim becerisinin de gostergesi
niteligindedir. Geleneksel ana akim yayincilikta matbaalar, kamera ve fotograf
makinelerinin markalari, bilgisayarlarin sayisi, montaj cihazlari, canli yayin arag-
lar1 vb. fiziksel anlamda biiyiik araclar yayin kurulusunun ekonomik sermayesi
hakkinda bilgi vermektedir. Alternatif medyanin yayincilik maliyeti, ana akim
geleneksel medyaya oranla oldukca diisiiktiir. Bunun nedeni ekonomik sermaye
hacimlerinin darligidir. Ancak dijital mecrada haberlerin ilgi cekerek daha cok
tiklanmasini saglayacak birtakim unsurlarin haberde yer almasi gerekir. Bundan
dolay1 maliyet sifira yaklasirken bu maliyeti sifira yaklastiran dijital unsurlarin
habere eklenmesinde habercinin ara¢ kullanma becerisine sahip olmasi, yani tek-
nik sermayesi 6n plandadir.

Haberin Uretim Mekdnlart

Dijitallesme sayesinde haberler ag araciligiyla iiretilmekte, bu anlamda habe-
rin iretildigi mekénlar doniismektedir. Bu doniisiimde habercilerin haber iire-
tim mekanlarina dijital mecralar da eklenmekte, boylelikle haberciler, ag saye-
sinde ofis disinda da habere iliskin bilgilere eriserek her yerden haberini iiretip
yayina verebilme olanagina sahip olmaktadir. Diger taraftan, haberin iiretildigi
fiziki mekanlar baglaminda birtakim zorunluluklar bulunmaktadir. Bu noktada,
mubhabirler ve editorler ayrigsmaktaysa da ortak nokta, agdir. Muhabirler haber
sahasinda haberlere iliskin bilgileri elde ederken ve dijital mecralar sayesinde
haberlerini beslerken, editorler ofiste ag iizerinden kendilerine haberciler ta-
rafindan iletilen veya farkli platformlardan derledikleri haberleri ag iizerinden
yayina verirler.

Ag, teknik anlamda haberin {iretim mekanlarinin sinirlarini genisletirken gaze-
tecilik alaninda haber iiretiminin temel fiziksel mekanlar1 hala sokaklardir. Ag,
sokaktan elde edilen haberleri isleme ve yayina vermede aractir. Bicici (yiiz yiize
goriisme, 2018), kuruluslarinda fiziksel ¢alisma mekén: konusunda net ayrim ol-
dugunu belirtir ve “muhabirler digarida, editorler ofiste ¢caligir” ifadelerini kullanir.
Akin (yiiz yiize goriisme, 2018) da bu konudaki sinirlarini agiklarken, gazetecilik
alanindaki oyunun kurallarina vurgu yapar:

“Evden ¢alismaya ¢ok uygun ¢alisma aliskanligimiz oldugunu diisiinmiiyo-
rum. Glinkii etkilegsim ¢ok gerektiren birsey bu meslek. Burada birlikte olmak
ve goriis alisverisi yapmamiz lazim. Editorler tabiki burada ¢alismalilar,
calisacaklar ama muhabir tabiki digarida olacak. Konu neyse muhatabint
bulacak video, fotograf cekecek. Haberini kovalayacak. Adliyede olacak.
Muhabirse digarida, editérse ofiste.” (Fotograf 15 ve Fotograf 16)
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Fotograf 15: Ofiste editorlerin caligmas (T24)
(Fotograf: Serife Oztiirk-01 Haziran 2018)

Fotograf 16: Muh.gbir haber alaninda (T24)
(Fotograf: Serife Oztiirk-01 Haziran 2018)

Dijitallesme habercilere haberin iiretimi boyutunda mekansal anlamda 6zgiirliik
saglarken, bir yandan da onun fiziksel mek&na bagimliligini artirir. Bu durumu
140Journos Kurucusu Onder (yiiz yiize goriisme, 2018) soyle aciklar:

“Ofiste ¢calisiimast daha ¢ok tercih edilmekte. Ciinkii Ozellikle video alaninda
tiretim yaptigimiz igin ¢ok ciddi bir koordinasyon gerekiyor. Dosya boyutlar
cok yiiksek. Tiirkiye’deki internet hizi ¢ok diisiik. Uzaktan ¢alismayt biraz
miimkiin kilmiyor. Calisanlar da islerini bitirince atlayip geliyorlar. Gece ge¢
saat de olsa ofise geliyorlar ki, islerini yedekleyecekleri serverlar burada. Bu-
raya da fiziksel olarak baglilar yani. Uzaktan video isi miimkiin degil.”

Alternatif medya kuruluslarinin yetkilileri, haber iiretiminin fiziksel mekanlarina
vurgu yaparken; gazeteciler, haberciligin artik dijital ortamda gerceklesmesinden
dolay1 ofise bagliligin zorunlu olmadigini, teknik olarak gerekli araclara sahip olun-
duktan sonra her yerde calisilabilecegi goriisiindedir:
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“Yani zaten link iizerinden giriyoruz panele. O yiizden internete ulasabildigi-
miz her yerde sitemizin lizerinde degisiklik yapabiliyoruz ya da haber ekleye-
biliyoruz. Bir iki ay once Seker Fabrikalart i¢in Dogu Anadolu’ya gittigimde
sabah bir sehirde, aksam bir sehirde eylem vardi CHP’nin bir turuydu. Sonug
itibariyle otobiisiin arka odasinda giriyordum haberi. Ama dedigim gibi biraz
ise gore degisiyor. Ama Adalet Yiiriiytisiine gittim ve 25 giin sonra dondiim.
Biitiin bir Adalet Yiirtiyiigi stiresince biitiin bir canli blog yaptik. Blog esnasin-
da ben Whatsapp tizerinden arkadaslara olan seyleri gectim ve onlar aslinda
bir noktada birazcik Tiirkgesini diizelterek ya da iste tittle daha dogru yazarak
habere eklediler.” (K14)

Fiziksel baglamda, ofis disinda calismak ag sayesinde artik miimkiindiir. Haber-
cilerin ev veya cafe tarzi mekanlarda haber iiretmeleri teknik anlamda miimkiinken
calisma ortami veya motivasyon baglaminda habercileri zorlamaktadir. Haberciler
bu durumun farkinda olmasina ragmen ofisin disinda ¢alismayi, cok sik olmasa da,
tercih etmekte veya buna mecbur kalmaktadirlar:

“Bazen sehir disina gitmem gerekiyor Isle alakali ya da alakastz bir sekilde ya
da benim egim Macar bazen Budapeste’ye gidiyoruz. Oraya giderken yanim-
da bilgisayarim gotiiriip ¢alistyorum ama orada da yine cafe ya da o kadar
guirtiltiilii yerlerden uzak durmaya dzen gosteriyorum. Ciinkii dikkatim ¢abuk
dagiliyor. Yani bu is de dikkat isteyen bir is.” (K4)

Haber iiretiminin, ag {izerinden gerceklesse de, haber sahasi disinda, her asama-
sinda fiziksel mekan anlaminda ofiste calismay1 6zellikle tercih eden gazeteciler,
diger habercilerle hangi haberin 6ne c¢ikarilacagi, haberlere ne tiir baglik atilacagi,
fotograf veya video unsuru ekleme konularinda birbirleriyle isbirligi yapmaktadir.
Bu nedenden dolayi da ofis ortamini tercih ederler. Diger bir neden, ofis ortaminda
habercilerin disipline olmalaridir. Ev ortamina gore haber iiretimine daha konsant-
re olundugu icin ofiste olmak cogunun tercih nedenidir. Ofis yerine evden calismay
tercih eden haberciler ise dijital ortamda ev-ofis ayriminin olmamas: ve dijitalles-
menin imkénlarindan yararlanilmasi gerektigini savunur. Diger taraftan haberin
ev, ofis veya bunlarin disindaki mekanlarda iiretimi konusunda denge kurulmasi
gerektiginin altin1 ¢izen K10, 6zel yasam alanlarinin is alanlarina karigtirilmama-
sindan yanadir:

“Ofis agirlikli saha ve evde de bir denge kurmast lazzm. En az ev. Haberin
sokakta oldugu zaman da sokak agirlikli olmast lazim. Ciinkii haberin iginde
olmaniz lazim. Bazen miting alanina gidip masayt kurarsuniz. Haberi oradan
girersiniz. Ciinkii her ne kadar teknoloji gelisti deseniz de, bir siizgecten gecer,
stirekli kirilmast vardwr. Biz miimkiin oldugunca o kirilmalarin disinda olmak
istiyoruz. Daha dogrusu sokak-ofis dengesinin olmast lazim o ddnemlerde.
Ciinkii buramin telefonu susmaz dyle zamanlarda. Ev, dinlenme ortanudir.
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Calisma yeri degildir. Ama daha sessiz sakin ¢alisabiliyor ve esneklige ihtiyag
duyar bazen insan. Cok yogun olur agik ofis oldugu icin ¢alismaya imkdn
vermez. Bir 6zel ¢calisma tercihi olarak ev dengesini kuruyoruz.”

Dijital kiiltiirde, haber iiretiminin ag {izerinden yapilmasina ragmen haberciler fi-
ziksel anlamda diger meslektaslariyla bir arada olarak habere iligkin isbirligi ve ha-
ber iiretimine motivasyon baglaminda ofis ortamin tercih ederler. Diger taraftan,
haber sahasinda fiziki olarak bulunarak habere iliskin bilgileri toplamak gazetecilik
alanindaki oyunun kurali olup bu kurala yenileri eklenmektedir: Aglar haberin {ire-
tim mekanina dahil olmaktadir. Boylelikle haberciler, mekéansal anlamda teknik
acidan ozgiirlesirken fiziki acidan ofise bagliliklarim1 gerektiren durumlar da yok
degildir.

Haber Kaynaklar

Bourdieu (1986), sosyal (toplumsal) sermayeyi, ayni alan icindeki bireylerin bir-
birleriyle olan iliskisi olarak tamimlar ve bu iliskinin temelinde “giiven” bulunur.
Bireyler, birbirlerine giiven duyduklar siirece iliskileri devam eder. Bireyin sos-
yal sermayesi, ona “kimlik” kazandiran iliskiler agidir. Bireylerin sosyal sermaye
edinmelerinde ayni alan kadar fiziki yakinlik da énemlidir. Bourdieu, bireyin kim-
liklenmesinde sosyal sermayenin altini ¢izer®. Bu baglamda gazetecinin sosyal ser-
mayesi, haber kaynaklar: ve haber kaynaklariyla kurdugu iligkidir. Gazeteci, haber
kaynaklariyla “giiven” iizerine bir iliski gelistirir. Gazeteci, haber kaynagina giiven-
meli, giivendigini hissettirmeli; haber kaynag: da gazeteci i¢in giivenilir olmalidir.
Ancak bu sekilde iliski devam eder. Gazetecinin haber kaynagiyla iliskisi, bir haber-
le simirli degildir. Yapacag: haberlerinde zamani geldikce sosyal sermayesine yani
haber kaynagina bagvurur.

Haber kaynaklari, gazetecilik alanindaki kiiltiirel iiretimin ve habercilik pratigi-
nin devam etmesinin temel unsurudur. Gazetecinin kendi tanikli§inda gerceklesen
olaylar oldugu gibi gelen istihbarat veya bilgi dogrultusunda hikayelestirdikleri
olaylar da vardir. Birincil ve ikincil kaynak tanimi, habercinin olaya iliskin edindigi
bilginin nereden/kimden geldigini ifade eder. Birincil kaynak, gazetecinin kendi
tanikliginda gerceklesen olaylardir ve burada kaynak gazetecinin kendisidir. ikincil
kaynak, gazeteciye cesitli yollarla iletilen istihbarattir. ikincil kaynak ikiye ayrilir.
Birincisi olagan haberlerle ilgili ikincil kaynaktir. Bu tiir kaynaklar, basin duyu-
rulari, basin toplantilar1 vb. tarihi 6nceden belli olan ve ¢ogunlukla sivil toplum
kuruluslari, siyasi partiler veya kamu kuruluslar: tarafindan gerceklestirilen prog-
ramlar, kurum ya da kuruluslarin web sitelerindeki acik kaynaklardir. Bu kaynak
tiirlerinde veri sahibi tarafindan yonlendirme yogundur. ikincil kaynagin diger tiirii

% Sosyal sermaye, “28’nci sayfadaki “Toplumsal Uzamin insacis1 Olarak Sermaye ve Tiirleri” bash-
ginda detayli olarak ele alinmistir.
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ise cesitli sekilde alinan duyum iizerine arastirilan ve dogrulandiktan sonra hikaye-
lestirilen olaylara iliskin kaynaklardir. Ana akim medya kuruluslari, doxa’y1 mesru
hale getirmek ve yayginlastirmak, alternatif medya kuruluslar1 da doxa’ya elestirel
yaklasmak baglaminda haber kaynaklarindan gelen bilgileri, verileri kullanir.

Gazetecilik alaninin her ugragini doniistiiren dijital kiiltiir, gazetecinin haber kay-
naklarimi da dijital hale getirmektedir. Dijital ortamlar sayesinde haber kaynaklari-
nin yon degistirdigini ve cesitlendigini ifade eden Sener (yiiz yiize goriisme, 2019),
bu baglamda sosyal medya mecralarinin 6nemli bir kaynak oldugunu ifade eder ve
yayin kuruluslarindaki ii¢ tiir kaynaktan bahseder. Ona gore kaynaklardan birincisi
sosyal medya, Ozellikle Twitter’dir. Sosyal medyay: “dumanin cikti§1 yer” olarak
nitelendiren Sener’e gore ikinci haber kaynagi, dijital ortamdaki erisime acik kay-
naklardir. Ugiinciisii ise, yukarida Haber Takibi bagliginda ele alinan, bagka yayin
kuruluslar tarafindan yayinlanmis haberlerdir. Orhan Sener’in iizerinde durdugu
haber kaynaklari, K15 tarafindan da dile getirilir:

“Biz sabahlart biitiin medyay1 tarariz. Bir, orada ilging gordiigiimiiz yazilart
kendi bakis a¢imizla, ama o yazida hi¢bir seyi ¢arpitmadan veririz. Bir giin
once bizde olmayan haberleri aliriz yine eger problemli yerleri varsa onu ayik-
lar, kendi bakis agimizla olabildigince notr bir sekilde veririz. Iki, ajans abo-
neligimiz var. Dogan (Demiroren) Haber Ajansi®® abonesiyiz. Anadolu Ajanst
aboneligimiz vardi ama internet mecralarina ¢ok az haber verdigi icin onu
sonlandirdik. Ug, televizyonlardan canli yayinlan ¢ok aliriz ozellikle sesi cok
daha ana akim mecralarda duyulan kampanyalart falan gostermeye ¢alisiriz.
Digerleriyle en azindan esit sekilde gostermeye ¢alisiriz. Dort, kendimizin biz-
zat aldigi 6zel haberler olur.”

Dijitallesme, bilgiye her an, her yerden erisimi kolaylastirmis ve bu sayede kamu
kurumlari, sivil toplum orgiitleri vb. resmi, 6zel veya 6zerk kuruluslar gorev alanlar
dahilindeki bazi bilgilere erisimi, web sayfalarinda veya sosyal medya hesaplarinda
yayinlayarak, acik hale getirmektedir. Bunun yanisira kuruluglar basin duyurularinm ve
diger faaliyetlerini dijital ortamlarda yayinlamaktadir. Boylece, 6zellikle resmi kurulusg
bazinda haberin kaynaklarina erisim kolaylasirken giinlerce hatta haftalarca kurumlara
sorulan sorularin cevapsiz kalmasinin oniine gecilmektedir. Sabanci (Whatsapp sesli
goriisme, 2019), bu konunun alanda yasanan déniisiimiin asamalarindan biri oldugu
belirterek bu sayede gazetecilerin iiretim yapma olanaklarinin ¢ogaldigini ifade eder:

“Haber kaynaklarina ya da verilere ulasma konusunda ciddi bir doniisiim ya-
styoruz. Bir diger onemli degisim, ki aslinda bunu yeterince iilkemizde goremi-
yoruz, devletlerin verileri, devletlerin resmi kaynaklart olsun, resmi kayitlart

% Goriismenin gerceklestigi tarihte Dogan Medya Grubu’nun satis1 yeni gerceklesmis olup heniiz
Demirdren adini almamistir.

98



olsun bunlar giderek dijitallesiyor ve bunlar iizerinde gazetecilerin arastirma
yapabilme, veri toplayabilme, birseyler iiretebilme imkdnlar da artiyor. Aslin-
da oézellikle Avrupa’da ve Amerika’da bunun iizerinden iiretilen ¢ok ciddi ve
¢ok onemli arastirmact gazetecilik orneklerini goriiyoruz.”

Alternatif medya mecralari, genellikle birincil kaynaktan haber alir ya da bu kay-
naktan gelen haberleri tercih eder. Bu nedenle, sahadaki kendi muhabirleri her
zaman haber kaynag1 olarak 6nceliklidir. Eger sahada muhabir yoksa, sahada olan
ve kendilerine haber akisi saglayan “yurttas”lardan bilgi akisi saglarlar. Bu bil-
gi aligverisinde yayin kurulusunun, sahadaki, muhabiri degilse, kisiye giivenmesi,
sahada bilgi saglayan kisinin de kurulusa giivenmesi, yani Bordieu’nun ifadesiyle
karsilikli giiven, 6nemlidir. Her iki taraf da bu sayede iliskilerini devam ettirerek
sosyal sermayelerini pekistirir.

“Sokakta zaten muhabirimiz var. O aktartyor bize. Ama uzak oldugumuz ya
da Istanbul diginda oldugu yerde sokagin Oznesi bize olay1 bildirir. Bu da bir
tanisiklik baglaminda degil, buranin getirmis oldugu tesis ettigi giivenden otiirti
bunu yapar. Bize bir sekilde Facebook mesajindan ulastr. Telefonla burayt
arayip ulagir. Whatsapp’tan atar. Ama bunu bir sekilde ulagtirir.” (K10)

Geleneksel ana akim medya, haber kaynag: konusunda haber ajanslarini 6nem-
li bir kaynak olarak degerlendirirken, alternatif medya icin bu durum tam tersi-
dir. Alternatif medya mecralar1 ajanslardan gelen haberlere karsi temkinlidir. Bu
yaklasim iki sekilde haberlere yansir. Birincisi K10’nun “Ajans haberlerinin ¢oguna
glivensizlikle baktyoruz” ifadelerinde oldugu gibi ajans haberlerine kati bir sekilde
kars1 olmak, ikincisi ise haber ajanslar1 abonesi olup bu kaynaktan gelen haberleri
elestirel yaklagimla sunmaktir.

Dijital kiiltiiriin haber kaynagini doniistiirdiigii en 6nemli husus, sosyal medya
mecralarinin kaynak olarak degerlendirilmesidir. Haberci, calistig1 kurulustan ba-
gimsiz olarak ozel, 6zerk veya resmi kuruluslarin, siyasetcilerin, sanatcilarin, ede-
biyatcilarin vb. sosyal medya hesaplarini takip ederek bu kurum ya da kisilerin
paylasimlarindan haber yapar. Boylelikle kendi sosyal medya hesaplarim kisisel-
likten Ote kurumsal bazda kullanir. Bu durum bireysel habitusun sinifsal habitusa
doniistiigiinii gostergesidir:

“Biz haberlerimizi genel olarak Twitter’dan buluruz. Twitter’dan ben mesela
600 kisiyi takip ediyorum. 75 kisi tarafindan da takip ediliyorum. Twitter’t
kendi kisisel takipgilerime ydnelik olarak kullanmiyorum. Kimleri takip ettigi-
me karar verdim ve onlart tamamen haber i¢in kullantyorum.” (K13)

Haberciler sosyal medya mecralarinda Twitter disinda, Facebook, Eksi Sozliik,
Instagram, alandaki diger oyunculardan olusan Whatsapp veya Telegram gruplari
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gibi mecralar1 haber kaynag olarak kullanmaktadir. K13, gozaltina alinan gazeteci-
lerin Whatsapp gruplarindaki yazismalarda duyuruldugunu belirterek bu istihbara-
tin da hemen haberlestirildigini belirtir. Ayrica, haberciler dijital mecralarda kisisel
cabalariyla haber ararken yayin kuruluslarinin e-posta adreslerine veya sosyal med-
ya hesaplarina da habere iliskin bilgi gonderilir. Ancak gonderilen bilgi, dogrulugu
teyit edilmeden haberlestirilmez.

Dijital ortamlarda haber kaynaklarina erisim konusunda sikinti yasamayan ha-
berciler, bu konuda farkli yontemler izler. Dijital ortamda en temel yontem, haber
konusuna iliskin kaynaga sosyal medya hesabindan ulasmaktir. Isim, soy isim, se-
hir, meslek ya da bagka ipuclarindan dijital mecralarda arama yapilarak dogrudan
haber kaynagina erisim saglanmakta ve direkt mesaj (DM) gonderilerek iletisim ku-
rulmaktadir. Haber kaynaklarina erisimin diger bir yolu, Whatsapp veya Telegram
gruplarindaki diger habercilerdir.

“Genel olarak kolay ulastyorum. Zorlandigim olmuyor. En fazla iletigsim bilgisi
olmuyor. Orada da buradaki arkadaslardan en yakin ¢evremden baslamak
tizere ceper ceper genisleyen ‘kim olabilir tantyan’ seklinde aragtirma oluyor.
Whatsapp iizerinden haberlestigimiz arkadaglarla iletisime gecerek sorariz.
Oradan da sorabiliyoruz. Hi¢ ulasamadigim sanirim olmadi. Bir bigimde te-
mas kuruyorsun. Hi¢ tanimiyorsan bile sosyal medya bu konuda ise yartyor.”
(K7)

Birbirine benzeyen temel yontemlerin disinda 140Journos, haber kaynagina ulas-
mada farkli bir yontem izler.

“Konu aragtirtrken baktyoruz bir kisi bile yok. Hadi ‘Facebook’a ilan ¢itkalim’
diyoruz. Ilana ¢iktyoruz hopp Fadilzedeler. ‘Su su su baslik altinda sorun ya-
sayanlar 140Journos’a mesaj atabilir’ diyoruz. ‘Benim alakam yok ama sizi
iki kontakla tamgtirrim’ diyenlerden de mesaj geliyor. Bugiin onun goriisme-
sindeydim mesela.” (K24)

“Diyoruz ki ‘Istanbul’un Bedeli’ serimiz icin patron artyoruz ya da emekli ari-
yoruz. Onlarin hayatint ¢cekecegiz. Emekliyseniz ya da emekli tamdiginiz varsa
bizi bulusturun. Numaranizi verin, numarastn génderin ya da mesela Jet Fa-
dil. Burada Caprice Gold’dan ada almus, villa almis magdur edilmis, magdur
ve miisteki artyoruz. Biliyoruz ki, 500-600 tane var bdyle insan. Bir sekilde o
insanlara ulastyoruz. Dogruyu muhatap altyoruz. Bakiyoruz, Google aramast
yaptyoruz. Baktyoruz ki, bu magdurlar bir dernek kurmus, sonra bir sekilde
ulastyoruz veya insanlar bize soyliiyor yonlendiriyor.” (K25)

Sosyal sermaye edinmede “giiven”, sadece habercinin haber kaynaklariyla olan
iligkisini tanimlamaz; habercinin alandaki diger oyuncularla bu konuda isbirligi
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icinde olmasinin temelinde de karsilikli giiven yatar. Alandaki oyuncularin birbiri-
ne giiveni sayesinde haber kaynag: konusunda paslagsma olur. Boylelikle hem haber
kaynagi hem de alandaki diger oyuncularla iliski baglaminda sosyal sermaye genis-
lemeye baslar. Aktivist ve yurttas habercisi olan K16, haber kaynaklariyla karsilikli
giiven sayesinde iletisim kurabildigini, kisisel iliskileri nedeniyle haber kaynaklari-
na rahatlikla ulastigini ifade eder.

Bourdieu (2018a, s. 69; 2015b, s. 32), sosyal sermayenin iki sekilde edinildigini
ve bunlardan birinin dogustan geldiginin (ailenin sahip oldugu sosyal sermaye bi-
reyin de sosyal sermayesidir), digerinin ise kisisel emek ile (bireyin mensubu oldu-
gu kuliip, okul, dernek gibi sinifsal) edinildigini belirtir. Bu baglamda, gazetecilik
alaninda habercinin sosyal sermaye edinmesi tamamen kisisel ¢abasini gerektirir.
Alana yeni girenlerin elinde sifir sosyal sermaye varken zamanla bu sermaye ¢oga-
lir, kar topu gibi ilerleyerek biiyiir. Bu asamada kendinden 6nce alana girenlerin
isbirligini de yadsimamak gerekir.

“Ilk baslarda haber kaynagim yoktu. Diger ¢calisma arkadaslarimdan sii-
rekli telefon istiyordum. Sonrasinda, kartopuna benzetiyorum bunu, birik-
meye bagsladi. Telefon rehberim binleri gecmeye basladi. Sendikalarla bas-
ladi. Sendikanin ¢esitli organlarinda ¢aligan insanlarla bagsladi. Sokaktaki
insanlarin telefonlartyla bagladi. Gittigim davalardaki insanlarla magduri-
yetlerini haberlestirdigim insanlarla. Bunlarin hep sayist artti. Ilerlemesiy-
le beraber goriiniir olmakla, bilinmekle birlikte sonrasinda bana, mailime
ozellikle, telefon numaralari, adresler, dzellikle milletvekili damgmanlart-
nin, iletisime gecme ¢abast bu sekilde artti. Belli bir formu yok. Biriken bir
stire¢”. (K3)

Bourdieu’nun (2015c) sosyal sermayede altini ¢izdigi “fiziki olarak ayn1 mekanda
bulunma” kosulu, dijital kiiltiirde “ayn1 ag iizerinde bulunma”ya doniisiir. Gazete-
ciler her ne kadar birincil kaynaklar1 6nemli gorse de, dijital ortamlar fiziki olarak
yakin olmayan haber kaynaklarini ayni ag iizerinde gazeteci ile bulusturur. Dijital
ortamda gazeteci ve haber kaynag1 ayni1 ortami paylasir. Bu baglamda “fiziksel an-
lamda uzaklik” doniismekte ve haberciler arasinda “uzak ya da erisilemeyecek haber
kaynag yoktur” goriisii yayginlagmaktadir.

Izleyici/Okuyucunun Konumu

Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte gazetecilik alaninda izleyici/okuyucunun da
konumu degismektedir. Internetin ilk dénemlerindeki pasif izleyici/okuyucu, diji-
tal kiiltiirde aktif hale gelerek okuyucu/izleyici konumuna “kullanici” konumu da
eklenmektedir. Bununla birlikte, cok az kisinin gazeteci oldugu toplum, neredey-
se herkesin “haberci” oldugu toplumsal bir yapiya evrilmektedir (Hiiliir ve Yasin,
2017, s. 9). Bu yapida, izleyici/okur toplumsal yasam alanlarinda edindigi bilgiyi
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ya sosyal medya mecralarindaki hesaplarinda kendisi yayarak ya da yayin kurulus-
larina ileterek kullanici konumunu pekistirir.

Izleyici/okuyucu/kullanicinin kolay bir sekilde video veya fotograf iletebilmesi
icin ¢ogu yayin kurulusu “Whatsapp ihbar hatt1” kurarak bir yandan bireylere ha-
bere aktif katilma imkan1 sunup seslerini duyurma firsati verirken bir taraftan da
ulasamadiklar1 enformasyona ulasmaktadirlar. Okuyucu/izleyici/kullanic1 sadece
Whatsapp ile degil, diger dijital ortamlar aracilifiyla 6zellikle sosyal medya mecra-
larim1 kullanarak yayin kuruluslarina bilgi aktarimi saglar. Cogu zaman yayin kuru-
luslar1 kendilerine iletilmemis olan ancak sosyal aglarda dolasima giren ve kisisel
cabayla cekilmis videolar1 haberlestirir.

Dijital kiiltiiriin doniistiirdiigli gazetecilik alaninda, okuyucu/izleyicinin konu-
mundaki bu degisiklik, gazeteciler tarafindan “gereklilik” ve “sartlarin getirdigi
durum” olarak degerlendirilirken, diger taraftan da gazeteciler kendilerine gon-
derilen video, fotograf gibi unsurlar1 yayinlayip yayinlamama konusunda tereddiit
yasarlar. Yayin kuruluslarinin okuyucu/izleyici/kullanicilardan gelen habere iligkin
fotograf veya videonun kullanilmas: yoniindeki tereddiidii, dijital ortamla birlikte
ortaya c¢ikan “fake” goriintii sorunlarindan kaynaklanir. Bu nedenle, yayin kurulus-
lar1 sorun yasamamak icin gazeteci olmayanlardan gelen bu tiir unsurlar1 yayinla-
ma veya haberlestirme konusunda dikkatlidirler.

“Dogruluguna eminsem eklerim. ‘Karsimdaki gergek bir kisi mi, orda bulundu
mu?’ gibi sorulardan eminsem. Sosyal medya tercih etmiyoruz mesela ¢ok.
Yanliglanma veya dezeformasyona ¢ok acik bir alan sosyal medya ciinkii.
Dogrulayamtyorsam yaymlamam. Gegen giin mesela metroda opiigen iki gence
miidahale eden adama tepki gosteren baska bir vatandas. Bunun haberi met-
roda bulunan biri tarafindan ¢ekilmis geldi. Bunu kullanarak haber yaptim.
Bilmiyorsam, emin degilsem kullanmtyorum.” (K7)

Okur/izleyici/kullanici, habere iliskin maddi veya igeriksel hatalarda haberin ya-
yinlandig1 mecralara mesaj gondererek veya yorum yaparak da haber iiretim siire-
cine katki saglar. Ozellikle okuyucu/izleyicinin habere iliskin maddi hata oldugu
yoniindeki mesaji veya haber altina yapti§1 yorum, yayin kuruluslar tarafindan
dikkate alinir ve haberdeki hata diizeltilir. Ancak habere yapilan haberin begenil-
digi veya begenilmedigine iliskin, siyasi icerikli veya kisisel goriis iceren yorumlar,
tepkiler 6nemsenmez. Haberlere iliskin yorumlar, interaktiftir ve diger yorum ya-
panlardan aninda karsilik goriir, cevaplanir. Yeri geldiginde okuyucu/izleyici/kul-
lanicinin yorumlarina yayin kuruluslar: tarafindan da cevap verilir. Diger taraftan
kiifiir ve hakaret icerikli mesajlarin yorumlardan kaldirilmas: s6z konusudur. Bu-
nun disinda haber unsuru kisi ya da kurumlar tarafindan haber icerigi kaldirilmak
istendiginde buna hicbir yayin kurulusu, dogrulugundan emin oldugu siirece, mah-
keme karar1 olmadan izin vermemektedir. Haber basliginda veya iceriginde maddi
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hata disinda, yanlis anlamaya sebep olacak ciimle veya kelimeler konusundaki me-
saj ya da yorumlar da yayin kuruluslar tarafindan, haberin aninda ilgili yerlerinin
degistirilerek yeniden yayina verilmesi konusunda dikkate alinir, bu konuda yayin
kuruluslar titiz davranir.

“Eger gelen yorumlar eksikligi ya da yanlishg isaret ediyorsa mutlaka degisi-
yor o haber. Ciinkii okurun aktif okur olmasinin en giizel yani, benimle bera-
ber o haberi yaztyor olmalart. Bence bu okurlart da memnun eden bir durum.
Ben sahsen okuru oldugum bir kuruma ‘ya siz bunu yazmigstniz ama su soyle
olmali sizce de dyle degil mi?’ diye yorum yaptigimda haberin o yorum dog-
rultusunda degistigini goriiyorsam beni de bu mutlu ederdi. Simdi de okurlar
‘haywr dyle degil, boyle’ dediklerinde tabiki haberi tekrar inceliyoruz. Buna
gore giincelleme yaptyorum. Tashihleri olabildigince anlik degistiriyoruz. Yap-
tigimiz bir hatay fark ettigimizde hata raporu olarak da arsivliyoruz.” (K18)

“Bazen okur yorumlart tepkileri adeta bir okur temsilcisi gibi islev goriir ve
gercekten de bizim gormedigimiz bir yaklasim hatast veya maddi hatayt gortir-
ler ve onu derhal diizeltiriz. Eger ciddi bir hataysa da diizelttigimiz metne not
diiseriz ‘bu haberin ilk su bashigindaki metinde su bilgi yanlisti, diizeltiyoruz,
oziir diliyoruz diye’.” (K15)

Dijital kiiltiirde, okur/izleyici/kullanicinin gerek habere iliskin video veya fotog-
raf gondererek gerekse yorum yaparak ya da bir hatanin diizeltilmesini saglayarak
haber karsisindaki konumunu belirlemesinin yaninda olaya iliskin bilgi toplayip
bunu haberlestirerek yayin kurulusuna da iletirler. Dijitallesmenin okurun veya
izleyicinin konumuna iliskin en 6nemli doniisiimii bu noktada yasanmaktadir. Ya-
zil1 veya gorsel bilgi aktarimi konusunda gazetecilik alaninin doniismesiyle bu isi
yapan yurttaglarin sayist da artmaktadir. Okuyucu/izleyici/kullanicilardan yayin
kuruluslarina bilginin haberlestirilerek gonderilmesi isine “Yurttas Gazeteciligi” (Ci-
vic Journalism) veya “Vatandas Gazeteciligi (Citizen Journalism)®” ad1 verilir. Yurttas
gazeteciliginin, genis uygulama alani1 bulmasina ragmen, sorunlu durumlari da var-
dir. Ornegin “yurttas gazeteciligi” yerine “yurttas haberciligi” demek, profesyonel
olarak meslegi icra eden gazetecileri, amator olarak habere iliskin bilgi gonderen
yurttaslardan ayirirken; bilginin yurttaslara dayandig1 da vurgulanmis olur. Her ne
kadar farkli kavramlarla birlikte “yurttas gazeteciligi” olarak da literatiirde yer alsa

9 Yurttas gazeteciler, ana akim medya olarak nitelenen kurumsal medyalardaki tektiplesme ve
tekellesmeye tepki olarak yazili ve goriintiilii bilgi aktarir (Mora, 2008). Bu yeni gazetecilik anla-
yis1, 1990’1 yillarin basinda ABD’de dogmus ve kamu kurulusu olan Pew Center’in destegiyle de
uygulama alani bulmustur (Cangoz, 2003’ten akt. Dagtas, 2007, s. 112). Diinya genelinde medya
kuruluslan yurttas gazeteciliginin farkli cesitlerine olanak saglamaktadir. BBC, CNN, New York
Times gibi kuruluslar vatandaslardan gelen metni sadece paylasmakla kalmamakta, onlara icerik,
habercilik vb. egitimler ve ipuclarini da web sitesi {izerinden vermektedir (Lee, 2012’den akt. Na-
rin, 2017, s. 54-55).
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“gazetecilik” kelimesinin yurttaslarin habere aktif katilimi (Fotograf 17) boyutunda
kullanilmasi, profesyonel-amator ayrimini ortadan kaldirmas: ve gazetecilerin kim-
liklenmelerine iliskin sorunlu durumlar: ortaya c¢ikarmaktadir.

Fotograf 17: Yurttas haberciler habere iliskin goriintii aliyor
(dokuz8 HABER) (Fotograf: Serife Oztiirk-30 Mayis 2018)

Yurttas haberciligi, etik acidan haberlerin cok yonliiliigii, kisilik haklar: ihla-
li; icerik baglaminda yanlis bilgilerin dogrulanmadan yayinlanmasi vb. bir¢cok
problemi de beraberinde getirir. Yurttas habercili§inin bu sorunlu durumlarn
g0z Oniine alinarak degerlendirildiginde bu konuda ii¢ tiir yaklasim ortaya ci-
kar. Bu yaklagimlar icinde ¢ogunlukla yurttas haberciliginin gazetecilik alanini
besledigi, bu haberlerin editoryal siirecten gectigi durumda alanda 6nemli bir
kazanim olarak goriiliir. Ancak bu goriisii savunanlar etik konuda da temkinli
tutum sergilerler.

“Bunun eksikleri var. Ciddi anlamda Tiirkiye’de oOzellikle yanls kullaniltyor.
Diinyada da var érnekleri. Editoryal bir yapt olmadigt zaman otokontrol, ma-
niptilasyona agtk bir yapt bence. O yiizden editéryal yapinin mutlaka olmast
gerekiyor. Yurttas haberciligi bilgi olarak bize bilgi sunuyor ama ciddi anlam-
da manipiilasyona agtk. O anlamda dikkatli olmak gerekir. Editéryal yapt
sart. Dogrulama kesinlikle sart. Siizgecten ge¢medigi zaman ciddi anlamda
stkinti olur.” (K21)

“Onemli bir kaynaktir. Gazetecinin gazetecilikteki tekelini kiran, alam ¢esit-
lendiren birseydir. O agidan onemlidir. Fakat ¢ok ciddi profesyonel standart-
larda olgtilmesi, stiziilmesi, degerlendirilmesi ve tamamlanmast gerekir. Eliniz-
de gazeteci olarak tehlikeli bir silah var. Sahsi olarak teyit edilecek bir olayt
siz kurumunuzun adim koyarak yaymnlayacaksimiz. Dolayistyla profesyonel
standartlarin ¢ok onemli oldugunu diigiiniiyorum. Hatta yurttag haberciliginin,
gazeteciligi oldiirdiigii soylenmesine karst ben tam tersi, gazetecilik standart-
lariin yurttag haberciligi ile daha da énem kazandigini, dogruyu yanlistan,
eksikten ayirma, tamamlama ve gercekten de varsa bir hadise, onu ger¢ek bo-
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yutuyla yayinlamak istersen profesyonel standartlar daha da 6nem kazantyor.
Bu gergeve icerisinde degerlendirilebilir.” (K15)

Yurttas haberciligi konusundaki diger bir yaklasim, yurttas haberciliginin sadece
istihbarat boyutunda degerlendirilmesi gerektigi yoniindedir. Bu konuda Sener (yiiz
ylize goriisme, 2019), “vatandas pilot, vatandas doktor yoksa vatandas gazeteciligi de
yoktur” derken vatandasin habere katkida bulunabilecegini; ancak haberin son ha-
lini verecek mecranin yine basin yayin kuruluslar1 oldugunun altimi ¢izer. Diger
taraftan deneyimli, alanda yillarini gecirmis ve okullu gazetecilerin yurttag haber-
ciligi konusunda {iizerinde birlestigi nokta, egitim ve tecriibe eksikligidir.

“Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte artik elinde cep telefonu olan herkes ha-
berci. Ama ¢ok da oyle olmuyor. Gazeteciligin temel ilkelerine aykirt isler
yapilabiliyor. Kisilik haklar ihlal edilebiliyor, gizli kalmast gereken bilgiler
ortaliga sagilverebiliyor ya da bir teyit mekanizmast isletmezseniz eger tama-
men manipiilatif islere alet olma riskiniz de var. Ben o konuda ¢ok katyyim
gercekten. Cok faydalaniyoruz. Emekleri ¢ok biiyiik ama bizim yaptigimiz ga-
zetecilikle onlarin yaptig1 arasinda ¢ok biiyiik fark var.” (K2)

“Acikcast paradan anlamayan birini kasaya oturtmazsiniz degil mi? O da bu.
Yurttas haberciligine su noktada karst degilim: Onun bana gegtigi goriintiiler.
Burada béyle birsey var. Bazen ¢ok énemli seyler oluyor ve onu veriyorsun.
Ona karst degilim, ama yurttas haberciligine giivenemem herhalde. Sonugta
bir isten anlamayana o isi teslim etmezsiniz. Dolayistyla bir fizik¢iden gazete-
cilik bekleyemezsiniz. Olmaz. Yurttas haberciligine bu noktada karstyim. Her
tiirlii séylemleri, ilettigi bilgileri énemlidir. Kullanirim ama bana bir haber
yazip gondermesine giivenemem. Bize ¢ok haber geliyor. Onu kullanamam
ciinkii belge yok ortada.” (K12)

Tiirkiye’de yurttas haberciligi yayini gerceklestiren ve yurttaslara habercilik iize-
rine egitim verdikten sonra haber agina dahil eden dokuz8 HABER’in Kurucusu ve
Genel Yayin Yonetmeni Bicici (yiiz yiize goriisme, 2018), yurttas haberciligine karsi
yapilan elestirilere yurttas haberciliginin teknolojik doniistimle birlikte kendiligin-
den gelistigini, dijital siirecin inkér edilemez bir parcasi oldugunu ifade ederek,
yurttas haberciligini yok saymanin interneti yok saymak oldugunu vurgular:

“Yani yurttag haberciligi sonugta, haberi tiiketen insanlarin, haberciligin ali-
cist pozisyonundaki insanlarin teknolojik gelismeye bagl olarak artik igerik
tireticisi haline gelmesiyle daha giiclendi. Yeni birsey degil aslinda. Ama bun-
lar daha toplam igerisinde kiiciiciik seylerken, daha sonra yurttas haberciligi;
teknolojinin gelismesi, web 2.0 teknolojisiyle birlikte once etkilemeye sonra
da giderek bicimlemeye ve belirlemeye basladi alan: dijital déniisiim siireci-
nin bir pargast olarak. Yurttas haberciligi tek bagina gelisen bir alan degil.
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Dijital medyayla, yeni medyayla bir¢cok boyutuyla beraber gelisen bir alan ve
gazeteciler esik bekgisi rollerini, pozisyonlarim kaybetmis durumdalar. Onlar
icerigi saglayan bir taraf olmaktan ¢ikti, icerek saglayicisi olabiliyor yurttaglar
ve bunun ¢ok iyi ormekleri de olabiliyor. Bu tabii dogru degerlendirildiginde
gazetecilik acisindan, toplumla bag kurmamin bir aracidir. Ciinkii yurttas ha-
berciligi gazeteciligin topluma yabancilagsmastnin bir iiriinii olarak, ona bir
tepki olarak ortaya ¢ikti, giiclendi. Bu noktada Gezi bir kirilma noktast oldu.
Dogru degerlendirildiginde gazeteciler agisindan da gazeteciligin toplumla ye-
niden bag kurmastun bir aract, kanalt da olabilir. Gazeteciligin daha destek
gormesi, giiclenmesi agisindan da bir kanal olabilir. Yurttas haberciligi bizim
gazeteciligin olmazsa olmazt haline gelmistir. Insan bunu yok saysa interneti
yok saymaya kadar gider bu. Internet varsa, web 2.0 diye birsey varsa yurttas
haberciligi de var.”

Dijital kiiltiir, her alanda aktifli§i zorunlu hale getirmektedir. Okuyucu/izleyici/
kullanicinin da konumu aglar araciligiyla aktif hale gelirken, habere katki saglamak
baglaminda yurttaglardan da habere yorum yapmak veya goriintii/fotograf gonder-
mek gibi eylemler oldukca yogunlagmaktadir. Ancak bu konuda hem yorum bagla-
minda hem de haberi besleyici unsur olan fotograf veya video gonderilmesi bagla-
minda editéryal anlamda, etik ihlal konusunda sorun yasanmamasi icin, diizenleme
sarttir. Okuyucu/izleyici/kullanicinin, haberi dogrudan yayin kurulusuna haberles-
tirip gondererek profesyonellerin deneyimleri cercevesinde ve etik ilkeleri goz onii-
ne alarak gerceklestirdigi pratigi, bir anda eline cep telefonu alarak yapmaya bagsla-
mas! tartismalara neden olmaktadir. Bu tartigmalarda yurttas haberciligini temkinli
sekilde degerlendiren taraf, etik acidan konuya yaklasirken yurttas haberciliginin
olmasi gerektigini savunan taraf da dijital ortamlarin bunu gerekli kildigim ileri sii-
rer. Ancak her iki yaklasimda da emek somiiriisii boyutu derinlemesine tartisilmaz.
Etik ihlal ve mesleki kimlik baglami kadar emek somiiriisii de okuyucu/izleyici/
kullanicinin habere katilma asamalarinda degerlendirilmesi gereken bir konudur.

Kurumsallasma

Yeni Gelir Modelleri

Bourdieu'nun ekonomik sermaye kavramina karsilik gelen gelir modelleri, yayin
kuruluslarinin parasal anlamda kazanglarini ve bu kazanclarina gore de giderlerini
(kira, calisanlarin {icret ve sigortalari, ofis giderleri vb.) karsilamalarini ifade eder.
Geleneksel ana akim yayin mecralarinda gazetenin tiraji, televizyonun reytingi
reklam gelirlerinde 6nemlidir. Ciinkii reklam gelirlerinin devamhilig: icin reklam
vereni memnun etmek gerekir. Bu durum haber iceriklerine de yansir. Haberle-
rin icerikleri, reklam verenin istegi dogrultusunda olusur. Holdinglesen ana akim
medyada, yayin grubunun da bagli oldugu holdingin diger is kollarina ya da sir-
ketlere iliskin haberlerde sansiir de beraberinde gelir. Ana akim medyanin sadece
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holdinglesen yapis: degil, egemen sinifin gerek kredi gerekse ilan destegi nedeniyle
iktidarin sOylemlerini yayginlastirma ve mesrulastirma cabasinda olmas: da haber
iceriklerini etkiler.

Ana akim mecralarin gelir modelleri, siyasi ve ticari yapiya dayanirken alternatif
medyanin gelir modelleri bu yapidan uzak, cesitli sekillerde ortaya cikar. Alternatif
medyada okuyucu/izleyici odakli gelir modelleri 6n plandadir. Okuyucu/izleyici
temelli gelir modeli nedeniyle yayin kuruluslar1 haber iceriklerini, reklam verenin
istegi dogrultusunda degil, okuyucu/izleyicinin istegine gore olusturur. Yayin ku-
ruluglarinin “alternatif medya” olarak nitelendirilmesinin boyutlarindan biri, gelir
modelleridir. Alternatif medya kuruluslarinda ticari ve siyasi baskidan etkilenme-
yen gelir modeli tercih edilir. Bicici (yiiz ylize goriisme, 2018), bu gelir modellerini
sOyle siralar:

“Biz ta kurarken bu isi, iic kaynak tarif ettik. Bir destekgiler, nakdi ya da
ayni. Yani egitim yapacaksin, mekdn lazim belediyelerden vs. vs. Ikincisi, asli
kaynak anlaminda fonlar. Uluslararast fonlar. Su anda ana kaynagimiz o.
El¢iliklerden AB’ye kadar medya kuruluglarindan, ifade hiirriyeti, medya gibi
alaminda agilan fonlar var irili ufakli. Onlara bagvuruyoruz. Onlart almaya
calistyoruz, ki dokuz8 HABER ona elverigli bir platform. Toplumsal faydast
¢ok somut ve 6lgiilebilir bir platform oldugu icin ¢ok zorlanmayabiliyoruz.
Ogzellikle ilk bir yiin ardindan riisdiimiizii ispat ettikce o anlamda kaynaga
erismemiz daha kolay oluyor. Bunun belli bir asamaya gelmesi noktasinda,
muhtemelen kendi yaptigimiz isten de kaynak bularak para kazanmaya basla-
yacagiz. Ornegin uluslararast bazt medya kuruluslart bizim yerellerdeki video
haber akigstmizi onemsiyorlar, istiyorlar. Bugiine kadar hi¢ para istemedik ama
belli bir agamada ona doniigebilir o potansiyeli tastyor.”

Bicici disinda, Sabanci (Whatsapp sesli goriisme, 2019) da gelir modellerinde
iic akim bulundugunu, bunlarin 6rneklerinin diinyada Financial Times, New York
Times ve Guardian tarafindan verildiginin altin1 ¢izerek, gelir modellerine iligkin
belirsizlige dikkat ceker ve belirsizligin ortadan kalkmasi icin zamanin gerekli ol-
dugunu vurgular:

“Abonelikler, ddeme duvarlari, bags kampanyalar gibi farkl gelir modelleri
vardwr. Burada gu an ti¢ ana akim var: Birincisi Financial Times vb. kurumla-
rin takip ettigi model. Tamamen kapali bir sistem ve ¢ok temel haberler disinda
geri kalami para 6deyerek okumamz gerekiyor. Ikinci secenek daha ¢ok New
York Times’in agamali 6deme duvart dedigimiz her ay belirli bir okuma limi-
tine izin verilen bir yéntem. Ornegin her ay bes tane makale. Ugiincii yontem
de bagis yontemi. Bu da genelde iirettigi isi, gazeteciligi kamu yarart gibi kabul
eden Guardian gibi yaywlarn izledigi yontem. Bu ii¢iinden hangisi su anda
tutar onun hakkinda kesin bir sey sdylemek giic.”
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Sabanci (Whatsapp sesli goriisme, 2019), gelir modellerini {ice ayirirken Uzu-
noglu (2018a) bu modellerin daha da cesitlendigini ve bunun dijital ortamin ha-
bercilik alanina getirdigi en 6nemli konulardan/sorunlardan biri haline geldigini
kaydeder. Dijitallesme ile gelir modelinin klasik gelir modeli olmaktan ciktigini
belirten Uzunoglu (2018a), dijital abonelik, kitlesel fonlama, dijital reklam, hibe
programlar1 gibi cok sayida secenekten bahseder. Ancak secenegin cok olmasi
siirdiiriilebilirligi saglamak acisindan yeterli degildir. Bu baglamda devamlilig:
saglayabilmek icin haber odalarinin iirettikleri icerik karsiliginda okurdan 6deme
almalar: 6nemlidir.

Dijital kiiltiirle birlikte yeni gelir modellerine ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu durum
sadece Tiirkiye’ye 6zgii degildir, diinyada da gazetecilik sikintidadir ve bunun ne-
denleri eski yontemlere dayali is pratiklerinin ¢cokmesidir:

“Tiirkiye’de biz hep politik baskt iizerinden konuguyoruz ama, gazetecilik diin-
yada bu baskinin olmadig yerlerde de sikinti icerisinde. Ciinkii internetin ge-
tirdigi doniisiim tiim gelir modellerini alt iist etti ve gazeteciler eski bildigimiz
yontemle para kazanamamaya bagladilar. Ciinkii bastli gazete tiraji diisiiyor,
reklam gelirleri diisiiyor vs. Bu sekilde dondiiriilemiyor. Internette de gazeteyi
satamryorsun. Internette sadece reklamla ayakta duruyorsun. Ozetle biitiin
gelir modeli ¢oktii.” (Sener, yiiz yiize goriisme, 2019)

Klasik gelir modellerinin ¢cokmesi nedeniyle arayislarin sonucu olarak ortaya ci-
kan yeni gelir modelleri genel anlamda dort kategoriye ayrilirken gelecek donem-
lerde bu sayinin artmasi beklenmektedir.

Dijital Abonelik

Dijital abonelik (paywall-6deme duvari) yontemi, okurun belli bir 6deme yap-
masi1 karsiliginda haber iceriklerinin acilmasidir. Bu yontemde, okur belli bir ge-
kilde kisitlanir ve erisebilecegi alanlar icin okurdan {icret istenir. Giinde belli bir
sayidan sonra makale ve haber okumak, belli kategorideki haberlere erismek vb.
durumlarda paywall sistemi uygulanir. Dijital abonelik (paywall) yontemi, Avrupa
ve Amerika’da yaygin olmakla birlikte Finlandiya, Fransa, Almanya, italya, Polonya
ve Birlesik Krallik gibi Avrupa iilkelerinin yiizde 66’s1 internet sitelerinde dijital
abonelik sistemini uygular (Karatabanoglu, 2019b). The Washington Post ve The
Telegraph’da uygulanan bu yontem gittikce yayginlasmaktadir. Diinya genelinde
ekonomi haberciligi icin daha yaygin olan dijital abonelik yonteminde Eyliil 2019
yil1 itibariyle, 3.8 milyon dijital abone ile New York Times ilk siradadir. Onun ar-
dindan 1.8 milyon ile Wall Street Journal gelmektedir (Mumay, 2019).

Dijital abonelik yontemi gazetelere gore degisiklik gosterir. Telegraph, okuyucu-
larina giinde on haberi {icretsiz sunarken bu rakamdan sonraki haberlere kisitlama
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getirir. New York Times, okuyucuya aylik 5 haberi iicretsiz okuma firsat: sunarken
bes haberden sonrasi icin iicret talep etmektedir. Guardian ise haberlerini okurlari-
na iicretsiz sunarken, mobil telefon ve tabletlere indirme ile 6zel olarak gelistirilen
birtakim uygulamalara eriserek haber okumak icin {icret talep eder. Tiirkiye’de di-
jital abonelikte benzer bir modeli S6zcii Gazetesi, Sozcii Plus ile hayata gecirmis-
tir. Yazili olarak yayin hayatina baslayan ve dijital ortamda da yayinlarini devam
ettiren Diinya gazetesi de dijital abonelik yontemini uygulamaktadir (Uzunoglu,
2018b). Diinya Gazetesi, yorum ve analiz iceriklerini iicret karsiliginda okurlarina
ac¢maktadir. Bigici (yiiz ylize goriisme, 2018), “Netflix’e para veriyorsan, Digitiirk’e
para veriyorsan ayda 50 TL, haber almak istiyorsan bir zahmet 5 TL de habere ver.
Giderek bu sistem oluguyor.” ifadeleriyle dijital abonelik sistemi ile ilgili iyimserligi
ortaya koyarken diger taraftan Tiirkiye gibi gelismekte olan, haber okumak amaciy-
la para harcamayan bir iilkenin bireyleri icin dijital abonelik yonteminin gelecegi
ve siirekliligi tartisma konusudur.

Kitlesel Fonlama

Kitlesel fonlama yontemi (crowdfunding), bir konu ya da proje hakkinda kitleler-
den destek talep etmektir. Kitlesel fonlamanin crowdfunding olarak nitelendirilmesi
bu isimdeki (crowdfunding) internet platformlari iizerinden baglamasi nedeniyledir
(http://ec.europea.eu). Kitlesel fonlama, bir iiriiniin, projenin ya da toplumsal bir
siirecin kiiciik miktarlarda fonlarla bir kitle tarafindan fonlanmasidir. Okurlardan,
hedef kitleden fon isteme cesitli sekillerde yapilmaktadir. Birincisi, fikirleri ve gaze-
tecilik projelerini dolasima sokarak, ikincisi sosyal medyada dolastirarak, ii¢ilinciisii
ise farkl is birlikleri kurarak. Kitlesel fonlamanin temelinde bir kampanya yiiriitme
vardir. Gazetecilikteki esik bekgilerini (gate keper) ortadan kaldiran bu yontem,
haberi iireten ile tiiketenin dogrudan temasa gecmesini de saglar. Koger (2019), kit-
lesel fonlamanin Tiirkiye’de ilk defa, 2013 yilinda Gezi doneminde gerceklestigini
ve T24 ile yayginlastigini ifade eder:

“Tiirkiye’de kitlesel fonlama lafinin ilk dolagtma girmesi Gezi doneminde,
2013 yilinda olmugstu. The New York Times’a bir ilan verilmisti Amerika’da-
ki birtakim Tiirkiye kokenli insanlar tarafindan. Tam sayfa bir ilandi ve o
ilanda ‘medya gormiiyor olanlari, sokaktaki insanlart, milyonlart. Biz bunu
yurttaslar olarak kabul etmiyoruz’ diye bir ifade vardi. The New York Times’a
ilan vermek ucuz bir sey degil ve bu ilan kitlesel olarak fonlanmisti. Bu ilan
sosyal medyada dolagima girdikge kitlesel fonlama da o sekilde dolagima gir-
di, yayginlasti. Gezi doneminden hemen sonra T24’iin okur fonu kampanyast
akullara gelebilir. Gazetecilik alaminda etkili kampanyalardan biriydi. Ortaya
koydugu video béliimiiniin agilmast i¢in 100 bin liralik bir hedef vardi. O
hedef tutturulmustu. Gezi’nin riizgartyla insanlar biraz gercek gazetecilige has-
retken goniillii olmuglardi ve fon toplanabilmisti. Bunlar akla gelen en 6nemli
kampanyalar Tiirkiye’de”
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Kitlesel fonlama, 2013 yilinda Hollanda’da De Correspondent, daha sonra Al-
manya’da Krautreporter’n ondan ilham almasiyla 2014’te basarili kampanyalar
ile kurulmustur ve bu iki gazetecilik girisiminin yarattig1 dalga, Avrupa’nin diger
iilkelerine de yayilmstir. Ispanya, italya, Danimarka, Romanya, Bulgaristan ve Ma-
caristan gibi iilkelerde de ayni1 modeli takip eden irili ufakl dijital haber merkezleri
olusmustur. Bu gelir modelini kullanan yayin kuruluslari, katilime: iiyelik mode-
liyle elde ettikleri gelirleri, yarattiklar1 etkiyi biiyiitecek editoryal, teknolojik ya
da operasyonel yatirimlar icin kullanmakta, boylelikle gazeteciligi; hizi, olcegi ve
sansasyonel olanmi 6diillendiren internet ekonomisinin dayatmalarindan kurtarabi-
leceklerini diisiinmektedirler. Bu kitlesel fonlama uygulamasinin temeli, haberlerin
planlamasindan yayin asamasina kadar okurlarla birlikte hareket etmektir. Kitlesel
fonlama iiyeleri, uzmanlik alanlarina giren konularda gazetecilere yardimci olmak-
tadir. Ayrica, gazeteciler yayin kuruluslarini fonlayan topluluk iiyeleriyle cevrimici
veya cevrimdisi etkinliklerde diizenli olarak bir araya gelerek onlarla giiven iligkisi
olusturma cabasi icine girmektedir. Yayin kuruluslari icin sosyal sermaye yaninda
onemli ekonomik sermayeyi de olusturmaktadir. (Kilic, 2019a).

Gecmis donemde kitlesel fonlama icin Kickstarter ya da Indiegogo gibi siteler-
de kampanya sayfasi acilirken, giiniimiizde bu sayfalara Patreon da eklenmistir.
Patreon’da, hedef kitle yani yayin kurulusunu fonlayan okuyucu “patron” olarak
tamimlanir (Vissers, 2018). Bu kullanicilardan aylik veya yayinlanan haber basina
bagis alinir. Patreon uygulamasimi kullanan alternatif medya kuruluslar1 arasinda
sendika.org, dokuz8 HABER ve Medyascope bulunmaktadir. Patreon uygulamasi
ile kitlesel fonlama gelir modellerinden birini tercih ettiklerini belirten Demirhan
(Whatsapp iletisi, 2020), bu uygulama hakkinda bilgi vererek, bu uygulamay1 bii-
yiik capli bir kampanyaya doniistiiremediklerini ifade eder:

“2019 yili ortasinda Patreon’da bir sayfa agip sosyal medyada bunu pay-
lagarak okurlartmizin bu kitle fonlamast aract ile bize katkida bulunmasint
istedik. Heniiz biiyiik bir kampanyaya doniistiiremedik, bir tiir deneme olarak
baslattik. Ofis giderlerinin bir kismunt karsilayabilecegimiz bir katki olustu.
Kredi kartlarindan yapilan tek seferlik ya da aylik kesintilerle okurlar/goniil-
liller katkida bulunuyor, bu kesintilerden bir yiizde alarak Patreon da bize
yonlendiriyor.”

Demirhan’in bu ifadeleri, Patreon iizerinden okur desteklerinin cok tatmin
edici nitelikte, uzun Omiirlii olmadiginin ve gelecek donemler icin alternatif
medya kuruluslarinin gelir modeli baglaminda farkli arayislara gireceginin sin-
yalini verir.

Gazete Duvar Genel Yayin Yonetmeni Ali Duran Topuz, dijital kiiltiirde bilgiye
kolay erisim nedeniyle icerigin iicretsiz alinmasi egiliminden dolay: gazetelerin sii-
rekli gelir modeli arayisinda oldugunu belirtir:
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“Eski ¢oktii; eskiden kolaydi, gazeteyi iiretiyorsunuz, bayiye koyuyorsunuz,
belirli bir sayida satin alintyorsa zaten gazetenin ¢arklart donebiliyordu. Rek-
lam da bunun bir tiir kaymag haline geliyordu. Fakat simdi icerigi dogrudan
ticretsiz alma egilimi yiiksek. Dolayistyla bu, su anda herkesin ¢6zmeye ¢alis-
tig1 bir sorun.” (Sarova, Ali Duran Topuz ile roportaj, 2019).

Okur destekli yayincilik disarida kismen tutmus durumdayken durum Tiirkiye’de
tam tersidir. Okur, ana akim medyadan icerik alamadigindan haberlerde icerik oku-
mak istemektedir. Ancak haber {iretimine kendisinin de destek olabileceginin heniiz
bilincinde degildir. Gazetelerin nitelikli icerik tiretebilmeleri i¢in okuyucularin pat-
ron oldugu sistemin yayginlagsmasi gereklidir.

Dijital Reklam

Dijitallesme ile geleneksel gelir modellerinden reklamin da klasik yapis1 doniis-
mektedir. Geleneksel medya mecralarinda 2001 yilina kadar reklam gelirlerinde
herhangi bir sorun yasanmazken bu tarih itibariyle okuyucunun internete gosterdi-
gi yogun ilgi reklam gelirlerini de etkilemis ve bu gelirlerde diisiis meydana gelmis-
tir (Saka, 2017, s.14). Basin kuruluslar: internetin, reklamlarin1 bu denli etkileyece-
gini varsay(a)madigindan mevcut basili reklamlarinin devam edecegini diisiinmiis,
dijital ortam onlar icin reklam acisindan ilk dénem hayal kiriklig1 olmustur. Dijital
ortama tasinan gazeteler, klasik reklam anlayislarim1 degistirmeye baslamistir. Rek-
lamlardaki en 6nemli doniisiim, Google'in reklam havuzu olarak nitelenen ve gele-
neksel mecralardan dijital ortamlara gecen basin kuruluslar: tarafindan ¢ogunlukla
tercih edilen sistemdir. Google reklam havuzundan, reklam verenlerce biitceleri
kapsaminda bulunan reklamlar, dijital gazetenin belirledigi kriterlere uygun olarak
Google tarafindan verilmektedir. Bu reklamin igerigi ve yayinina iliskin secenek-
ler (internet sayfasi acildiginda ilk olarak okuyucuyu reklamin karsilayip karsila-
mayacagi, haberin iizerine haberi kapatacak sekilde reklamin gelip gelmeyecegi,
reklamin tiirii) yaymn kurulusu tarafindan belirlenmektedir. iceriksel anlamda is-
tenmeyen reklamlarin gazete tarafindan engellenmesi miimkiindiir. Google reklam
havuzunda hersey otomatik olarak reklam alan tarafindan secilebilmekte ve reklam
veren ile iletisim kurulmamaktadir (Akin, yiiz yiize goriisme, 2018). Tiirkiye’de
Google reklam havuzu sistemini Diken, Gazete Duvar ve T24 vb. yayin kuruluslari
diger reklamcilik modelleriyle birlikte kullanir.

Google reklamlari, tek basina yayin kurulusunun gelir modeli degildir. Bu ge-
lir modeli ile birlikte baska yontemler de yayin kuruluslarina destek olur. Gazete
Duvar Yazi Isleri Miidiirii Baris Avsar (yiiz yiize goriisme, 2018), Google reklamla-
rindan gelen gelirin masraflar1 karsilayacak diizeyde olmadigini ifade eder. Google
reklamlarina yer verdigi halde iceriklerin denetiminin zorlugu ve risk olusturmasi
nedeniyle bu yontemi kullansa da mesafeli yaklasan Gazete Duvar, ii¢c ayakli bir
reklam modeli uygular. Bu modellerin birincisi, reklam verenlerin dogrudan talep-
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leri, Google reklamlar1 ve potansiyel reklam verenlerin kapisinin calinmasi. Gazete
Duvar, 0zel reklam alanlar satis1 da yaptigindan reklam ajanslariyla calismaktadir
(Semercioglu, 2018).

Diger taraftan T24’{in Kurucusu ve Genel Yayin Yonetmeni A. Dogan Akin, 2018
yilinda gelir kaynagi olarak, sundugu o6zelliklerden dolay:1 reklamlar1 kendilerinin
yonettigini ve bu nedenle Google reklamlarini daha ¢ok tercih ettiklerini kayde-
derken su anda T24, manset ve alan reklamlari ile aylik, siireli olarak da gelir elde
etmekte, Google reklamlarini ek gelir modeli olarak kullanmaktadir. T24, ziyaretci
trafigine dayali olan Google reklamlar1 disinda, sayfalarinda reklamsal icerikler de
olusturmaktadir. Bu yontemde, reklam metni olan icerikler, haber metni gibi in-
ternet sitesine yerlestirilmektedir. T24, biitiin bu reklam yontemleri disinda klasik
sekilde reklam icerigini reklam verenlerden de almaktadir. Bu sekilde alinan rek-
lamlar, calisilacak markanin talebine, reklam planlamasina ve is yogunluguna gore
ajanslar iizerinden gerceklestirilmektedir (Semercioglu, 2018)

Google reklamlari pastasindan en biiyiik dilimi sosyal medya platformlar: almak-
tadir. Bu durumda da dijital gazetelere ¢ok az pay diismektedir. Gelir modeli ola-
rak Google reklamlarinin diisiiniilemeyecegini kaydeden BuzzFeed’in kurucusu ve
CEO’su Jonah Peretti, 2017 yilinda bu platformlar: elestirmistir. Peretti, dijital rek-
lami ana gelir kaynag: yapan yayin kuruluslarinin bu reklamlardan aldiklar1 payin
her gecen giin diisecegini belirtmistir (Kili¢, 2019b). Bu nedenle, Gazete Duvar ve
T24, Google reklamlar1 yaninda diger reklam alma tiirlerine de yer verir. Ciinkii
sadece Google reklamlarindan gelir elde etmek zordur. Gazete Duvar Genel Yayin
Yonetmeni Ali Duran Topuz, sadece reklam geliriyle gelecekte hayatta kalmanin
miimkiin olmadigini belirtirken (Semercioglu, 2018), Diken Sorumlu Yaz isleri
Miidiirii Fatih Gokhan Diler, dijital reklamin sadece Google iizerinden yapildigi
ve bu durumda da bu ortamin tekellestigini vurgular. Art1 Gercek kurucularindan
ve yazarlarindan Ragip Duran da dijital reklamlarin bir sitenin siirdiiriilebilirligi
icin yeterli olmadigini savunurken bunun da geleneksel popiiler reklamlara doniisii
koriikledigini ifade eder (Sarova, 2019). Bu baglamda, dijital reklamla elde edi-
len ekonomik sermayenin Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkelerde geleceginin nasil
olacagina iligkin farkli ongoriilerde bulunulurken, dijital reklam modelinin klasik
reklama donecegine iliskin diisiincelerin dijital ortamlarda gerceklesmesi miimkiin
goriinmemektedir. Klasik reklama donmekten ziyade dijital reklama iliskin arayis-
lar gelecek donemde yeni gelir modellerini ortaya cikaracaktir.

Hibe Programlar1 ve Proje Destegi

Dijital kiiltiirde gelir modellerinin degismesi ile hibe programlari, cesitli proje
destekleri yeni gelir modeli olarak alternatif hale gelmektedir. Hibe, bir fonlama
tiirii olup kitlesel fonlama yerine basin kurulusunun bireysel degil, kurumsal bazda
fonlanmasidir. Hibe kapsaminda yerli ve yabanci sivil toplum kuruluslari, Avrupa
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Birligi vb. kurumlar, belli donemlerde proje ¢agrisina cikarlar ve kendilerine gon-
derilen projeler icinden hibe programina dahil edecekleri basin kuruluslarini belli
kriterleri kapsaminda secerek, finanse ederler. Bu finans kapsaminda proje ¢agri
sartlarinda yer alan konular, cogunlukla kira, ofis ve personel giderleri vb. destek-
lenir. Son donemde artan hibeler, gazetecilik alaninda siiregelen rekabeti de farkl
boyuta tasimistir. Tiirkiye’de hibe kapsaminda sendika.org ve Dokuz8 HABER ulus-
lararasi kuruluslarin proje desteklerinden yararlanan kuruluslardandir.

sendika.org, 2018 yilinda The Guardian Vakfi tarafindan fonlanmakta iken, 2019
yilinda isci sinifi ve hareketi temali geviriler Friedrich-Ebert Stiftung Dernegi ta-
rafindan desteklenmistir (www.sendika63.org). Fonlardan kaynak yaratmanin ne-
denlerini anlatan Demirhan (yiiz yiize goriisme, 2018), Tiirkiye’deki reklam kay-
naklarina elegtirilerde bulunarak birtakim zorunluluklarin ve iyi degerlendirmenin
sonucunda bu tiir fonlara yoneldiklerini belirtir:

“Insaatla ilgili birsey yazacaksimz. Iste Fikirtepe’de insanlarin evlerinden
edilmesinden bahsedeceksiniz Google reklamina Ali Agaoglu’nun bilmem
ne projesini koyacak, o sayfada zaten sizin haberinizle celisen bir icerik
dogmus olacak ya da sevimsiz ilag reklamlari. Sonugta biz reklam yayin-
lamak istemiyoruz. Reklam iki tiir baski altina aliyor sizi. Reklam verenin
beklentileri var. O beklentiye gore yayin yapmaya, tik sayist beklentisine
gore yaywmn yapmaya bagltyorsunuz. Bu sefer amag-arag iliskisi degismeye
basliyor. Amaciniz ttk almaya dogru ilerliyor. Ama soyle avutabilirsiniz
kendinizi: Ben yapmak istedigim haberi yapayim, yazmak istedigimi ya-
zaymm biraz da para kazanmak igin birseyler olsun. Bu bir tercih. Ama
bizim boyle bir tercihimiz yok. ..... Reklam verenin istegi dogrultusunda tik
almak ig¢in okura merak yaratarak tik almak icin haber yapmak istemi-
yoruz. Fon vs. isleri de sartli oluyor zaten. Fon meselesine mesafeli durma
sebebimiz oydu. Guardian Vakfiyla hi¢ boyle bir iligki kurmadik. Zaten
ince eledik. O yiizden alacagimiz yerler birtakim konsolosluklar oluyor.
Tiirkiye hiikiimetiyle kavgalt bir devletin konsoloslugundan alacaginiz bir
hibe ile basimiz agriyabilir. Basin kurulusunun sartsiz verdigi destegi aldik.
Guardian Vakfi’'ndan aldik.”

“Bir vakiftan fonlamirken aymi vakifla ilgili birtakim elegtiriler yapilsa ve usulsiizlikler
ortaya ¢tksa haberle ilgili tavriniz ne olur?” sorusuna Demirhan (yiiz yiize goriisme,
2018), “Cok tesadiif Guardian Vakfi'ndan biz bu katktyr aldiktan sonra sendika.org’ta
The Guardian ile ilgili bir¢ok elestiri yazist yaywinlandi. Elestiriyi saklama gibi seyi kaldi-
ramayiz. Avrupa’da olup Guardian’in sorunlu icerikleriyle ilgili bize elegtirilerini iletenler
ve yaywmnladiklarimiz oldu.” cevabim verir. Bu cevapla, alternatif medya kuruluslari-
nin ana akim medyadan ayrilan bir 6zelligi daha ortaya cikmaktadir. Bir sermayeye
bagli kalmadan gelir modeli benimseyen alternatif medya, bu baglamda doxa’ya
kars1 durusunu da sergiler.
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Fon destegi alan diger bir kurulus da dokuz8 HABER’dir. Kuruldugu 2014 yilin-
dan beri farkli zamanlarda degisik vakif, AB ve biiyiikelciliklerden fonlanan dokuz8
HABER, bunun disinda egitimlerden de gelir elde etmektedir. Dokuz8 HABER 2018
yilinda (Mart 2019’a kadar) Guardian Vakfi tarafindan fonlanmistir. 2019 yilin-
da Norveg Buyukelglhgl (ana kaynak), Norvec Fritt Ord Vakfi (ana kaynak), Nor-
ve¢ Oslo Metropolitan Universitesi, Ingiltere Buyukelglhgl Kanada Biiyiikelciligi,
Avustralya Biiyiikelciligi, Hollanda Biiyiikelciligi Matra insan Haklar1 Fonu (Mart
2019’a kadar) tarafindan egitim konusunda desteklenmistir. Norveg Biiyiikelciligi
(egitim icin ana kaynak olmas: ile birlikte) ve Hollanda Biiyiikelciligi Matra Insan
Haklar1 Fonu egitimler yaninda insan kaynag: konusunda da gelir modeli olmustur
(Bicici, Whatsapp iletisi, 2019).

Cesitli dernek, vakif, AB ve biiyiikelciliklerden alinan hibeler ya da fonlarin cer-
ceve biiyiikliikleri, hangi kalemde destek verecekleri ve oncelikleri degismektedir.
Bu cercevede dokuz8 HABER, cogunlukla yurt genelindeki yurttas haberciligi egi-
timleri icin destek alirken bu egitimlerden elde edilen gelirler de yayin kurulusunun
giderleri icin harcanmaktadir. Bigici (yiiz yiize goriisme, 2018), fon kaynaklarina
bagimli olmadiklarini ifade ederken, “yapilmast gereken is varsa yaptyoruz, ama fon
varsa daha kolay yapryoruz” demektedir. Alternatif medya mecralari i¢inde yabanci
kaynaklardan en ¢ok proje destegi alan dokuz8 HABER'in, gelir modeli konusunda-
ki diger tercihi Patreon iizerinden kitlesel fonlamadir. Sadece projelere giivenerek
ikinci bir gelir modeli benimsememek, projeye kabul olunmadig1 donemlerde yayin
kurulusunu zora sokar. Bu nedenle yayin kuruluslar1 da proje destegi yaninda baska
gelir modellerine de bagvurur.

Diger Gelir Modelleri

Dijital kiiltiir, gelir modelleri konusunda yayin kuruluslarina farkli secenekler
sunarken, alternatif medya kuruluslar klasik reklam yontemine kars1 durus sergile-
mektedir. Klasik reklam yonteminde reklam verenin faaliyet alanina iligkin elestirel
haberlerin hazirlanmasi yayin kuruluslar i¢in her zaman sorunludur. Klasik reklam
yonteminin disinda ve yukarida bahsedilen, Google reklam havuzundan reklam al-
mak, hibe ve proje destekleri, kitlesel fonlama ve dijital abonelik disinda farkl
yontemlerle de yayin kurulusu gelir elde etmektedir. Bu yontemlerin basinda icerik
satis1 gelir. T24%iin ilk yayin donemi gelir modellerinden olan bu yontem, 140Jour-
nos icin ana gelir kaynagidir. 140Journos iceriklerini, Netflix, Blu TV gibi sayilari
hizla artan dijital abonelik yontemini uygulayan televizyonlara satmaktadir. icerik
satis1 haricinde prodiiksiyon isleri de alan 140Journos’un kurucularindan Onder
(yiiz ylize goriisme, 2018), gelir kaynaklarinin cok cesitli oldugunu tek kaynaktan
beslenmediklerini ifade eder:

“Reklam ajanst faaliyeti gosteriyoruz. Sirket unvam Reklamcilik, Ticaret. Ice-
rik satist yaptyoruz. Darmismanliklar veriyoruz. Prodiiksiyon isleri altyoruz.
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Reklam filmleri ¢ekiyoruz. Sosyal medya hesaplart yonetiyoruz firmalar igin.
Bir anlamda gazetecilik faaliyeti iizerinden de kazanabiliyor verdigimiz damng-
manliklar. Yurtdist ve uluslararast medya kuruluglarina Time gibi, icerik satist
yapabiliyoruz. Video ve fotograf satisi, istedikleri konuyu ¢ekerek, yapryoruz.
Uluslararast basin kuruluslarina fotograf ve video satist yaptyoruz. Fotograf
ve video arsivimizden de isteyenlere satistni yaptyoruz. Bunlar bizim gelir ka-
lemlerimiz.”

Belirtilen gelir modelleri disinda, cesitli sekillerde yayin kuruluslarina gelir ge-
tiren faaliyetler de yiiriitiilmektedir. sendika.org, iki haftada bir basili olarak ya-
yinlanan Halkin Sesi adl1 gazeteden gelir elde ederken, kurucusu oldugu Alternatif
Medya Dernegi biitcesinden de sendika.org’a destek verilmektedir.

Geleneksel ana akim medyanin reklam ve ilanlardan elde ettigi ekonomik ser-
maye, alternatif medya mecralarinda farkli boyutlara ulagsmis, yayin kuruluslar
sermaye sahipleri ve egemen sinifin hegemonyasindan bagimsiz olarak kendi gelir
modellerinin arayisi icine girmektedir. Alternatif medya mecralari, dijital kiiltiirde
ana akim medyanin sermaye ve iktidarla olan iliskisinin aksine doxa’ya kars1 tavir
alarak ve miicadele alaninda bu yonde farkli yontemlerle yayincilik faaliyetini siir-
diirmekte ve gelirlerini sermaye-iktidar baglami disinda elde etmektedir.

Orgiitsel Yapt

Dijitallesme sadece teknik alanlar1 degistirmekle kalmamakta ayni zamanda ku-
rumsal baglamda karar verme fonksiyonunu ve mekanizmasini, iletisim kanallarini,
orgiitsel yapinin giic dengesini ve denetimini de doniistiirmektedir (Bloodgood ve
Morrow, 2003’ten akt. izci ve Arslan, 2004, s. 36). Bu doniisiim, 6rgiitlerin daha
esnek bir yap1 haline gelmelerini zorunlu kilar. Ana akim medya kuruluslarindaki
kat1 ve dikey hiyerarsik yap1, alternatif medya kuruluslarinda esnerken ve yerini
yatay hiyerarsik yapiya® birakir. Yatay orgiitsel yapilardaki dikkat ¢ceken en 6nemli
ozellik, hiyerarsinin azalmasi, orta kademelerin aradan ¢ikmasi, daha ¢ok katilime1
ve daha fazla merkezkac yonetimin etkinligidir (Dereli, 1995, s. 110).

Alanin dijitallesmesi ile yayin kuruluslarinin icindeki keskin orgiitsel sinirlar yeri-
ni unvanlar ve hiyerarsi arasindaki gecirgenlige birakmakta, tek bir kisinin soziiniin
gectigi yonetim biciminden herkesin yonetici gibi s6z sahibi oldugu orgiitlenme
yapilar1 olusmaktadir. Alternatif yayin kuruluslarinin orgiitlenme yapisi, dis ve ic
mekanlar (sembolik olarak) ile habere miidahale konusunda kendini gosterir.

% Ast-ist iligkisi icinde, bir yonetici veya yonetici grubunun sz sahibi oldugu, yoneten-yonetilen
ayriminin net sinirlarla ayrildig: yapa.

% Dikey hiyerarsik yapinin tam tersidir. Kurumsal yapi icinde herkesin esit s6z sahibi oldugu, yone-
ten-yonetilen ayrimlarinin net sinirlarinin olmadig: yapi.

115



Mekanlar

Kurumsal orgiitlenme bicimi, dis mekanlardan baslayip i¢ mekanlara dogru
gozle goriiliir sekilde kendini hissettirir. Disaridan baslayip iceriye yansiyan mi-
mari yapi, sadece orgiitlenme yapist konusunda degil, ayni zamanda alternatif
medya kuruluslarinin ekonomik sermayesi konusunda da ipucu verir. Alternatif
medya kuruluslari, dis mekan konusunda “plaza diizeni”’nden ayrilarak biiyiik
holding binalar1 ve kampiisler yerine, kiiciik apartman dairelerine yerlesir.

T24, dokuz8 HABER, 140Journos gibi yayin kurulusunun apartman girisinde
veya disarida tabelasi yoktur. sendika.org’un bulundugu dairenin kapisinda ku-
rucusu ve merkezi oldugu icin Alternatif Medya Dernegi’nin tabelasi bulunmak-
tadir. Gazete Duvar’in Istanbul ve Ankara’daki ofislerinin ve ofislerinin bulun-
dugu is merkezi girisinde bir tabela vardir. sendika.org ve dokuz8 HABER, bir
apartman dairesi seklindedir. Gazete Duvar’in Istanbul ofisi, bir i merkezinde
ii¢ katl biiyiik bir ofistir (Fotograf 18). Gazete Duvar’in Ankara ofisi ise bir is
merkezinde kiiciik bir ofis seklindedir. 140Journos, bir apartman dairesinin ¢ati
katindadir. T24 ise, bir apartman dairesinin son iki katindadar.

Editor ve muhabirler, geleneksel medya kuru-
lusunda oldugu gibi, ayr1 odalarda veya boliim-
lerde degil, ayr1 veya biiyiik masada bir arada,
biiyiik salonlarda ¢alismaktadir (Fotograf 20 ve
Fotograf 21). Bu durum alternatif medyanin bir
arada calisma zorunlulugu getirdiginin bir gos-
tergesidir.

Fotograf 19: 140Journos’un
bulundugu bina. 140Journos
Fotograf 18: Gazete Duvar’in (Istanbul) girisi. binanin ¢at1 katinda. (Fotograf:
(Fotograf: Serife Oztiirk-28 Haziran 2018) Serife Oztiirk-23 Nisan2018)
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Fotograf 20: Editérler biiyiik salonda ve biiyiik masalarda bir
arada caligtyor. (Gazete Duvar Istanbul)
(Fotograf: Serife Oztiirk-29 Haziran 2018)

Fotograf 21: Editorler biiyiik salonda ve biiyiik masalarda bir
arada caligtyor. (T24)
(Fotograf: Serife Oztiirk-29 Mayis 2018)

Sener (yiiz yiize goriisme, 2019) Tiirkiye’de dijital ortamdaki basin kuruluslarinin
mimari degisiminin satis 6ncesi Dogan Medya Grubu tarafindan atildiginin altini ci-
zer. Yayin kuruluslari, yeni bir kurumsal doniisiime duyulan ihtiyacin farkindalig ile
i¢c mekanlarini dizayn etmektedir. Alternatif medya kuruluslari icin yatay orgiitlenme
biciminin mekénsal anlamda en somut gostergesi; arada duvarlarin olmadigi, camh
bolmelerin oldugu ya da ofis, oda seklinde boliinmiis olsa da kimsenin odalara cekil-
meyip ortak bir calisma alaninda, ki ¢ogunlukla biiyiik salon ve salondaki masadir,
bir arada calismasidir. Bu tiir mekanlarda genellikle “yetkili” sifatini tasiyanlar da
muhabir veya editorlerle birlikte calismaktadir. “Yetkili” sifati tagiyanlar icinde ayri
bir odasi olan da, olmayan da vardir. Bu, yayin kurulusunun tercihidir.

Yayin kuruluglarinin hiyerarsik yapisi, i¢ mekén yerlesimine yansir. Bunun 6rne-
gini veren yayin kuruluslarindan sendika.org’ta, Genel Koordinator olarak gorev
yapan Demirhan’in kendine ait bir odasi yoktur, siirekli gazetecilerle bir arada,
biiyiik salonda calismaktadir (Fotograf 22).
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Fotograf 22: Genel Koordinatdr, editor ve gazetecilerle birlikte ortak
caligma alaninda galigiyor (sendika.org)
(Fotograf: Serife Oztiirk-21 Mayis 2018)

Diger taraftan sendika.org’ta dinlenme odas: bulunmaktadir. Bu odada giin icinde
dinlenme ihtiyaci hisseden editér veya gazeteciler zamanlarini gecirmektedir. Bu
dinlenme odasinda kanepeler ve kitaplik vardir. Kitaplikta doxa’ya elestirel nite-
likte ekonomi, sendika, emek, kadin, gazetecilik, siyaset, cevre vb. konulu kitaplar
bulunmaktadir (Fotograf 23).

Fotograf 23: Dinlenmek icin dizayn edilmis oda ve kitaplar (sendika.org)
(Fotograf: Serife Oztiirk-21 Mayis 2018)

Ayrica sendika.org, haber iceriklerine iligkin olarak doxa’y: elestiren, egemen
glice muhalif tavrini duvarlarindaki haber ornekleri, afis ve posterlerle ortaya
koyar ve alandaki miicadelede nerde durdugunu gosterir (Fotograf 24 ve Fotograf
25).
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Fotograf 24: sendika.org’un ofisinin duvarlar1-Toplumsal olaylara iliskin
yapilan haberlerin fotograflar (Fotograf: Serife Oztiirk-21 Mayis 2018)

Fotograf 25: sendika.org’un ofisinin duvarlari-iki haftada bir yayimlanan
Halkin Sesi gazetesinin niishalari, bir sendikanin sapkasi
(Fotograf: Serife Oztiirk-21 Mayis 2018)

Yatay orgiitlenme ve esitler arasi iligkiyi kurmada hassas olduklarini belirten K9,
orgiitlenme biciminin i¢ mekanlarda basladiginin altini ¢izerek kuruluslarinda ilk
olarak bu konularin alana yeni girenlere 6gretildigini kaydeder:

“Calisma alanimizdaki yerlesim onemli. Yerlesimimizde o yatay ve esitler arasi
iliskiyi yansittigimiz bir calisma ortamini 6nemli buluyoruz. Kendine ait odas: kim-
senin yok. Kimsenin buzlu camli bir alani yok. Arada paravanlar yok. Bunlar boyle
kiiciik gibi goriinen ama cok ¢ok onemli seyler. Siirekli birbirinin yiiziine bakma,
iletisim halinde olma durumu, esitler arasi iligki dedigimiz sey 6grenme siirecleri-
nin temel 6gelerinden bir tanesi. O yiizden ona ¢ok dikkat ediyoruz” (K9)
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Kolektif calismay: alternatifligin gereklili§i olarak goren alternatif medya kuru-
luslar1 yaninda, yayincilik tiirii ve yapilan ise bagh olarak gazetecilerin veya edi-
torlerin ayr1 odalarda ve izole sekilde calismasim tercih eden alternatif yayin ku-
ruluglar1 da vardir. Ozellikle metinsel bir icerik hazirlayan editériin ayri, sessiz
bir odaya ihtiyact oldugu ancak teknik boyutta calisan ekibin ise bir arada olmasi
gerekliligi ile ic mekanlarin1 dizayn eden 140Journos’ta duvar ve kapali kapilar
yerine cam bolmeler dikkat cekmektedir (Fotograf 26). 140Journous’un kurucula-
rinin ayr1 odalari yoktur ve salonda biiyiik masada ekiple birlikte calismaktadirlar
(Fotograf 27).

Fotograf 26: Camli bélmeler (140Journos)
(Fotograf: Serife Oztiirk-24 Nisan 2018)

Fotograf 27: Kurucu ortaklardan Engin Onder, video editérii ile birlikte
ortak alanda gahg;yor (140Journos)
(Fotograf: Serife Oztiirk-25 Nisan 2018)
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dokuz8 HABER, T24 ve Gazete Duvar i¢ mekénsal baglamda birbirine benzer.
T24 ve Gazete Duvar’in kurucu ekibinin geleneksel ana akim medya kokenli oldu-
gu gozoniine alindiginda, bu kokenin izlerini gormek miimkiindiir. Gazete Duvar
Yazi Isleri Miidiirii Baris Avsar (yiiz yiize goriisme, 2018), dis mekanin aksine ofis
icinde Radikal’de calistiklar1 donemdeki gibi “plaza” diizeni kurduklarini anlatir-
ken, geleneksel ana akim kokenli olduklarini hatirlatir. Gazete Duvar, T24 ve do-
kuz8 HABER’de “yetkili” sifatina sahip gazetecilerin ayr1 odalar1 bulunmaktadir
(Fotograf 28 ve Fotograf 29).

Fotograf 28: Gazete Duvar Ankara
Temsilcisi'nin odas1'®
(Fotograf: Serife Oztiirk-9 May1s 2018)

Fotograf 29: T24 Kurucusu ve Genel Yayin Y6netmeni’nin odasi
(Fotograf: Serife Oztiirk-1 Haziran 2018)

190 Bu odanin bir kosesi daha sonra Youtube yayinlari i¢in mini stiidyoya ¢evrilmistir.
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dokuz8 HABER, sendika.org gibi, ic mekan konusunda, sadece fiziki yerlesim de-
gil, calisanlarin sagliklarina uygun bir ortam olusturmay: hedeflerken gazetecilerin
ruhsal durumlarina verdikleri 6nem i¢c mekén dizayninda kendini gosterir.

“Haber merkezinde aym zamanda masalar insan boynunun seviyesine alip
sandalyelerin ergonomik olmaswina dikkat ediyoruz. Yani ¢alisanlarin fiziksel
ve ruhsal sagligina en uygun sekilde diizenlemeleri yapmaya ¢alistyoruz. Bu-
nun igin de yalmizca masalarin odaya sigdirilmast degil, ¢alisan kisinin etra-
fina baktiginda ruhsal durumunu etkileyecek sekilde diizenleme yapimast da
mevcut.” (K18)

Alternatif medya kuruluslarinin i¢ mekanlarindaki diizenleme, simgesel serma-
ye sahipliginin de bir gostergesidir. Yayin kuruluslarinda, “yetkili” sifatina sahip
gazeteciler, alanda biriktirdikleri sermayelerini unvanlarina bagl olarak ayri oda-
lar veya cam bolmelerle semboliklestirmekte ve simgesel sermayelerini bu sekilde
gostermektedir. Ayr1 odasi bulunan kurulus yetkilisi, bu sayede kurumdaki yetkin-
ligini, konumunu alanda biriktirdigi sermayelerini diger oyunculara gosterir. Cam
bolmelerde calisan veya acik ofis seklinde odasi olmadan kolektif calismaya dahil
olan kurulus yetkilisi, simgesel sermayeye sahip olsa da bunu semboliklestirmez,
hepsiyle ayni esitlige sahip oldugunu onlarla bir arada calisarak ispatlama icine
girer.

ic mekanlarin dizayn1 6rgiitlenme yapisinin bir parcasi olmakla birlikte hiyerar-
sik orgiitlenmede tek basina degerlendirilemez. i¢c mekén dizayniyla birlikte gaze-
tecilerin haberlerine miidahale edilip edilmedigi, ediliyorsa bu miidahalelerin ne
sekilde oldugu orgiitlenme biciminin temel unsurudur.

Haberlere Miidahale

Ana akim medya mecralarinin, kurumsallasan yapisi icinde orgiitlenme bicimi
dikey hiyerarsi olarak tanimlanirken, bu hiyerarsik yapinin en 6nemli 6zelligi, ya-
yin kurulusu yetkililerinin gazetecilerin haberlerine miidahalesinde, sansiirde ya da
gazetecinin otosansiiriinde ortaya cikar. Bourdieu'nun (2009) “yoneten siniflarin
konusmadigi, goriislerini yonetilen siniflar1 konusturarak yayginlastirdigi” goriisii,
ana akim medyadaki gazetecilerin icinde bulundugu durumu tarif eder. Boylece
doxa’y1 haberleriyle yayma cabasi icine giren yayin kuruluslarinda haber konusun-
da dayatmaya ugrayan gazeteci, doxa nedeniyle kendine yabancilasir. Yani doxa,
gazetecinin kiiltiirel iiriinii olan haberine yabancilasmasina neden olur. Ciinkii ken-
di goriislerini degil, egemen sinifin goriislerini sunmaktadir. Dikey hiyerarsi, kat1
bir bicimde kendini bu konuda gésterir. Ote yandan ana akim medya mecralarinda
dikey hiyerarside “yetkili” sifatina sahip gazeteciler, simgesel sermayeleri sebebiy-
le sahip olduklar1 sembolik giiclerini yayin kurulusunda gazetecilerin haberlerine
miidahale ederek onlara sembolik siddet uygular.
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“Calistigtim bagska kurumlarda yagsadim. Diliyle ilgili bazen miidahaleler ola-
biliyor. Yani profesyonel gazeteciyim. Hani icerigiyle ilgili bir eksiklik varsa
benim hatamdir zaten, o ayri. Ama miidahaleler bazen diliyle, haberin sunu-
muyla ilgili olabiliyor. Bu sikintil bir siire¢. Yani ben Sabah’ta ¢alisirken bir
haberimin bambagka bir sekilde, benim hedefledigimin ¢ok disinda tam tersi
bir noktada sunuldugunu gérdiigiimde ¢ok iiziilmiistiim. Bu oluyor ne yazik ki.
Miidahale edemiyorsunuz. Editoryal tercihler olabiliyor. Ama altinda imzaniz
varsa sizi baglryor.” (K1)

Alternatif medyaya iliskin yaklasimlar icinde ana akima “alternatif” olarak nite-
lendirilmesinin nedenlerinden biri, 6rgiitlenme bicimindeki hiyerarsik yapidir. Al-
ternatif medya mecralari, yayin kurulusunda gorev yapan gazetecilerin haberlerini
ozgiir ortamda yapabilecekleri ve kurum icinde esit s6z hakki oldugu konusunda
hemfikirdir. Bu konuda hemfikir olmakla kalmayip bu durumu kurulus icinde de
saglarlar. Kurulusta “yetkili” sifatina sahip, simgesel sermaye sahibi gazeteciler, ha-
berlere miidahale konusunda haberin backgrounduyla ilgili, haberi zenginlestirecek
unsurlara iligskin ve haberi farkli acidan inceleme konusunda tecriibe aktarimi yap-
tiklarini ifade eder. Bu tecriibe aktarimi, alandaki gazetecilere oyunun kurallarini
ogretir.

“Haber tiretim siirecine miidahale apriori birseydir. Benim miidahalem genelde
tecriibemden olur. Mesela, diyelim ki, Tiirkiye’de uluslararast bir site vergi so-
runlart nedeniyle erigsim engeline ugradi. Fakat bu genel kamuoyunda internet
yasag olarak tartigiliyorken ben arkadaglarima dedim ki ‘vergi hukukuna gore
vergiyi doguran olay alisverigin, ticaretin cereyan ettigi mahaldir, dolayistyla
orada ¢tkan sorun vergi sorunudur. Siz onu kamuoyunun rutin algisina para-
lel birgey de gormek yerine biitiin bu iilkede gormelisiniz, o isin teknik boyutu
nedir ve erigimin engellenmesinin arkasindaki vergi sorunu nedir, biz o boyutu
mek agisindan heniiz karsilasmadiklart bir olaya yaklagimlartyla ilgili genel
bilgi vermek. Ama burada yasaklanmus bir konu bugiine kadar olmadi.” (K15)

Kurulus yetkilileri, 6zellikle etik anlamda sikint1 dogurabilecek veya haber iceri-
sinde nefret sdylemi, cinsiyetcilik gibi haber dili konularinda titiz davranmalarin-
dan kaynakli habercilere, uyarilarda bulunduklarini ve miidahale ettiklerini kabul
ederler. Ancak onlara gore bu miidahale sansiir gibi degil, yukarida da deginildigi
iizere, oyunun kurallar1 baglaminda habercilik konusunda bir egitim siirecidir.

“Biiyiik élciide habercilik odakli oluyor. Ornegin; toplumsal cinsiyet odakli
gazetecilik, yurttas haberciligi egitiminde toplumsal cinsiyet ve ¢ocuk odakli
haberlerin hangi kavramlarla verilmesi, gorsel kullamm kurallan, etik ilkeler
falan so6z konusudur ilkelerimizde. Bizi belirleyen seylerdir ve bununla ilgili
celiskili seyler oldugunda miidahale ederiz. Miidahale ediyorum ben ézellikle.
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Ciinkii su anda yeni sekillendirdik onu haber merkezinde, sorumlu var bu is-
ten. Ama ben dogrudan da miidahale ederim. Benim miidahalelerim de daha
¢cok bu cercevede olur. Cok geng stajerler oluyor. Onlarla iliskimiz giinliik
egitim iliskisi ¢cercevesinde oluyor. ‘Onu 6yle yaptyoruz, bunu béyle yapryoruz
ciinkii..’ diye bagslar, ¢iinkii’yii agiklariz.” (Bigici, yiiz yiize goriisme, 2018)

Haberlere miidahale konusunda illusio’yu isaret eden K5, yayin kuruluslarinda
haberin okutulmasi amaci oldugunu, cok okunmasi beklenen bir haberin yan-
lig baglikla girildigini gordiigiinde degistirilmesi konusunda miidahale ettigini,
ancak unvani nedeniyle dayatmaci olmadigini ifade eder ve alana yeni giren
gazetecilerin goriisleri dogrultusunda kendi bagliklarini da degistirdiginin altini
cizerken, unvanindan kaynakli sembolik siddet uygulamadigini vurgular. Ha-
berleriyle ilgili yayin kurulusundan kendilerine miidahale edildigini ifade eden
gazeteciler, bu miidahaleyi “olumlu” olarak degerlendirerek, “katki sunmak”
seklinde nitelendirirler.

“Miidahale sdyle, aslinda tam olarak miidahale demiyorum. Ben bir haber
girdigimde bir arkadasim okudugunda ‘ben o bashg begenmedim’ gibi birbiri-
mize elestiri sunabiliyoruz. Ben de baska arkadaslarima yaptyorum. ‘bu bagl-
& atmasak mt’, mesela diger arkadaglarin da fikirleri dogrultusunda ‘tamam,
degistirelim’ dedigimiz oluyor. Buna ne kadar miidahale denir? Bence olumlu
birsey bu. Ama benim haberime elestiri geldiginde ben istemiyorsam degistir-
mem. ok temel maddi bir hata yoksa tabiki degistirme sana kalmis. Ama
maddi hata varsa hepimiz miidahale ederiz ve degistiririz. Bir arkadagimiz
haber girdiyse ve eski bilgiyse uyarabiliyoruz. Bu sonugta olumlu miidahale.
O anlamda besleyen birseye doniisiiyor bu. ‘Sen bunu bdyle yapmissin ama
yaymlamayacagiz’ gibi birsey yok. Zaten burast béyle bir miidahale bicimini
de kaldirmaz.” (K7)

“Miidahale soyle var: Olumlu anlamda. Konuyla ilgili goriis alinacaksa bu ko-
nuda ciddi bir yol gostericilik ve dayanisma var. ‘Sundan da goriis alalim, bu
da konugsun, bu haber séyle yapilsin’ diye siirekli bir fikir aligverisi var. Boyle
bir yardimlagma kismu var. Bu olumlu anlamda. Olumsuz anlamda miidahale
dersek nasil olabilir. Tabiki zaman zaman goriis ayriliklart yasanabiliyor. ‘Ne
haberdir, ne haber degildir?’ konusunda mesela. Sonugta biz aym kurumda
calistyoruz asagidaki mesai arkadaglarimizla birlikte. Ama hepimiz bir insan
degiliz. Dolayistyla gazeteci sayist kadar farkl fikir de var. Boyle durumlarda
tartismalar oluyor. Miidahalelerse bu. Ne haberdir, ne haber degildir kismt.”
(K6)

Haberlerine miidahaleyi mesrulastirmak amaciyla kurumsal yapiy1 6ne siiren ga-
zeteciler ise bu miidahalenin nedenlerini, haberin yayinlandiktan sonra habercinin
degil, yayin kurulusuna ait olmasina baglar.
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“Evet miidahalede bulunuluyor. Kisisel anlamda ¢ok izin veriliyor tabiki ama
burada ben kisisel yayin yapmiyorum. Yaptugim iiretimler giiniin sonunda
140Journos’un sosyal medya kanallart ve yayin araglar iizerinden yaywnla-
niyor. Dolayistyla kurum kimligini de ilgilendiren belirli siizgeclerden gecmek
zorunda. Editoryal siizgeclerim buramin takipgileri ne ister veya ne izler?, Bu-
rast nasul bir yayindir? Buna dair miidahalelere ugruyor.” (K20)

Haberlerine iliskin kuruluslar1 tarafindan herhangi bir miidahalede bulunul-
madigim1 kaydeden gazeteciler ise bunu ifade ederken editoryal siirecte habere
iligkin yapilan degisikligin “miidahale” degil “yayin Oncesi yapilmasi gereken
eylem” olarak goriir. Ana akim medyada calisan gazetecilerle kendilerini kiyas-
layan alternatif medyada calisan gazeteciler, “‘su haberi yapamadik’ gibi bir sey
s6z konusu olmadi bu zamana kadar” (K14) derken dijital ortamda calisilacak
yayin kurulusu seceneginin ¢ok oldugunu ve miidahale edildiginde baska yayin
kuruluslarinda ¢alisabileceklerini (K16), “bu yaywin kurulusu olmazsa digeri olur”

ifadeleriyle anlatirlar.

Alternatif medya kuruluslarinda gazetecilerin haberlerine miidahalesi, sansiir
ya da otosansiir olarak degerlendirilmez. Bu miidahaleler, alana yeni giren ga-
zetecilerin alanda kendilerinden 6nce bulunanlar tarafindan oyunun kurallari-
nin Ogretilmesi, editoryal isleyisin geregi ve alandakilerin katkisi seklindedir.
Gazeteci alternatif medyada yoneten-yonetilen iliskisi icinde degildir. Haberlere
miidahale, ana akim medyadaki gibi, doxa’nin yayginlastirilmasina iliskin haber
yapildiginda s6z konusu olur, bu durum sansiir ve gazetecinin otosansiiriine kadar
uzanir.

Kurumsal Egitim

Dijital alternatif medya kuruluslari, kurumsallasma baglaminda, farkl niteliklere
sahip olsa da egitimin 6nemli oldugu konusunda birlesir. Ozellikle dijitallesme ile
yayin mecralar1 ve seceneklerinin ¢ogalmasiyla, alandaki miicadelede illusio icin
egitim gerekli hale gelmistir. Egitim, gazetecilerin kurumsallastirilan kiiltiirel ser-
maye sahipligine temel olusturur.

Alternatif yayin kuruluslarinda egitim ii¢ kisma ayrilir. Birincisi, 6zel olarak “egi-
tim” adi1 altinda diizenlenmeyip oyunun kurallarinin devamli hatirlatildigi giindem
toplantilar1 seklinde ve alanda onceden bulunanlar tarafindan alana yeni girenlere
usta-cirak iliskisi icinde aktarilan bilgiler seklindedir (T24, 140Journos). ikincisi,
kurumun disindan yapilan egitimlere katilmaktir (sendika.org). Bu egitimler genel-
likle uluslararasi ya da ulusal gazetecilik orgiitleri tarafindan verilen egitimlerdir.
Digeri ise kurumun kendisi tarafindan gazetecilere cesitli konularda verilen egitim-
lerdir (sendika.org, Gazete Duvar, dokuz8 HABER). Yayin kuruluslar1 egitim ko-
nusunda tek bir yontemi izlemeleriyle birlikte birden fazla yontemi de tercih eder.
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Yayin kuruluslarinin kendi icinde cesitli sekillerde verdigi egitimin en farkli bo-
yutu 140Journos’tadir. 140Journos kurucu ortaklarindan Cem Aydogdu (yiiz yiize
goriisme, 2018), kurumsal anlamda alana yeni giren gazetecilere arastirma yap-
mak, soru sormak, merak etmeyi 6grenmek konusunda bilgiler verildigini anlatir-
ken, mesleki konudaki eksikliklere isaret eder. Alana yeni girenlerden kendilerine
glivenmelerini ve diinyanin kii¢iik oldugunun bilincinde olmalarini istediklerini
belirten Aydogdu (yiiz ylize goriisme, 2018), gelecek donemde “Medya Patronlu-
gu” konusunda da egitim vermek istediklerini sozlerine ilave eder. Diger taraftan
gazeteciligin temel kurallari, medya tarihi, elestirel yaklasim, alternatif medya,
direnis muhabirligi, video aktivizm, toplumsal cinsiyet esitligi, haber dili, kadin
sorunlarina iliskin konular kuruluslarin kendileri tarafindan ya da baska kurulus-
lar tarafindan verilen egitimlerin icerigini olusturur. Bunun disinda sendika.org’ta
verilen egitimlerin iceriginde “catisma alaninda kendinizi nasil koruyacaksiniz?”
sorusunun cevabi da aranmaktadir.

Temel gazetecilik bilgileri yaninda yeni medya araclarinin kullanimi konusunda
da egitimler alinmaktadir. Bu egitimlerin iceriginde canli yayinin nasil yapilacagi,
farkli programlarin nasil kullanilacagi, telefonun veya kameranin nasil tutulacagi,
verinin nasil korunacagina iligkin bilgiler yer alir. Demirhan (yiiz yiize goriisme,
2018) yeni medya araclarinin kullanimina iliskin egitimin 6nemine dikkat ceker-
ken, herkesin cep telefonuyla fotograf cekebildigini; ancak bu fotograflarin haberde
kullanilabilmesi icin birtakim 6zelliklere sahip olmasi gerektiginin altini cizer:

“Cep telefonuyla siirekli gorsel gekilebiliyor. Bunu ¢ekmek ve islemek bir egitim
gerektiriyor. Program vs. internette verilerin siiziilmesi, kullamilmasi, ayrica
egitim gerektiriyor. Pek ¢ok internet sitesi, pek ¢ok program. Bunlarin kullani-
mi, haber teyidinin yeni bicimleri, goriintiiniin kontrolii, videonun, fotografin
kontrolii, acik kaynaklardan ekstra bilgiye nasu ulagabilirim, bunu da hem
kendi edindigimiz deneyimleri birbirimizle paylasarak hem de diger yerlerde
biraz daha profesyonelce bu isi yapan akademisyenler olabilir, bizim digtmiz-
daki mecralardaki gazeteciler olabilir. Bunlarin egitimlerine katiltyoruz.”

Akin (yiiz ylize goriisme, 2018) da yeni medya uygulamalarina iliskin egitimlerin
amacinin sadece video ve fotograf cekmek anlaminda teknik acidan ibaret olma-
digini, haber konusu ile ¢ekilen fotograf veya videonun goriintiilerinin uyusmasi,
goriintiilerin haber icerigini ve hayatin cesitliligini yansitmas: boyutunda oldugunu
belirtir, bu baglamda egitimin 6nemine vurgu yapar.

Kurumsal egitim baglaminda iizerinde durulmas: gereken kurulus dokuz8 HA-
BER’dir. Yurttas haberciligi yapan dokuz8 HABER, ayni zamanda gazetecilik ala-
ninda bir egitim kurulusudur. Yurttas habercilerini egiten dokuz8 HABER, gelir
kaynaklarini da fon ve projeler kapsamindaki egitim iizerine kurmustur. Dolayisiyla
egitimlere diger yayin kuruluslarina oranla daha fazla énem veren dokuz8 HABER,
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yurttas habercilerine egitim verirken o bolgedeki yerel gazetecileri de egitime da-
hil etmektedir. Egitim konusunda genis bir aga sahip olan dokuz8 HABER, farkl
illerde 50 egitim!® gerceklestirmistir. Egitim icinde en dikkat cekici olani ise klinik
psikolog tarafindan verilen travmatizasyon egitimidir. Bu egitimde gazetecilerin
tanmiklik ettigi olaylarin veya maruz kaldiklar: siddete karsin psikolojik anlamda
egitim alarak bu siirecleri yonetmesi amaclanir. Yurt ¢capinda gazetecilik alanindaki
en kapsamli egitimi gerceklestiren dokuz8 HABER’in Kurucusu ve Genel Yayin Y6-
netmeni Bigici (yiiz yiize goriisme, 2018), egitimlerinin kapsami ve icerigi hakkinda
su bilgileri verir:

“26-27 farkl egitim modiiliimiiz var. Alternatif medya-yurttas haberciligi
akademisi kuruyoruz. Haber nedir’den, haber etigine, sosyal medya araglart
kullantmina, gazeteciler igin travmatizasyon ézbakimina, ilkyardimdan mo-
bil fotograf, video gekimine kadar verdigimiz egitim seti var. Onun disinda
emek odakly, kadin, toplumsal cinsiyet, ekoloji vs. giderek ayrisan, tematik
hale gelen egitimler var. Dijital giivenlik gibi egitimler de var. 50’nin iizerinde
egitmen var bizim havuzda. Gazeteciligin mesleki ¢okiisii, geleneksel gazete-
cilige karst dogan bir kurulus, bir anda gazeteciligin de neredeyse sorumlulu-
gunu iistlenmek durumunda kaltyor. Egitimi mutfagimizdan insanlar veriyor.
Ayrica akademisyenler var. Kendi alantnin uzmamn veriyor. Klinik psikolog
travmatizasyon egitimi verir.”

Dijital kiiltiirde alternatif medya kuruluslarn icin kurumsallasmanin temel un-
surlarindan biri haline gelen egitimler, temelde ayni konular iizerinden yapilir ve
kapsam olarak gazetecilik alanindaki teknik ve mesleki becerilerin gelistirilmesini
amaclar. Illusio icin yapilan egitim, gazetecinin sermayesini de artirir. Alternatif
medya kuruluslari, gazetecilere egitim konusunda destek saglarken, onlarin serma-
ye hacimlerini yogunlastirmanin kuruluslarina getirisi oldugunun/olacaginin far-
kindadir. Onlar1 motive etmek, haber iceriklerinde ve haberin diger gorsel -isitsel
unsurlarim gelistirmek yayin kuruluslarinin kurumsal kimliklerinde 6nemlidir.

Gazetecilerin Yeni Kimlikleri

Bourdieu, alandaki eyleyicilerin (faillerin) sinifsal habituslar1 haline gelen alan-
daki oyunun kurallariyla ve sahip olduklar1 sermayeleriyle alan i¢inde konumlan-
diklarini, ayn1 zamanda da alani sekillendirdiklerini ifade ederken yapi-fail iligkisi-
ni ortaya koyar. Bu baglamda gazetecilik alaninda oyunun kurallar1 tekrarlanarak
gazetecinin sinifsal habitusu haline gelirken edindigi sermaye ve bu sermayelerin
hacimleri de alandaki konumlarimi belirler. Alan doniistiikce ve alanin kurallar
degistikce kimliklenme de farkli boyutlarda gerceklesir.

101 Egitimlere basladig1 2014 yilindan 4 Kasim 2019 tarihine kadar.
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Gazetecilik alaninda, geleneksel basili ve sesli-goriintiilii yayin formatindan di-
jital ortamlara geciste gazetecilerin kimliklenmeleri boyutunda, donemsel olarak
farkliliklar yasansa da 6teden beri siiregelen tartismalar devam etmektedir. Dijital-
lesme ile birlikte gazetecilik alaninda ¢ok sayida dijital haber odas: ortaya ¢ikmak-
tadir. “Kurumsallasma” bashiginda belirtildigi iizere, bu haber odalarinin bazisi kar
odakli, bazis: sivil toplum destekli, bazis1 kdr amaci tasimayan organizasyonlar ola-
rak orgiitlenmektedirler. Bunlarin disinda melez finansal modellere sahip ve hem
reklam hem de hibelerden beslenen haber odalari1 da bulunmaktadir. Bu yeni dijital
haber odalarinda calisma saatleri degismis, yeni gorev tanimlar1 ortaya cikmakta
ve serbest olarak calisan gazeteci (freelancer) sayisinda ciddi artis yasanmaktadir
(Uzunoglu, 2018b, s. 195). Bununla birlikte is giivencesi(zligi) her donemden farkli
bir sekilde doniismekte, gazeteciler bu ortamda prekar duruma gelmektedir Bu-
nunla birlikte gazetecilerin mesleki becerisi yaninda teknolojik araclar1 kullanma
becerisi de 6nem kazanmaktadir.

Dijital ortamlar, gazetecilerin kurumsal kimliklerine bir yenisini eklemektedir:
Gazetecilerin sosyal medya platformlarindaki kimlikleri. Haber iiretim siirecinde
yer alan haberciler ve editorler, sosyal medya hesaplarinda caligtiklar1 kurulusun
dijital mecralarinda oncelikli kendi imzalarini tasiyan, daha sonra yayin kurulusu-
nun diger yayinlanan haberlerini paylasir. Boylece yayin kurulusunun haberlerinin
kendi sosyal medya hesaplarinda tekrar dolagima girmesini saglayarak kurumsal
goriiniirliigii 6ne ¢ikarmay1 amaclar. Gazetecilerin sosyal medya paylasimlarinda
diger alternatif medya mecralarinda yayinlanmis 6zellikle calistiklar1 yayin kuru-
luslarinin haber icerigine paralel, doxa’y: elestiren haberler yer alir. Kimi gazeteci
ise yalnizca kisisel paylasimlar yapar. Ancak sadece kisisel paylasim yapanlarin
sayist oldukca azdir. Haberlerini paylasan gazeteciler, bir anlamda kendi kurumsal
kimliklerini sosyal medya platformlarinda da yansitir.

“Gazeteciler bir taraftan kendileri zaten kurumlarinda yasadiklart sansiir vs.
sosyal medyada tam olarak nasil yapacaklarini, ne yapacaklarin bilemedik-
leri icin ¢ok arada kaldilar. Bu kurumsal kimlik konusunu tam olarak nasil
oturtabileceklerinden ne kurumlarin kendileri ne de gazetecilerin kendileri tam
olarak emin olamadilar. Elbette bunun bazt 6rnekleri var. Ornegin; kimi ga-
zeteciler sadece sosyal medyayt kendi iirettikleri seyleri paylasip onun disinda
hi¢bir sekilde sosyal medyanin geri kalanim kullanmamak igin gey yapryorlar.
Kimileri bir anlamda bir kurumsal hesap agmis oluyorlar. Ama bunun yanisira
goriiyoruz bir¢ok gazeteci de aslinda kendi kimliklerini o kurumsal kimlikle
birlegtirerek bir sekilde barindirmaya ya da internette okurlarina, takipgilerine
sunmaya ¢aligtyorlar.” (Sabanci, Whatsapp sesli goriisme, 2019)

Gazeteciler icin durum boyleyken, dijital alternatif medya mecralarinda yayin ya-
pan kuruluslarin yetkilileri, sosyal medya platformlarinda kisisel paylasimlarindan
ziyade kuruluslarina ait haberleri, giincel olaylara iligkin yaklasimlarini paylasir.
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Bu paylasimlariyla alandaki konumlarini hatirlatmakta ve bu konumlarini goriiniir
kilmaktadir.

Is Giivencesi(zligi) ve Prekaryalasma

Tiirkiye’de dijital kiiltlir 6ncesinde gazetecilerin is giivencesinin olmasi, 5187
sayili1 Basin Kanunu’na tabi olmak ve “sar1 basin kart1” sahipligi ile sendikalara
iiye olmak olarak degerlendirilirken; bunlar, gazetecilerin alandaki yetkinliginin
ispat1 ve simgesel sermayelerinin gostergesi olarak nitelenmistir. Kamu kurumla-
rinda akredite olmak, bu kurumlarin toplantilarina katilmak icin “devletin gazeteci
olarak gordiigii” kisilere verdigi sar1 basin kart1 gerekli idi. Ge¢cmis donemlerde is
giivencesi(zligi) ozellikle bu konular {izerinden ele alinip tartisgilmistir. Ancak, bu
basliklarla dijital medya mecralarinda calisanlarin durumlar: degerlendirildiginde
cogunlugunun, geleneksel medya mecralarinda calistiklar1 donem sar1 basin karti
almis olanlar hari¢, Basin Kanunu’na tabi olmadig1 gozlenir. Bu mecralarda calisan
gazeteciler, bir yayin kurulusunda iseler, 4857 sayili Is Kanunu’na tabidirler. Dijital
dogan yayin kuruluslarinda calisan gazeteciler icin “gazeteci” olarak degerlendi-
rilmek, Basin Kanunu’na tabi olmak veya sar1 basin karti sahibi olmakla iligkili
degildir. Alandaki gazeteciler de bu tiir simgesel sermayenin alandaki konumun
gostergesi olmadigini savunur. Basin Kanunu ve devletin verdigi sar1 basin kartinin
islevsiz hale geldigini belirten dijital yayin kurulusunda calisan gazeteciler, bunun
yerine Tiirkiye Gazeteciler Sendikasi’'nin verdigi basin kartinin “gazeteci” kimligi
icin daha 6nemli ve anlamli oldugu konusunda hemfikirdir. Bu goriis, son donem-
de giindeme gelen Cumhurbagskanlig1 iletisim Merkezi tarafindan bazi gazetecilerin
sar1 basin kartlarinin iptal edilmesiyle daha sesli ifade edilmektedir. Cogu Avrupa
iilkesinde basin kartlar1 devlet tarafindan degil, gazetecilik/basin orgiitleri tarafin-
dan verilmektedir (Yezdani, 2020).

“Sart basin karti yok kimsenin. Aslinda biz basin karti uygulamasina da il-
kesel olarak karstyiz ciinkii bir gazetecinin artik sokakta herhangi bir yerde
¢ekim yaparken de sorulabilen bir karsitigt yok. Ciinkii herkes kamuya ag¢ik
alanda gidip goriintii alabilir. Ha akreditasyon gerektiginde, akredite olmamiz
gereken yerlerde sart basin karti olmadan da akredite oldugumuz oluyor. O
ddénem bir miting takibi, bir etkinlik takibi ya da sinirda savas varken orada
muhabirimizi gonderdigimiz akreditasyon oldu. Yani sart basin kart1 tartisma-
st hem gazeteciler hem de devlet tarafindan bizce yanls yapiliyor. O yiizden
bizim basin tamtim kartlartmiz da kimi zaman ige yartyor. Polis saygt duyuyor
davalara girerken falan kimi zaman da sart basin karttmiz olunca sizi dévii-
yorlar.” (Demirhan, yiiz yiize goriisme, 2018)

“Sart basin kartina ben prensip olarak mesafeliyim. Gazetecilik kartr veya
sart basin karti dedigimiz sey, bir kurumun ya da bir meslek oérgiitiiniin bu
kisilerin ‘iliyemdir’ anlaminda verdigi karttir. Belgesidir uluslararast olcekte.
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Yani gazetecileri kontrol ¢abasidir devletin. Gazetecilerin herseyi kontrollii
yapmasidir. Devlet karar veremez kimin gazeteci olup olmadigina. Sart basin
karti bu anlamda tartismal: birseydir. Normal sartlarda Bagbakanlik’la devlet
protokoliiyle ilgili ancak islev tastyabilecek bir kartin meslegi tanimlayan bir-
seye doniigstiiriilmesi biiyiik bir geri adim zaten, ki en ¢ok bunun kavgasini ve-
riyoruz. 12-13 kisiye uluslararast basin karti da temin ettik. TGS iiyesi olarak
freelance gazetecilerin alabildigi.” (Bigici, yiiz yiize goriisme, 2018)

Dijital ortamlar, geleneksel medya mecralarinda tartisilan gazetecilerin is gii-
vencesi(zligi)ni farkli boyuta tasimakta; bunun yaninda gazetecilere hem imkan
sunmakta hem de is giivencesi konusunda kaygilanmalarina neden olmaktadir.
Geleneksel medya mecralarinda bu kayginin baslamasi, teknolojinin gazetecilik
alaninda kendini hissettirdigi 2000°li yillardan itibaren kitlesel isten cikarmalarla
olmustur. Ozellikle birden fazla kisinin yapmasi gereken isi, bir kisinin tek cihazla
yapabilmesi istihdam konusunda geleneksel yayin kuruluslarini daralmaya mecbur
etmektedir. Yayin kuruluglar1 mimari yap: anlaminda radyoyu, gazeteyi, televizyo-
nu ve internet yayinciligini tek binada toplayarak biitiin bu yayincilik icin haberin
iiretiminden yayinlanmasina kadar tek bir gazeteciyi gorevlendirmesi de geleneksel
medya mecralarinda teknolojinin neden oldugu is giivencesi kaygisinin temelidir
(Tilic, 2017; Sener, yiiz yiize goriisme, 2019).

Is giivencesi(zligi)nin diger boyutunda da teknolojinin ekonomik sermayeye etki-
si vardir. Dijital olarak dogmanin yayin kuruluslar icin ekonomik anlamda daha az
maliyete neden olmasiyla geleneksel mecralardaki gibi, bir isi bir kisinin yaptig: is
ortamlari ortadan kalkmakta, bir kisi birden fazla isi yapmaktadir. Dolayisiyla diji-
tal dogan medya kuruluslar1 bu durumdan en iyi sekilde faydalanmak istemektedir.
Dijital dogmasinin amaci da budur: En az maliyetle yayin yapmak. Bu nedenle de
dijital yayin kuruluslari, gerek sosyal gerek kiiltiirel ve teknik acidan genis sermaye
hacmine sahip gazetecileri biinyelerinde isttihdam ederek daha az maliyetle daha
hizli ve yogun haber akis1 saglamaktadir. K21, geleneksel mecralarin dijitallesmey-
le birlikte istihdami nasil doniisiime ugrattigini anlatirken, geleneksel mecrada bo-
liimler arasinda kati bir sinir ve boliinme oldugunu, dijital ortamlarda bu béliinme-
lerin esnedigini ve istihdam konusunda daralma oldugunu vurgular:

“Gelenekselde sdyle bir durum soz konusu: Servisler arast gegisler ¢ok fazla
yok. Herkes kendi isini yaptyor normalde. Fotograf ¢eken kisi fotografin ve-
riyor. Editor ona karar veriyor. Sayfa sekreteri onu bir yere tastyor. Boyle
ashinda bir kiginin yapacag isi 10 kisi yapryor. Vasifsiz bir sekilde aslinda
stniflandirma soz konusu ve bu vasifsizlik biitiin seye sirayet ediyor gazetenin
icerigine, akisina sirayet ediyor. Son bir yildir belki i¢erisinde bulundugum igin
daha iyi deneyimleme sansim oldu. Buradaki biitiin gruplarin servislerin daha
dogrusu i¢ ice olmast ve birbirleriyle kompleks ¢alistyor olmast size bir sekilde
bilgi ve enformasyonunuzu artirtyor ve bir seye daha iyi vakif oluyorsunuz.
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Yaratici kabiliyetinizi artirtyor bu. Klasik anlamda gazetelere baktigimiz za-
man foto muhabirleri diger servislere gore biraz daha farklilar. Foto muhabiri
iste hem fotograf ¢ceken hem haber yapan, hem video ¢ekiyorduk o zamanlar
da yine ama bunlan bir gekilde bir yere veriyorduk ve bunlar orada iiriine
doniisiiyordu. Ama burada kendimiz iiriine doniistiiriiyoruz. Fotografin, vide-
onun, sesin kullamimint kendim yapmak zorundayim.” (K21)

Dijital kiiltiiriin kullanici tiirevli icerik 6zelligi de gazetecilerin is giivencesi(zligi)
nde en 6nemli etkendir. Dijital ortamlarin bu 6zelligi sayesinde haberin {iretimi ko-
nusunda gazetecilik alaninda bulunmayan bireyler video veya fotograf cekmekten
haber icerigi olusturmaya kadar cesitli asamalarda yer almaya baglamislardir. Ozel-
likle bu bireylerin sosyal medya mecralarinda kendi hesaplari iizerinden yaptiklari
paylasimlar dolasima girerek haberin iiretimine ve yeniden iiretimine dahil olur.
Gazeteci emegi disinda iicret karsiligi olmadan yapilan bu haberler, yayin kurulus-
lar1 tarafindan benimsenmekte, boylelikle gazetecilerin is imkénlar1 kisitlanmakta-
dir. Diger taraftan, yurttas haberciligi baglaminda da gazetecilerin is giivencesi(z-
ligi) s6z konusudur. Yurttas haberciliginde, yurttaslarin calisma konusunda zaman
ve mekan olarak esnek olmalari, ofis diizenine tabi olmamalari ve bu calismalari
karsiliginda, “goniilliiliik” esasini bastan kabul ederek alana girmeleri, profesyo-
nel anlamda habercilik pratigini gerceklestiren gazetecilerin is giivencesi(zligi)ni
pekistirir.

Diinya genelinde belli bir yayin kurulusuna bagli olmadan, ofissiz, profesyonel
anlamda habercilik pratigi gerceklestiren ve haber basi iicret alan gazeteciler “fre-
elancer” olarak tanimlanir. Dijital ortamlar gazetecileri, 6zellikle freelancer olarak
calisan gazetecileri, prekar'®? duruma getirmekte ve prekaryalasmanin'® icine dahil

102 prekerlik kavrami, ilk kez Bourdieu (1997a) tarafindan maash, kadrolu iscilerle, diizensiz cali-
san iscilerin ayriminda kullandig1 “prekarite” (diizensizlik) terimine dayanir. Marx’in yedek emek
ordusu kavramina kargilik gelmektedir. “Yedek emek ordusu” kavrami, giivencesizlesmeyi anlat-
mak icin Engels’in ingiltere’deki isci sinifimin durumuna iliskin calismasinda, Marx’in Kapital’i ve
Engels ve Marx’in Komiinist Manifesto eserlerinde de ele alinmaktadir. Marx ve Engels’in metinleri,
isci sinifin1 giivencesizlestirmeye dayali sermaye pratiklerine dayanmaktadir (Uzunoglu, 2018b, s.
200).

103 Marksist diislincenin iiretimi olan “prekarya”, olusum siireci icinde bulunan bir siniftir. Yeri-
ne getirdigi islerin karsihiginda herhangi bir giiven veya giivenlik bulamayan prekarya, sinifsal
olarak kendine 6zgii bir konuma sahiptir. Maas alarak calisanlarin aksine, prekarya icinde yer
alan calisanlarin devletle veya sermaye ile olan giiven iliskileri en minimum seviyededir. Ote
yandan prekarya, geleneksel olarak bazi desteklerini kaybetmemis diisiik gelirliler ve benzeri
sekilde parasal gelire sahip olanlardan konum olarak daha kirilgan yapidadir. Prekaryanin en
ayirt edici 6zelligi, herhangi bir zamanda kazandig: gelirin seviyesi degil, ihtiya¢ oldugu zaman
cevresinden destek gorememesi, garanti altinda olan devlet veya sirket yardimi vb. 6zel kazang
saglayan birikimlerinin olmamasidir. Prekarlarin yaptiklari isin gelecegi yoktur. Bugiin yaptiklar:
isin yarin demode olacagini bilir. Prekar sinif icindeki bazilarim1 havali unvanlar1 ya da mesleki
acidan yeterlilikleri olsa da prekaryanin mesleki kimligi yoktur. Bu durumun avantajli bir yani
da vardir: Mesleki acidan kimligi tanimlayacak ahlaki yiikiimliiliiklerin olmamasi bir taraftan da

131



etmektedir. Prekar gazeteciler, is giivencesine sahip degildir. Haber yaptiklarinda
haber bagi iicret alirlar, haber yap(a)madiklarinda da {icret almazlar. Bu nedenle,
dijital ortam onlar icin haber bollugu ve teknik acidan imké&n sunarken, diger
taraftan da ne kadar gelir kazanacaklarini bilemediklerinden ve bu konuda giiven-
celeri olmadigindan prekar durumdadirlar.

“Freelance ¢alisigim zaman kendi siyasi, politik kimligimden de 6tiirii ha-
yat bakis agum itibariyle bazi seyleri arastirtyordum ve elimdeki imkdnimla
kaydediyordum, dolayistyla kendimi ifade edebilecegim sey buydu. Video ve
fotograf konusunda kendime giiveniyorum. Bir reklam filmi ¢ekiyordum, bir
takvime baktyordum bir de cebimdeki paraya. Imkdmm varsa atliyordum
Cerrahtepe’ye gidiyordum. Oray1 ¢ekiyordum. Iste ne bileyim takvime baki-
yordum, zamamma baktyordum passoligle ilgili video roportaj ¢ekiyordum.
Kurban bayramuyla ilgili kurbamin baska Yyiiziinii anlatan videolar gekiyor-
dum. Mesela gidip bir diigiinii ¢ekip diigiiniin hikayesini anlattyordum. Kur-
guluyordum, kesiyordum. Paramu altyordum. Bunlar hep ayakta kalabilmek
icin yaptigim seylerdi. Onun diginda biitceme baktyordum, takvime baki-
yordum, siyasi atmosfere baktyordum. Gidiyordum bir konu ¢alistyordum.”
(K24)

Dijital ortam frelancer’lar icin kaygan bir zemin olmakla birlikte ayn1 zamanda
freelancerlarin imkénlarini da ¢ogaltmaktadir. Sener (yiiz yiize goriisme, 2019),
freelancerlarin dijital ortamdaki durumunu iki yonlii ifade ederken teknik serma-
yeleri ve telifler iizerinde durur:

“Kendilerini gosterebilecekleri mecra sayist su anda daha artti. Ama telif
hakkt alabilecekleri yer sayist sikintiltydr. Yani ¢ok yerde yazabilirsin ama
para alamayabilirsin. Su anda da Tiirkiye’de bir fon bollugu var. Disaridan
kaynak aktyor ve bir¢ok yabanct mecra da gelince isini dogru diizgiin yapan
gazeteci aslinda bir sekilde kendine mecra bulabiliyor. Deutsche Welle, Euro-

ozgiirlestiricidir. Prekarya genel olarak kendi se¢medigi kosullar altinda ne zaman ve ne sekilde
istenirse o sekilde emek sarf eder. Prekaryay1 anlamanin cesitli yollar1 vardir. Bunlardan biri yar1
zamanli ¢calismadir. Toplumda yar1 zamanli ¢alisma denildiginde 30 saatten az calisan akla gel-
mesi gerekirken, prekar anlaminda yar1 zamanli ¢alisan aslinda beklenenden daha az calisip ka-
zanmasi gerekenden daha az kazanan kisidir. Yani ters orantili bir durum s6z konusudur. Bu du-
rumda olanlar daha ¢ok somdirii altindadir. Prekaryay1 anlamanin diger bir yolu, insanlarin nasil
olup da insanlarin kendileri i¢in kimlik veya kariyer insa etme ihtimali bulunmayan giivencesiz
islerde calisir hale geldigine bakmaktir. Prekaryalasmak bu durum igin tabir edilmektedir. Pre-
karyalagsmak, giivencesiz yasamak zorunda birakilmaktir. Prekaryalasanlarin giivenli bir kimlik
ya da gelismeye dair hisleri yoktur (Standing, 2017). Standing disinda da prekarya kavramini
calismalarinda ele alanlar vardir. Appay’in (2010) giivencesizlik ve proleteryanin bilesimi olarak
tanimladig1 prekaryayr Amin (2003); diisiik gelirli, gecici ve ayrimciliga acik olarak calisan ke-
sim olarak prekar1 adres gosterirken; Chomsky (2013) ise prekaryay: toplumsal yasamda belirsiz
varolus icinde yasayan kesim olarak tanimlamaktadir.
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news mesela bunlarin hepsi kontratl freelancer ¢alistirtyorlar. BBC mesela
full time ¢aligtirtyor. Onun disinda biz (journo.com.tr) telifli icerikler iiret-
tiriyoruz. NewsLab Turkey iirettiriyor. Bircok STK’nin da gazetecilik diye-
bilecegimiz ugraslart igin telifli icerik imkdnlart var. Su an aslinda avantajli
bir dénem denebilir. Freelancer olmak kesinlikle kolay bir sey degil. Yani
gazetecilik eskiden ¢ok daha pahali birseydi. Gazeteci dediginiz insan orta-
min iistiinde bir gelir sahibi olurdu. Yani bir Hiirriyet’te muhabir ya da editor
olmak demek kidemli, saygin ve diizgiin para kazanabileceginiz bir isti. Su
anda o paralara ulasabilen bir mecra yok. Birkag kisiye verdikleri paralar
hari¢. Ama geng yasta tecriibe edinip bir sey yapmak icin mecra var. Ancak
freelancer ¢ok prekar durumda. Yani o ay ne kazanacaklarint bilmedikleri
icin devamli bir sey yapmak zorundalar.”

Gazetecilerin dijital ortamda is giivencesi(zligi), gecmis donemlere gore farkl
boyutlarda ve farkli bagliklarda ele alinmaktadir. Bu konuda gazeteciler arasinda
farkli degerlendirmeler yapilsa da dijital ortamlarin gazeteciler icin imkan yarattig1
bir gercek. Ancak bu imkan, beraberinde is giivencesine dair kaygiy1 da getirir. Bu
kaygi, yurttas gazetecilerin calisma sartlarindan freelancer gazetecilerin is kosulla-
rina kadar her sartta kendini gosteren bir durumdur.

Yeni Alanlar, Yeni Unvanlar

Teknoloji ile dijitallesen ortamlar her zaman iki ucu keskin bicak gibidir. Bu
durumdan gazetecilik alani da nasibini alir: Gazetecilere ve gazetecilik alanina
pek cok imkan sunarken diger taraftan da gazetecilerin prekar hale gelmesinin de
oniinii hizl1 bir sekilde agmaktadir. Dijital ortamlar, habercilik pratigine yeni un-
vanlar eklerken yeni alanlar da agilmaktadir. Bu unvanlar, geleneksel yayincilik
anlayisindaki genel yayin yonetmeni, yaz: isleri miidiirii, muhabir, foto muhabiri
veya kurgu editorii vb. iken, dijital ortamda kullandiklar: teknolojik araclar veya
gerceklestirdikleri birden fazla pratik dogrultusunda ve kurumsal yapinin hiye-
rarsik orgiitlenmesi cercevesinde gazetecilik alaninda unvan degisimi ve bollugu
yasanmaya baslamistir. Bu unvanlar, gazetecilerin genisleyen gorev tanimlarini
ifade eder.

Gazetecilerin sahip olduklar1 unvanlar, kiiltiirel, sosyal, ve teknik sermayelerinin
birikimi olarak simgesel sermaye, dolayisiyla gazetecilik alanindaki konumlarina
gore degerlendirilir. Dijital ortamlarda gazetecinin is yogunlugu arttikca gazeteci-
nin gecmis donemlerde gerceklestirdigi habercilik pratiklerine hep yenisini ekler ya
da unvamn dijital ortama uygun olarak dondisiir.

Diinyada CNN, BBC, The New York Times gibi basin yayin kuruluslarinin dijital-
lesme ile doniislimii is ilanlarina yansimaktadir. Bu kuruluslar, artik sadece klasik
gazetecilik alani icinde yer alan muhabir, editor, prodiiktér vb. pozisyonlar icin
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ilan vermemektedir. Yayin kuruluslarinin yeni is ilanlarinda SEO uzmani'®, icerik
iretici, veri analisti vb. yeni unvanlar yer almaktadir. Dolayisiyla gazetecilikte
yeni miicadele alanlar1 acilmaktadir (Tasdemir, 2018a). Bu miicadele alanlari,
veri gazeteciligi, drone gazeteciligi, mobil gazetecilik (mojo) ve programc: ga-
zeteciliktir (Karatabanoglu, 2019b). Ancak Tiirkiye’de bu durum daha geriden
gelmektedir. Calismanin kapsamui icinde bulunan alternatif medya kuruluslarinda
SEO uzmani veya veri analisti gibi unvanlara rastlanmamistir. Ancak SEO bilen
gazeteciler olmasina ragmen SEO uzmani olarak degil gazeteci/muhabir olarak
unvanlanmagtir.

Dijital ortamla birlikte yaymn kuruluslari, yayin dillerine Tiirkce yamnda Ingilizce
basta olmak tizere farkh dilleri de eklemektedir. Dolayisiyla gazeteciler arasindan bu
dillere hakim olanlara ek gorevler verilir ve “ceviri editorii” de artik gazetecinin unva-
nina eklenir. Kurulusta gorev yapan gazeteciler arasinda yabanci dil bilen yoksa disa-
ridan bu unvan verilecek kisi/kisiler ise alinmaktadir. Ceviri editériinden haber bilgisi
yaninda, yabanci dil bilgisi ve diinya capindaki haberlere hdkim olmas: beklenir. Hangi
tiir haberlerin cevrilecegine iligkin olarak oyunun kurallar1 hatirlatilir. Ceviri editorii
hem haber bilgisine hem de yabanci dil bilgisine sahip olmak zorundadir.

Video veya kurgu editorlerinin yaninda dijital ortamin gorsellige hitap etmesi nede-
niyle “vision teller” veya “gorsel hikayeci”, ortaya ¢tkan yeni unvanlardir. Geleneksel
mecradaki kameramanlarin ve kurgu editorlerinin dijital ortamdaki gérev tanimlari ve
unvanlarinin karsilig ise “videograf’tir. Bu baglamda kameraman hem habere iliskin
goriintiilerinin ¢ekimini yapmakta hem de bu goriintiilerin haber hikayesine uygun
olarak diizenlenmesinden sorumludur. Kameramanlik go6-
revine bir de video montaj gorevi eklenmektedir. Diger
taraftan kurgu editorleri de video goriintiiler icin kamera
ile kayit yapmakta ve montaj gorevleri disinda bu gorev-
ler de onlarin sorumluluguna verilmektedir (Fotograf 30).

Dijital ortamlar icin kuruluslar agisindan en 6nemli un-
van web editorii veya icerik editoriidiir. Bu editorliiklere
internet editorliigii de denir. Genellikle muhabirlerden
veya editoryal habercilik gerceklestiren kuruluglarda edi-
torlerden ya da muhabirlerden birine verilen gorevdir.
Yayin kuruluslarinin web sayfalarindaki icerigi diizenle-
yerek en uygun formatla yaymlanmasini saglayan kisidir.

Fotograf 30: Videograf, haber
videolarini diizenliyor (Gazete

Duvar istanbul) Boylece, muhabir veya editoriin rutin is akisina bir yenisi
(Fotograf: Serife Oztiirk-29 daha eklenir. Web editorii geleneksel medya mecralarinda
Haziran 2018) sayfa tasarimi yapan kisilerin dijital ortamda karsiligidir.

104 Web sitelerini ziyaretci kitlelerine ve arama motorlarina (Yandex, Google. Bing vb.) uygun
hale getiren, bu arama motorlarini iyilestirmek icin gerekli olan uygulama, analiz, degerlendirme
ve raporlama islemlerini yiiriiten kisi.
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Dijital ortamlarda, geleneksel mecralardaki kose yazarlig, dijital yayin kuruluslarin-
da da devam eder. Yazarlik artik dijital yazarliktir. Yazarlarin yazilarinin takip edile-
rek yayina verilmesi “yazar editorleri”’nin sorumlulugundadir. Yazar editorlerinin isi,
geleneksel medya mecralarinda yaz: isleri boliimii tarafindan iistlenilmekte iken dijital
ortamda “yazar editorliigii” isi editoryal boliimdeki editorlerden biri tarafindan gercek-
lestirilir. Yazar editorliigii yapan K6, kurulusun adresine gelen e-postalar1 da cevapladi-
gin1 ve sadece yazar editorliigii isini yapmadigim belirterek, yazar editorliigiiniin dijital
kiiltiirde 6nemli oldugunu vurgular:

“Ben buraya bagladigim zaman bizim yazarlarumizin sayist daha azdi. 15 belki 20
idi. Su an 2 kati da ge¢mis durumda ve benden once yazarlardan gelen yazilar
asagidaki editorler tarafindan paylastinlip sisteme alintyordu. Simdi dolayistyla
ayn bir disiplin agip ‘yazar editorii’ dediklerinde biitiin mesaisini neredeyse buna
harcayacak birini ise almus oldular ve o yazilarla eskisine gore daha ¢ok ugrasili-
yor ister istemez.”

Kurumsal baglamda gazetecilere yiiklenen gorevler disinda, bireysel calisma ortami-
m1 tercih ederek bagimsiz calisan haberciler, dijital ortamla birlikte “mojo” (Unal, 2012,
S. 66) olarak anilmaktadir. Mobile ve journalist kelimelerinin birlesimiyle olusan ve
“mobil gazetecilik™% veya “mobil gazeteci” olarak Tiirkce’de karsiligini bulan mojo, tasi-
nabilir teknolojik multimedya araclariyla donatilmis ve kameraman veya foto muhabiri
gibi baska bir kisiye ya da biiyiik, hantal araclara gerek kalmadan mobil telefonla haber
yapma isi ve bu isi yapan kisiye verilen addir (Cameron, 2008). Bir yayin kurulusuna
bagl olarak ofissiz calisanlar oldugu gibi, freelancer sekilde calisanlar da bulunmak-
tadir. Dijital kiiltiirle birlikte gerekli tiim teknolojik araclarla bireysel olarak calismay1
tercih eden gazetecilerin yeni unvani budur.

Standing’e gore (2017), unvan bollugu kisinin mesleki hareketliliginin kurgusal bir
sembolii olup hiyerarsinin ortadan kaldirilmasi olarak gosterilirken diger tarafta is yii-
kiinii cogaltmaktadir. Yani, unvanlar gostermelik olup kisiye yiiklenen fazladan go-
revler, “yetki” adi altina sikismaktadir. Ancak gazeteciler, kendilerine verilen unvani
ig yiikii olarak degil, sahip olduklar1 sermaye tiirlerini gostermenin ve simgesel olarak
giiclerini somut bir sekilde ortaya koymanin en iyi yolu oldugunu ifade ederler.

Gazetecilerin Mesleki Becerileri / Deneyimleri

Bourdieu’'nun somutlasmis kiiltiirel sermaye kavraminda karsiligini bulan gaze-
tecilerin mesleki deneyimi, gazetecinin kiiltiirel {ir{inii olan olan “haber”de kendini
gosterir. Gazetecilerin mesleki anlamda deneyim kazanmalar: yani kiiltiirel serma-
yelerini biriktirmeye baslamalar1 alana ilk girdikleri andan itibaren gerceklesir.

105 Mobil habercilik kavrami, 2005 yilinda ilk kez ABD Florida’daki News Press Gazetesinde Yaz1 Is-
leri Miidiirii Mackenzie Warren tarafindan bir toplant1 esnasinda kullanilmistir (Martyn, 2009’dan
akt. Unal, 2012, s. 66).
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Alana iliskin rutinler, alana yeni giren habercilere daha 6nce alanda bulunan ga-
zeteciler tarafindan “6gretilir”. Bir anlamda alan, oyunun kurallara gére oynanma-
sin1 gazeteciye dayatir. Bu dayatma halini K1, usta-cirak iligkisi olarak nitelerken
Bourdieu'nun ifade ettigi “alanda 6nceden var olanlarin alana sonradan girenleri
istememesi” durumunu da normal olarak goriir. Ciinkii oyunun kurali zaman ic¢inde

tekrarlanarak sinifsal habitus haline gelmektedir:

“Bir usta-¢wrak iliskisi bu meslekte var. Bize de ¢comez muamelesi bu anlamda
yapildi. Olumsuz geyler de yagsamadik degil. Bireysel bir meslek bu ¢iinkii.
Her yeni gelen o meslekteki baskast icin tehdit olabiliyor. Hani boyle bireysel
stkintilar yasadik, sorun yok ama. Bu meslekte su var: Yetistirilme var.” (K1)

Gazetecilerin mesleki deneyimlerinde kurumsallastirilan kiiltiirel sermayeleri
yani alana iliskin alinan egitim 6nemli olmakla birlikte, tek basina alandaki miica-
delede yeterli degildir. Mesleki tecriibe “okullu” olmanin 6niindedir. Bunun nedeni
haber sahasinda bulunmadan, haberi yasamadan sinifsal habitusun kazanilamama-
sidir. Haber sahasinda edinilen bilgilerin neye gore, nasil kurgulanacag: ve neyin
on plana cikarilacaginin habitus haline gelebilmesi ve oyunun kurallarinin 6greni-
lebilmesi icin alanda 6nceden bulunanlarin deneyimlerinden faydalanmak ve bu
dogrultuda kiiltiirel sermaye biriktirmek sarttir.

“[letisim Fakiiltesi'nden mezun oluyorsunuz, bir diplomaniz var ama yetmi-
yor. Ogreneceginiz uygulamada ¢ok sey oluyor. Tecriibe onemli gercekten ve
bir tecriibe aktarumt var. Hani benim andigim, bugiin beni yetistiren gazeteci
dedigim haber miidiiriim var Sabah Gazetesi’nde. Bir¢ok sey 6grendigim. Kuru
bilgi degil. Saha baska bir sey. Hani ilk meslege basladigim giinle bugiin haber
degeri dedigimiz sey onu gérmek belki. Tabii daha kolay. Onu gordiigiiniiz i¢in
neye nastl ulasabileceginizi, biriken iliskilerle birlikte onu goriiyorsunuz. Daha
hizli olabiliyorsunuz o anlamda.” (K1)

Gazetecilik alanindaki usta-girak iliskisi geleneksel medya gecmisi bulunan ga-
zeteciler tarafindan daha fazla icsellestirilmektedir. Bu mecralardaki usta-cirak
iligkisinin dijital ortamda farkli bir boyutu yasanmaktadir. Yayin kurulusunun ara-
yliziine (panele) haber girmek, dijital mecralarda haberin dogrulanmasi veya bu
mecralarda haber yapilmas: vb. konular gazetecinin yayin kurulusunda goreve bas-
ladig ilk andan itibaren 6gretilen islerin basinda gelir.

Alanda deneyim kazanan gazeteciler, 6zellikle yabanci dil bilgilerini (ingilizce,
Arapca, italyanca, ispanyolca basta olmak iizere) mesleki beceri olarak goriir. Ya-
banci dil bilgisi, alanda ¢ogunlukla gazetecilerin belli siire yabanci iilkede yasa-
malarindan dolay: edindikleri kiiltiirel sermayedir. Yabanci dil bilgisinin ardindan
alanda gazetecinin konumunu belirleyen, gazetecinin alanda zaman i¢inde edindi-
gi diger bir kiiltiirel sermaye; haberi gormek, neyin haber olacagina iliskin karar
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verebilmektir. Bu kararda doxa’y1 mesrulastirmadan ve yayginlastirmadan haberi
olusturmak temeldir.

Dijital ortama dair mesleki bilginin diger yonii de hizli olmaktir. Haber sahasinda
habere iliskin not alinmasinda gazeteciler hizli davranmak, hizli hareket etmek zo-
rundadir. Onlarin bu hizi, dijital ortamda onlara avantaj saglar. Ozellikle editoryal
habercilik gerceklestiren ve televizyondaki canli yayinlar1 haber olarak yayinla-
yan dijital medya kuruluslar icin anlik desifre yapabilmek bu baglamda oldukca
onemlidir.

Gazeteciler roportaj yapabilmeyi, gozlem ve kose yazisi yazabilmeyi mesleki
becerileri olarak degerlendirir. Bunun disinda metin yazarligi, empati kurabilme,
aninda haber baglig1 ¢cikarma gibi pratikler, gazeteciler icin mesleki beceri ve dene-
yimle kazanilan eylemlerdir. Ayrica, gazetecinin haber kaynaklari ile kurdugu ilis-
kinin (sosyal sermaye) 6grenilmesi de gazetecinin tecriibeleri arasindadir. Mesleki
deneyim anlaminda gazetecilerin haber yaptiklar1 olaya iligkin arka plan hikayesi
ya da goriisme yapacaklari kisiye dair biyografi bilgisi yani diinyaya, iilkeye ve giin-
cel olaylara iligkin bilgi ve bu bilgilere nereden, nasil erisebileceklerini bilmek ga-
zetecilik alaninda en 6nemli kiiltiirel sermayedir. Sener (yiiz yiize goriisme, 2019),
Tiirkiye’deki gazetecilerin mesleki deneyimlerine iliskin bilgi verirken, alanda gaze-
tecilerin beceri eksikligine iligkin ciddi sorunlar oldugunun altini ¢izer:

“Her gazetecinin bir tane ¢ok iyi yaptig1 bir sey olmast lazim. Gazeteciligin
Tiirkiye’deki en biiyiik sitkintilarindan biri, beceri eksikligi. Muhatap oldugu-
nuz kisiden daha az sey biliyor olmaniz normal. Sonugta gidip bir uzmana
bir sey soruyorsunuz. Ama yani Tiirkiye’de s0yle bir hal var: Ben sorarim o
soyler. Arkasindan gelecek follow up sorusunu soracak kadar konuya hdkim
olmak gerekiyor. Bu biraz isin teknik tarafi, bilgi, diinyay: tammak vs.”

Mesleki deneyim baglaminda her gazeteci alanda bulunan digerleriyle miicadele
icinde oldugundan habercilik pratiklerini c¢ok iyi kullanmak zorundadir. Mesleki
deneyim, gazeteciyi bu baglamda besler ve onun alandaki konumunu giiclendirir.
Dijital ortam, gazetecilerin kiiltiirel sermaye kazanmalarinda onlarin isini kolaylas-
tirmig ve sermaye edinme siireclerini hizlandirmistir. Mesleki tecriibe geleneksel
medya mecralarina oranla dijital kiiltiirde cesitlenerek daha teknik bir hal almistir.

Gagzetecilerin Araglart Kullanma Becerisi

Bourdieu, 1. Boliim’de de bahsedildigi iizere, eyleyicilerin/ faillerin araclar1 kul-
lanma becerisini, alandaki deneyimle veya egitimle (okul, kurs, is vb.) kazanilan bir
beceri olarak goriir ve bu nedenle de kiiltiirel sermaye baslig: altinda degerlendi-
rir. Dijital kiiltiirde habercinin alandaki konumunun temel belirleyicilerinden biri,
araclar1 kullanabilme becerisi yani “teknik sermaye”sidir. Bu nedenle gazetecinin
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sahip oldugu teknik sermaye, dijital yayin mecralarinda konumunun belirlenme-
sinde 6nemli yer tutar. Her asamanin dijital olarak kavramsallastig1 dijital kiiltiir-
de, haber iiretim siireclerindeki beceriler de doniismekte, dijital beceriler 6n siray1
almaktadir. Boylece, dijital ortamin gerekliligi haline gelen bazi teknik becerilere
sahip olma, gazetecilerin yayin kuruluslar: tarafindan tercih edilme sebebi olmakta-
dir. Dijital dogan yayin kuruluslarinda goérev yapan haberciler i¢cin teknik sermaye,
alandaki miicadelede oyunu kurallarina gore oynamak ve oyun sonundaki illusio’su
icin elinde bulunduracag: kozlardan (sermaye) en 6nemlisidir.

Her gazetecinin teknolojik biitiin becerilere sahip olmasi beklenemez. Dijital or-
tamlardaki gazetecilik alaninda kimi gazeteci veri, olgu ya da goriintii toplama ko-
nusunda becerilere sahipken; bazilar1 da onlar1 yorumlama ve bir kism1 da olgulara
dayanan hikayeleri islemede uzmanlasir. Dijital ortamlarda yayin yapan kuruluslar,
farkli teknolojik becerilere sahip gazetecileri istihdam ederek, haber iiretim siire-
cinde yaratici projelere imza atar. Yayin kuruluslar1 bu sayede, alandaki miicadele-
de onemli bir kozu elinde bulundurur (Haak vd., 2017, s. 85).

Teknik sermaye sahipligini 6nemli kilan pek cok neden vardir. Bu nedenlerin teme-
li dijital kiiltiirdiir. Dijital kiiltiirde gazeteciler, geleneksel kiiltiirde oldugu gibi, ko-
nusma metinleri, kaza veya dogal afet haberleri, rutin haberler icinde sikisip kalmaz.
Degisen doniisen cagla birlikte haberin verileri ve bu verilerin hacimleri degismekte;
sayisallasmis ve biiyiik veriler olusmaktadir. Bu nedenle algoritmalar, kodlar, prog-
ramlamayla iligkili kavramlar gazeteciler tarafindan birlikte ele alinmak durumun-
dadir. Kiiresel diinyada, habercilik alanindaki doniisiim algoritma ve biiyiik veriyle
calismay1, bunu raporlayip yorumlamayi, kod yazimini gerekli kilar. Bu, gazetecilik
alaninda “illusio” i¢in zorunludur. Coddington (2014’ten akt. Lewis, 2017, s. 146),
dijital diinyada artik biiyiik verilerle, algoritmalarla calisildigin1 vurgular ve “nicel
gazetecilik” kavrami ile alanda sayisal verilerin 6nemine vurgu yapar. Ancak gaze-
teciligi miihendislik gibi sayisal verilere dayandiran, nicel verilerle haber yapan cok
az 6rnek vardir. Bu anlamda bilinen en iyi 6rnek, isvec’te bulunan Journalism + +
adl ekiptir. Alt1 kisiden olusan ve tam anlamiyla veri gazeteciliginin yapildig: ekipte,
kodlama bilmeyen gazeteci yoktur. Ekip, haberi daha hizli ve dogru sekilde ortaya
cikarmasi nedeniyle GitHub'® platformunu kullanmaktadir. Bir miihendislik sirketi
gibi calisan Journalism + +, modern teknoloji sayesinde gazeteciligin tanimini ye-
niden yapar (Yiinciiler, 2017). Kendilerini “teknoloji manyag:1” olarak tanimlayan
ekipten Jens Finnds, geleneksel gazeteciligin becerisine hala ihtiyac oldugunu; ancak
gazetecilerin teknolojiye set vurmamas: gerektiginin altini ¢izer (Yiinciiler, 2018).

Tiirkiye’de ise haberciler icin teknik sermaye farklidir. Dijital makinelerle fotog-
raf veya video cekmek alanda artik sorgulanmayan temel teknik sermayedir. Bu

106 GitHub platformu diinya capinda acik kaynakli projeler tarafindan tercih edilen en popiiler
depolama servisidir.
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becerilere sahip ¢ogu haberci, fotograf veya video montaj programlarim bilir. Sos-
yal medya uygulamalarimi kullanabilmek, bu mecralardan haber olusturabilmek ve
Twitter basta olmak iizere dijital ortamlarda canli yayin
yapmak “beceri” olarak degerlendirilir. Yayin kurulu-
sunun web sayfasinda, sosyal medya hesaplarinda ya-
yinlanacak haberlerin panel denilen arayiiz programina
haberleri girmek ¢ogu haberci icin sahip olunmasi gere-
ken temel teknik sermayedir. Alanda sayica az da olsa,
istatistiki verilerle calisan haberciler veri haberciligi
boyutunda teknik sermayeye sahiptir. Google Analyti-
cs programini okuyabilmek, sayfa dizayni1 yapmak icin
gelistirilen programlari, haberin gorsellestirilmesi icin
kullanilan programlar1 bilmek dijital kiiltiirde gazete-
ciler icin teknik sermayedir. Alanda haberin dogrula-
nabilmesi icin cesitli dogrulama araclarini kullanma en
onemli teknik sermaye iken bu tiir araclar1 kullanarak
haberi dogrulayabilen gazeteci sayisi oldukca azdir (Fo-
tograf 31). Uluslararas1 Gazetecilik Merkezi’nin (IJFC),
aralarinda Tiirkiye’nin de oldugu 130 iilkeden 2700 ha-

Fotograf 31: Bilgisayar ve
L . . cep telefonundan cesitli
ber odasinda goriismeler gerceklestirerek veri toplanan  programlar kullanilarak haber

“Haber Odalarinda Teknoloji Kullantimi Raporu”na gore, dogrulantyor (140Journos)
gazetecilerin yiizde 11’i dogrulama araclar1 kullanmak- (Fotograf: Serife Oztiirk-24

tadir (Sener, 2017). Nisan 2018)

Haberciler Word ve Excel kullanimini teknik beceri sahipligi arasinda sayarken,
bu tiir Office uygulamalarinin dijital ortamlarda artik cokc¢a kullanilmadiginin da
farkindadir. Dijital kiiltiirle birlikte alan doniistiikce habercilerin teknik sermayele-
ri de genislemekte ve her teknik sermaye sahipligi, onlarin alanda verdikleri miica-
delelerinde konumlarini da giiclendirmektedir.

“Platformlarin gelistirdigi her yenilik bizi de degistiriyor. Bizim yayn seklimizi
degistiriyor. Dolayistyla burada edinilen her tecriibe, sosyal medya alaninin
kullammina yonelik her tecriibe daha sonra bir bagka yerde kullanmak iizere,
baska platform ve yayinlarda benim igsime yarayan yénleri oluyor.” (K22)

Habercilerin teknolojik araclari kullanma becerisinde temel faktor, kisisel me-
raktir. Haberciler kisisel merak ve O0grenme istekleri sayesinde dijital kiiltiiriin
doniistiirdiigii alanin yapisi geregi araclar1 kullanma becerisini edinmektedirler.
Teknik sermaye sahipliginin diger bir faktorii, alanda kendinden 6nce bulunanlar
tarafindan habercilere ara¢ kullaniminin 6gretilmesidir. Bourdieu, alanda 6nceden
yer alanlarla alana sonradan girenler arasinda bir miicadeleden bahsederken oyun-
cularin alandaki diger oyuncular gozlemledigini ve bu gézlemleri sayesinde kendi
eylemlerini gelistirerek stratejiler olusturdugunu vurgular. Bu baglamda, gazete-
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cilerin kendilerinden 6nce alanda bulunanlardan ara¢ kullanimini 6grenmesi yeni
stratejiler olusturmasina olanak saglar. Gazeteci, bu stratejileri gelistirerek alandaki
miicadelesine farkli bir yon verir.

Bourdieu'nun kiiltiirel sermaye tiirlerinden “kurumsallastirilan kiiltiirel serma-
ye” olarak niteledigi egitim, teknik sermaye edinmede diger bir etkendir. Ozellikle
fletisim Fakiiltelerinden mezun olan habercilerin montaj programlarini bilme ve
haberleri dijital ortamda dogrulama konusundaki teknik becerisi, Istatistik Boliimii
veya Miihendislik Fakiilteleri mezunlarinin veri ¢ekme, sayisal verileri yorumlama
ve gorsellestirmedeki becerisi dikkat ceker.

“Miihendislik egitimimin ekmegini yiyorum ve eger ¢cok da aslinda icindeki for-
miilasyonu ya da yorumlamasim anlamadigim bir konuysa dncesinde oturup
bashigt okuyorum. Konunun ne oldugunu arastirtyorum ve neye bakmam ge-
rektigini, hesaplama olayim nasil yapmam gerektigine baktyorum. Ama bunun
gorsellestirilmesi kisminda mesela bir siirii infografi is yaptik. Onda mesela
veri gazeteciligine birazcik daha yakin olan ve aynt zamanda tasartm bélii-
miindeki arkadaslardan yardim istiyorum. Ama tamamen benim veri iizerin-
den is yapmamda kullandigim yédntem miihendisligimle ilgili.” (K14)

Egitimin diger bir cesidi, yayin kurulusu tarafindan verilen teknik sermayeye
iligkin egitimlerdir. Her ne kadar bu konuda yayin kuruluslar: tarafindan verilen
egitimler yeterli degilse de geleneksel medyaya gore bu konuda kuruluslarin daha
bilincli oldugu gozlemlenir. Uluslararasi Gazetecilik Merkezi’nin (IJFC), yukarida
bahsedilen, “Haber Odalarinda Teknoloji Kullamnu Raporu”na gore, haberciler ihti-
yaclar1 olan beceriler dogrultusunda egitilmediginden dijital beceri eksikliklerini
giderememektedir. Buna gore haberciler; veri gazeteciligi, siber giivenlik, kodlama,
web tasarimi ve web becerilerine ihtiyac duysa da kendilerine sunulan egitimler
genellikle sosyal medya iizerinedir (Sener, 2017).

Teknik sermaye edinmede, “dijital yerli” olarak adlandirilan ve dijital kiiltiire
dogan nesil icinde yer almak da bir etkendir. Bu, dogustan gelen bir beceri gibi
algilanir. Dijital yerlilerin teknolojik araclari kullanmasi beklenir ve bunun icin
ayrica bir egitim veya cabaya gerek duyulmadig diisiiniiliir. Bu durum ic¢in K23,
“Bunun i¢inde dogan ¢ocuklara bir de bunun egitimini mi verecegim? Zaten bu ¢ocuklarin
gecmisteki insanlara gore teknolojiyi kullanmalart onlar igin avantaj degil mi? Bilgisayar
kullanamuyorsan ne isin var burada.” ifadelerini kullanarak, dijital yerlilerin tekno-
lojik arac kullanma becerilerinin bilgisayar kullanmak kadar basit ve icsel oldugu
vurgusunu yapar.

Habercilik pratigini gerceklestiren failler, gazetecilik alaninda sahip oldukla-
r1 teknolojik araclar1 kullanma becerilerine iliskin olarak ii¢ farkli gruba ayrilir:
Birinci grup, teknik sermayelerinin kendileri icin yeterli olmadigini diisiiniirken
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diger bir grup, bu sermayelerini yeterli bulmamakla birlikte daha fazla teknik
sermaye edinmek istemektedir. Son grup ise teknik sermayelerini yeterli olarak
degerlendirenlerdir.'%”

Teknik sermayesini yeterli bulmayip daha fazla yogunlastirmak isteyen haberci-
ler, cogunlukla alanda diger oyunculara oranla elinde daha fazla teknik sermayesi
bulunanlardir. Bu baglamda birtakim teknik sermayelere sahip olan habercilerin,
daha fazla teknolojik beceriye sahip olma isteklerinin altinda, haberlerini tek elden
cikarmak ve metnini yazdiklar1 bir haberin montajini1 da yaparak ya da haberlerine
cesitli unsurlar ekleyerek daha biitiinliiklii hale getirmek istemeleri yatar. Diger bir
neden de, dijital kiiltiirde herseyin cok cabuk degismesi ve teknolojik anlamda ge-
lismelere ayak uydurmak, alandaki miicadeleden geri kalmamak icin yogun teknik
sermaye sahipliginin gerekliliginin farkinda olmalaridir:

“Hic¢bir zaman teknolojik becerilerin bana yettigini diisiinmiiyorum ¢iinkii ¢cok
hizly ilerliyor ve ben bunun éniinde gidemiyorum ¢ogu insan gibi. Bazen yaka-
ladigim anlar oluyor ama ¢ogunlukla arkasindan kosturmak zorunda kaltyo-
rum. Dolayistyla kullandigim programlar yani yazilim anlaminda bilgisayarin
icindeki programlar zaten bir iki taneyle stirlt ve onlar da daha fazla, evet
daha iyi bir sunum hazirlayan insana doniisebilirim. Key note diye bir prog-
ramda sunum hazirltyorum ve bu 5 puanlik bir sunum. Ama o, o kadar sonsuz
bir diinya ki 9 puana ¢ikarabilirim.” (K20)

Teknik sermayelerini yeterli bulan habercilere gore, gazetecilik kompleks bir is
degil, bundan dolay1 da isi yiiriitecek kadar bilgiye sahip olmak yeterli. Ozellikle
haber sahasinda bulunan haberciler, editér olmadiklar: icin ¢ok fazla teknik ser-
mayeye sahip olmay: da gerekli gormemektedir. Onlara gore editorlerin teknolojik
araclar1 kullanabilme becerisine sahip olmasi daha 6nemlidir.

Teknik sermaye sahipligini yeterli olarak gorse de teknolojik yeniliklere acik ol-
dugunu vurgulayan haberciler, bu diisiinceleriyle teknolojiden geri kalma korkusu
yasadiklarin1 ima etmektedir. Dijital kiiltiirde gazetecilik alaninda miicadeleden
kopmamanin, alanda var olmanin ve illusioya ulasmanin yolu, teknik sermayeden
gecer. Bunun farkinda olan ancak mevcut durumu itibariyle de yeni bir sey 6gren-
menin zaman kaybina yol acacag1 ya da fazladan is yiikii getirecegi diisiincesiyle
haberciler bu sermaye tiiriinii genisletmeyi ertelemektedir.

107 Toplumsal cinsiyet baglaminda, kadin gazetecilerin sahip olduklar1 teknik sermaye hacmi, er-
kek gazeteciler ile benzesmektedir. Yani erkek gazetecilerin sahip olduklar: teknik sermaye tiiriine
kadin gazeteciler de sahiptir ya da sahip olabilir. Ancak teknik sermaye edinme konusunda, kadin
gazeteciler erkek gazetecilere gore daha isteksizdir. Bu olgu, erkek egemen toplumsal cinsiyet reji-
minde, kadin gazetecilerin beceri edinme konusunda zaman ve maddi kaynak yaratamamalari ile
aciklanabilir.
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Diinyada pek cok iilkede gazeteciler, dijital kiiltiiriin doniistiirdiigii gazetecilik
alaninda teknolojiyi her yoniiyle kullanmakta ve bunu haber {iiretim siireclerinde
de uygulayarak pek cok yonden kolaylik ve imkan elde etmekte iken Tiirkiye’'de
tam anlamiyla boyle bir gazetecilik ortamindan s6z etmek heniiz miimkiin degildir.

Yayin Kuruluslarimin Gazetecilerden Beklentileri

Gazeteciler Kkiiltiirel ve teknik sermayelerinin hacimlerini artirmak icin birtakim
girisimlerde bulunarak gazetecilik alanindaki konumlarim1 belirlerken alternatif
yayin kuruluslarinin da gazetecilerden konuya iliskin birtakim beklentileri bulun-
maktadir. Dijital kiiltiirde gazetecilerden beklenenler, geleneksel anlayisla yapilan
yayinciliga gore oldukca fazladir. SEO, goriintii ya da ses dosyasi diizenlemek, kod-
lama, web tasarim, veri okuryazarligi, gorsellestirme teknikleri, dijital ortamda ya-
yin yapan kuruluslarin gazetecilerden beklentileridir. Bu beklentiler dogrultusunda
gazetecilik tekil bir alan olmaktan cikarak ¢ok yonlii yetenek ve pratiklere sahip bir
meslege dontismektedir (Karatabanoglu, 2019b). Her alternatif yayin kurulusunun,
gazetecilerden beklentileri farklidir. Ancak alanda ortak beklentiler de vardir.

Alternatif yayin kuruluslarinin ortak beklentilerinin basinda dijital ortamlara
vakif olmak yani internet okuryazarhig: gelir. ikinci olarak haberi gérmek ve dili
kullanma konusunda yayin kuruluslar1 gazetecilerden hassasiyet beklemektedir. in-
ternet okuryazarlig1 baglaminda, arama motorunu kullanmay1 ve anahtar kelime ile
bir konuyu arastirmay: bilmek, dijital ortamda dolasima giren bilgi ve gorsele ilis-
kin teyit yapabilmek, photoshop kullanmay1 bilmek temel noktada beklentilerdir.
Dijital dogan alternatif medya kuruluslar1 ¢cogunlukla dijital yerlilerle calismakta-
dir. Bu nedenle sayilan beklentiler, aslinda bu tiir pratikler, beceri olarak algilan-
maktan ziyade rutinlesmis isin pratikleri seklinde nitelendirilmektedir. K10, “Rutin,
basit seyler istiyoruz” derken bu konuya vurgu yapar. K15 de, “kodlama diizeyinde
bilgi beklemiyoruz” ifadesiyle ileri boyutta beklentileri olmadiginin altini cizer.

Dijital alternatif medya kuruluslarinda dijital yerliler kadar dijital go¢cmenler de
calisir. Ancak sayilari oldukca azdir. Geleneksel yayincilik tecriibesi olan da ge-
nellikle kurulusun kurucusu veya “yetkili” olarak gorev yapan gazetecidir. Ancak
bunun disinda dijital go¢cmenlerin dijital ortamda caligsmasi, dijital tempoyu yakala-
masina baglidir. Dijitallesmedeki hiza ayak uyduran dijital go¢cmenler, dijital yayin
kurulusunda caligma imkan bulur.

“Biz yenilikg¢i bir platformuz. O nedenle 10-15 yillik gazetecilerle anlagamtyo-
ruz. Adapte olamiyorlar. Gok arkadasim geldi baslad: bir ay sonra birakmak
zorunda kaldi. Ama mesela stajer olarak baglayp gayet basarili olanlar var.
Dijital diinyaya dogmus olanlar daha avantajli. Dezavantajli olduklart yanlar
olmakla birlikte ama daha avantajlilar. Yani daha deneyimli olup yenilik¢i
olan da adapte olabiliyor bizim ise. Gelecek olarak o insanlarin gelecegi var
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digerlerinin yok zaten. Biz editor aradigimiz zaman herhangi bir iyi editor
bizim isimizi yapamayabiliyor. Ornegin bir gazetedeki editor bize 1 ay daya-
namayabiliyor.” (K19)

“Aslinda temelde internet okuryazarligi var. Teknoloji okuryazarligi var. VGA
kablosu nedir? HDMI kablosu nedir? Nasul goriintiileri tasirlar? Goriintiiyii
sesi tagtyan nedir? Mobil uygulama nasil kullanilir? Google Drive nasil kulla-
nilir? Bunlar bizim neslimizin temel kabiliyetleri. Bunlar ¢ok sorgulanan seyler
degil. Bunlar bilip bilmemek bile sorgulanmiyor artik. Ciinkii bu alandaki
herkesin biliyor oldugu varsayiltyor. Direkt size bir link geliyor, Google Drive
linki. O diinyay1 bilmiyorsan zaten strittyor bu.” (K25)

Dijital alternatif yayin kuruluslari, dijitallesme ile gazetecilerden teknik sermaye
baglaminda minimum seviyede internet okuryazarlig1 beklerken, kiiltiirel sermaye
anlaminda da mesleki deneyim istemektedir. Haber dilinde yaftalamamak, cinsiyet-
¢i sOylemlere ve nefret soylemlerine yer vermemek, haber refleksine sahip olmak
yani olay1 gordiigiinde haber olup olmayacagini bilmek, haberi dogrulatmak, dog-
rulatilamiyorsa yayinlamamak mesleki deneyimin temelidir. Mesleki deneyimde
gazetecilik rutinlerini icsellestirmis yani habitusu haline getirmis olmak 6n plan-
dadir.

“Refleks bekliyoruz. Yani aminda haberi dogru yere ulastirabilmek. Merkeze
haber akiginda haberin teyidi olmast muhakkak. Bizde hiz ¢ok oncelikli degil
bircok yerin aksine. Biz hizdan ziyade dogru sonug almak yani dogru haberi
uygun zaman diliminde en kisa merkeze ulagtirmak. Bizim temel beklentimiz
budur.” (K2)

Mesleki deneyim ve teknik sermaye beklentisi, yapilacak isin niteligine ve unvana
gore degisir. Yayin kurulusunun web sayfasina veya sosyal medya hesaplarina ha-
ber girecek kisiden beklentiler ile haberi takip edip yazacak gazeteciden beklentiler
farklidir. Eger birden cok isi tek kisi yapiyorsa ya da yapmasi bekleniyorsa beklenti
de dolayisiyla artmaktadir.

“Aslinda biz burada habere karst zihni agik olan herkesle ¢alistyoruz. Haberi
nasu sunacagyla ilgili on yargist olmamast gerekiyor. Okura karst asil, sikintt
yasatmayacak baslig atacak. Bir de sitenin geneline hdkim olabilecek. Aslinda
bir bu pozisyonlar var. Bu pozisyonlar burada 2-3 kisidir. Bir de geriye kalan
kendi alaminda iste galeri yapacak, ne bileyim video girecek, ne bileyim daha
boyle soft haber izleyecek, kiiltiir- sanat takip edecek arkadaslar var bir de. Si-
teyi emanet edebileceginiz kisi 10 kisinin ¢alistig1 bir yerde 5 kisi olmuyor. 2-3
kisi oluyor. Bu biraz sizin nasu bir yaywincilik yapma plamimiz olduguyla ilgili.
Mesela baz siteler kopyala-yapistir haberciligi yaptyorsa o ¢ok fazla teknolo-
jik ara¢ ya da program kullanmak, ekstra program bilmek falan gerektirmiyor.
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Kes yapistir giriyorsun zaten haberi. Ama biz mesela kitap boliimiimiiz var, ki-
tap kategorimiz onu aym zamanda web dergisi formatinda yapmaya basladik.
Iste onun tasarmum yapmak, mizanpaj yapmak gibi birsey ortaya ¢ikt.” (K5)

Dijital medya kuruluslari, gazetecilerden dijital ortamin gerektirdigi teknik ser-
mayeye ve mesleki deneyime iliskin beklentilerde bulunurken, bu beklentiler dijital
kiiltiirde alandaki oyunun kurallaridir. Bu kurallar, gazeteciler tarafindan habitus
haline getirildiginden gazeteci tarafindan olaganiistii olarak nitelendirilmez, onlar
da dijital ortam geregi sahip olduklari/olmalar1 gereken sermayeyi bilir ve bu yon-
de sermaye hacimlerini artirma yoluna gider.

Isbirligi / Rekabet

Dijital kiiltiirde haberin {iretim siirecinde alanda bulunan oyuncular birbirleriyle
hem rekabet ederler hem de isbirligi yaparlar. Bourdieu’ya gore rekabet, alanin
yapisindan kaynaklanirken, isbirligi miicadele alanindaki oyunun kuralidir. Dijital
kiiltiir, bircok isi ayn1 anda tek kisinin yapabilmesi, freelancer’larin her haberi ken-
di iiretmesi vb. baglaminda gazeteciyi bireysellestirirken, hiz nedeniyle kurum ici
veya kurum dis1 isbirligini de zorunlu kilar.

Kurum ici isbirliginde, haberde kullanilan kelimelerin doxa’yr mesrulastirmama-
s1 ve yayginlastirmamasi icin dikkatli secilmesi, dilin anlasilir olmasi konusunda
haberciler birbirleriyle goriis aligverisinde bulunarak haberin kolektif olarak iiretil-
mesini saglar. Boylece alana yeni giren oyunculara kendilerinden 6nce alanda bu-
lunan oyuncular tarafindan oyunun kurallar1 anlatilir ya da bu kurallar pekistirilir.
Ayrica, yazilan haberin yayin kurulusundaki diger gazeteciye de okutularak ikinci
bir gozden gecirilmesi de isbirligi boyutunda ele alinir.

“Bizde her yazi, her haber tartistlir. Haber de yazt da kiginin miilkiyetinde
degildir. Dil miidahalesinden tiim editorler onu zaten editoryal miidahaleden
gecirir, herkes ayni deneyime sahip degil. Tamamlayici olmast gerekiyor ya da
kadinlarla ilgili bir icerikten haber yapiliyor, yazt yaziiyor. Bu da kesinlikle
kadin arkadaglarumizin yeri geldiginde bu konuda goriisiinii dikkate aldigi-
muz olur. Ben, en deneyimlisiyim buramin, yazdigim bir yaziy1 en deneyimsiz
arkadagima da okuturum. Biraz yavaglatan ama igeriklerin saglikli olmasin
saglayan bir yontem.” (K10)

“Ufak tefek bizim isbirliklerimiz var. ‘Baslik, icerige sunu da ekleyelim’ gibi.
Arkadagin ¢aligstyordur sen kontrol etmemigsindir, orada giindemi takip et-
memekle alakali sorun vardwr. Arkadagin biliyorsa sana soyler zaten ‘syle
bir durum olmustu sunu da eklersen’ diye. Ciinkii haberin devaminda sikinti
olursa o kisi sorumludur. Bu tarz isbirliklerimiz oluyor.” (K13)
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Yayin kuruluslan icinde gerceklesen isbirligi, gazeteciler acisindan haberin iire-
tim siirecini besler. Dijital ortamda haberin hizla iiretilmesi ve tiiketilmesi haberi
atlama, haberin gozden kagmasi vb. konular risklidir. Bu riski en aza indirebilmek
icin haberciler ya da editérler arasinda isbirligi zorunludur. Isbirligi alanda zorunlu
oldugu kadar ayni zamanda haberciyi besleyen ve isini kolaylastiran bir olgudur
(Fotograf 32 ve Fotograf 33).

“Gazetecilik bakimindan soyle birsey var. Tek ¢alismak sizin tek baginiza ka-
rar vermenizi, tek bastniza herseye dikkat etmenizi gerektiren bir siire¢. Ciinkii
haber atlamamam gerekiyor ama bir yandan haber aktyor haber aglarindan,
suradan, buradan. Yani isimi kolaylastirmast agisindan bile arkadaslarimla
calismak. Ikincisi yaptigumuz is zaten gergin bir is. Birlikte paylasarak, konusa-
rak zaman zaman birlikte karar vererek kolaylastirmay: tabiki tercih ederim.”
(K17)

Kurum disinda gerceklesen isbirlikleri ikiye ayrilir: Kurumlar arasi isbirligi, fark-
1 yayin kuruluslarindaki haberciler aras: igbirligi. Kurumlar arasi isbirliginde or-
tak yayinlar ve yazilimlar s6z konusu olabilmektedir. Bu tiir isbirlikleri, genellikle
yabanci iilkelerin Tiirkiye’deki yayin kuruluslariyla gerceklesmektedir. Akin (yiiz
ylize goriisme, 2018), BBC ve Deutsche Welle’nin iceriklerinin, ortak yazilim ne-
deniyle, T24’e otomatik olarak girdigini ifade ederken, kurumlar aras: isbirliginin
boyutuna dikkat ceker.

Kurum disinda gerceklesen isbirliklerinden digeri de farkli kuruluslarda gorev
yapan gazeteciler arasi igbirligidir. Bu, alanda en yogun gerceklesen isbirligidir.

Fotograf 32: Editorler, isbirligi icinde yayinlanacak Fotograf 33: Editor ve gazeteci bir

haberleri tartigiyor (dokuz8 HABER) arada habere eklenecek fotografa

(Fotograf: Serife Oztiirk-30 Mayis 2018) karar veriyor (sendika.org)
(Fotograf: Serife Oztiirk-22 Mayis
2018)
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Ana akim medya kuruluslarinda ¢alisan gazeteci taniklik ettigi haberin ¢alistig:
yayin kurulusu tarafindan, yayinlanmayacagini bilir ve bu haberini alternatif
medya kurulusunda calisgan haberciye verir. Alternatif medya kuruluslar1 bu
haberi kaynak belirtmeden veya kaynag: anonimlestirerek ya da kendi kurulu-
sunda calisan habercinin imzasiyla yayinlar. Boylece gazeteci amacina ulasarak
haberini, farkli kurulusta da olsa, yayinlatir.

“Genel olarak ana akimda olup bize haber gonderenler oluyor. Isimleri-
nin yaymnlanmaswni istemeden ‘bu haberi yapin, kullanin, dokuz8’in haberi
olsun ama adimi vermeyin, ben falan yerde ¢alistyorum sikinti yasarim’
diyor. Bu dénemde bu daha fazla oluyor. O agidan dokuz8 HABER iyi bir
mecra. Sen kendi ¢alistigin yerde yapamadigin haberi burada yapabilir-
sin.” (Bigici, yliz ylize goriisme, 2018)

“Calistigt kurumdaki yayinlayamayacagt bir haber varsa 6zellikle kurdu-
gunugz iliski anlaminda size atabiliyor. Bunu ben degerlendirip farkli bir
tarafindan tutup ben yazabiliyorum ya da ayni sekilde benim yapamaya-
cagim bir haber varsa red yediysem o arkadaslarimla paylasabiliyorum.
Onlarla siirekli bir paylagim halinde oluyoruz”. (K3)

Yayin kuruluslarindaki haberciler arasindaki isbirliginin diger yonii, haber
istihbarati, haber bilgisi, habere iliskin fotograf veya videonun paylasimidir.
Haber kaynaklarina erismek konusunda iletisim bilgisi paylasimi da alanda en
cok gerceklesen igbirlikleridir. Dijital alternatif medya kuruluslari, her ilde mu-
habiri olmadigindan, 6zellikle farkl: illerde olan bir olaya iliskin haberleri o ilde
bulunan baska bir yayin kurulusunda calisan gazeteciden ister. Bu tiir igbirligin-
de gazetecinin alandaki diger oyuncularla kurdugu iligki yani sosyal sermayesi
temel faktordiir. Bu isbirlikleri rutin haberler i¢in s6z konusudur. Gazetecinin
ozel haberi isbirligi disindadir. Alanda isbirligi yapmak, zaman icinde gazeteci-
nin sinifsal habitusu haline gelir (Fotograf 34).

“Kaynak paylagimi olsun, icerik paylasimi olsun bahsettigim foto muhabir
arkadaglardan ajansta ¢alismayanlar ¢ok belli sayida gorseli kendi yayin
organlartyla paylasabiliyorlar. Bizim aynt haber i¢in bir muhabir, bir foto
muhabiri ¢ikartmak gibi bir liiksiimiiz yok ne yazik ki. O yiizden kigisel ilis-
kiler iizerinden mesela biz bir sehirde takip ettigimiz bir¢ok olayda aslinda
baska kuruluglarin foto muhabirlerinden gorselleri altyoruz. Haber igerigi
bile paslastyoruz.” (K14)

“Haber kaynag paylasuimi da olabilir. Haberin kendisini paylasmak da ola-

bilir. Haberinde gordiigiim bir hataya 6neri yapmak da olabilir.......... ‘Bana

da fotograf yollar misin?’ diye ¢ok yapuliyor yardimlagma. Telefon numara-

st, haber kaynag paylagimi olabilir bu ya da benim bildigimi diisiindiigii bir
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bélge vardir habere gidecegi bu konudan benden
yardim isteyebilir. Bu tiir konularda paylasim-
larimuz oluyor.” (K7)

Gazetecilik alaninda isbirligi sadece dijital med-
ya kuruluslar1 arasinda gerceklesmez. Gelenek-
sel medya mecralar ile dijital medya mecralar
arasinda da isbirliginin farkli bir boyutu yasanir:
Haberlerin yayina verilme zamani. Gazete ve te-
levizyon yayimi gerceklestiren geleneksel medya
mecralarinda gorev yapan gazeteciler, dijital mec-

ralarda calisan meslektaslarindan rutin haberlerin

E‘)to?ralf 33? Al?ndalfarkl{ it yayinlanma zamani konusunda destek goriir. Bu-
uruluslarda ¢aliganlarin 1§birligi .

(dokuz8 HABER) (Fotograf: Serife rada, dijital ortamlaruln hiz ile g?leneks?l medya

Oztiirk-30 May1s 2018) mecralarinin yavaghiginin tezatligina ragmen ga-

zeteciler arasinda ortak bir nokta vardir.

“Bir kere hiz ¢ok onemli bir faktor. Gazeteci arkadaslarla 6rnegin mitinglere
gittigimizde siyasi parti lideriyle ya da iste ornegin su an Cumhurbagkan: ada-
yryla 6zel bir miilakat yaptyorsak gazeteciler olarak bir grup gazeteci orada.
Onlar bizden rica ediyorlar ‘biz yarin gazeteye verecegimiz icin hi¢ olmazsa
gazetelerin basuma saatini bekleyin, geceyi bekleyin’ diye. Genelde gece gi-
riyoruz o haberleri. Yani orada da herkese saygt duymak gerekiyor. Yoksa
herkesin tek atimlik barutu olur hog olmaz. Sik olmaz. Birbirimize giiven de
gerekiyor.” (K2)

Alanda habere iligkin isbirliginin diger bir boyutu ekipman ve eleman konusunda-
dir. Teknik araclarini 6diing olarak veren gazeteciler yaninda kurulus yetkililerinin
birbirleriyle eleman istthdami konusunda yaptiklari igbirligi de s6z konusudur. Belirli
ozelliklere sahip gazeteci arayan yayin kurulusuna bagka bir yayin kurulusu tarafin-
dan yapilan gazeteci veya editor tavsiyesi, alandaki rekabetin isbirligi yapmaya engel
olmadigini gosterir. Gazetecilik alaninda isbirliginin yogun olmas: rekabetin olma-
dig1 anlamina gelmez. Alanda bulunan gazeteciler, rekabet ortaminin da oldugunu
bilir ancak oyunun kurallarinda isbirliginin rekabet kadar 6nemi bulundugunun her
zaman bilincindedir. Alanda sosyal sermaye edinmenin en temel yolu, rekabet edilen
diger oyuncularla ayni zamanda isbirligi yapmak ve iligkileri gelistirmektir.

Calisma Saatleri

Gazetecilik alani, calisma saatleri konusunda atipiktir. Belli bir calisma zamani
yoktur. Genellikle sabah saat 8 veya 9’da ofiste bulunan gazeteciler icin ¢ikis saati
yayin kuruluslarina ve yapilan isin niteligine gore degisir. Bu baglamda “gazetecinin
24 degil, 25 saati vardir.” Geleneksel medya mecralarinda “gece nobeti” kavramy,
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alanin calisma saatlerinin olmadiginin gostergesi iken dijital ortamda bu durum
doniismiistiir. Geleneksel medya mecralar ile dijital ortamlar, alanin dogas: gere-
gi, haberin 24 saat takibi konusunda benzesirken, bu takibin mekansal boyutu da
cesirlenmektedir. Dijital ortamda haberlerin 24 saat takip edilmesi, sahada yayin
kurulusunun muhabir bulundurmas: disinda, aglarda gerceklesmektedir. Ozellikle
sosyal medya platformlarinda “aglarda nobet” tutulmaktadir. Bu ndbet, gazetecinin
ya da editoriin haberleri, dijital ortamda evinden takip etme veya ofis ortaminda
belli bir saate kadar bulunma seklindedir. Cogu dijital yayin kurulusu bunu kural
haline getirmistir. Gazetecinin bir tiir teyakkuzda olma hali nébet’tir ve bu durum
sinifsal habitus ile aciklanir. Calisma saatleri konusundaki sinifsal habitus, alanin-
daki oyunun kurallarim1 oyuncuya dayatmasi ile olusur. Gazeteci bunu icsel hale
getirir ve haberin pesinde 24 saat kosarken sinifsal habitusunun digsallastiginin
farkinda degildir.

“Gazetecilik memuriyet gibi sabah 9 aksam 6 yapilan bir is degil maalesef.
Tam isten ¢tkacaksiniz birsey olur. Mesela ugak diiser. Bir yerde bomba pat-
lar. 1999 depreminde ben Tekirdag’da ¢adir kurdum arkadaslarla tatil ya-
pryorduk. Biraktim geldim. Denize sadece ayagumt sokup tatili bitirdigim za-
manlar da oldu. Zaten orada ktyamet koparken ben tatil yapamazdim, aklim
orada olacakti.” (K17)

“Yani aksam 6°da biten bir is degil. Dergideyken bile degildi. Internet icin
hi¢ degil. Su an biraz farazi olacak ama burada muhabir olarak ¢aligsaydim
7 bugukta bir haber geldiginde ve sicaksa hemen yapimast gerekiyorsa ben
yapmayim demem. Gok can sikict aslinda. Ama dyle. Yani mevcut haliyle evet
isten ¢ikiyorum ve dedigim gibi ben aslinda isten fiziksel olarak ¢ikiyorum.
Bir sekilde sosyal medyay siirekli takip etme durumunda olmaniz bile, ki bu
aslinda benim biraz da kendi kendime yaptigim birsey, birsey kagurmayalim
diye.” (K6)

Ozellikle editoryal yayincilikta editorlerin ofiste belli zaman dilimleri i¢inde bu-
lunmasi, habercilerin ise belli haber takipleri yapmasi gereken durumlarin disinda
140Journos gibi belgesel haber yayincilig1 gerceklestiren ve giindeme dair haber
takibi yapmayan, giindemini kendi belirleyen yayin kuruluslari icin caligsma saatleri
oldukc¢a esnektir. Bu kuruluslarda belgesel haberin yayinlanacag: tarihe yetismesi
habercilerin ¢alisma saatlerini kendilerinin belirlemesini saglar.

“Cogunlukla 6 giin ¢alistyoruz. Zaman tutmuyoruz. Giris ¢ikis kartlt degil
Daha yiizeysel bir degerlendirme var. Kimin ne ¢alistigl, ortaya ¢ikardig is,
yaywmna ¢tkan sey hersey ¢ok net oldugu icin ve kurum i¢i dinamik de belli
oldugu icin birisinin eksik ¢alismast digerleri tarafindan da goriiliir. Izin ola-
yinda da ¢ok keskin seylerimiz yok. Mesela bugiin resmi bir tatil giinii ama
biz calistyoruz. Gazetecilerin kaderi. Cekimlerin de belli bir giinii yok. Bazen
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Cumartesi Pazar full time ¢alisiltyor. Sektoriin gerceginden ¢ok ayn bir diin-
yamiz yok agik¢asi. Cumartesi Pazar full ¢alisildigi oluyor, bir de Pazartesi
de geliniyor. Cumartesi Pazar Pazartesi ¢alisilyor Sali gelinmiyor. Degisiyor
bu durum. Baz arkadaslarin hafta sonu ¢ekimleri vardi, bugiin bos giinleri.”
(Onder, yiiz yiize goriisme, 2018)

Gazetecilerin calisma saatleri dijital kiiltiirde esnektir. Ancak bu esnekligin de
sinir1 olaganiistii durumlarda ortadan kalkar. Bu olaganiistii durumu, gazeteci ha-
bitusu sayesinde bilir. Yani gazeteci hangi durumda esnek mesainin olmadigini ve
zamani belli olmayan bir siirede calismak zorunda oldugunun bilincindedir.

“Belirli bir mesai kavramimiz var. Fakat buna ¢ok riayet etmek zorunda ol-
dugumu da hissetmiyorum. (iinkii haberin saati pek olmuyor. Reza Zarrab
davasindan ornek vereyim: Sabah gelmemize ragmen gece 2’ye kadar bura-
daydik biz. Bunu herhangi bir sekilde zorlama ya da bask: geklinde degil;
gayet bilerek, isteyerek, severek yaptik.” (K18)

Gazetecilerin calisma saatleri, gorev tammlarina ve yayin kurulusunun orgiitlen-
me bicimine gore degisir. Degismeyen, gazetecinin, teyakkuzda olma hali ve gerek-
tiginde 24 saat ofiste kalmasi veya haber sahasinda olmasidir. Gazetecilik alaninda-
ki oyunun temel kurallarindan biri de budur.

Gagzetecilerin Alanda Bulunma Nedeni

Gazetecilik alanindaki miicadelede, oyunu dijital alternatif medyanin kurallari-
na gore oynamay1 tercih eden gazetecilerin bu nedenleri farkl: temellere dayanir.
Bu farklilik iki sekilde ortaya c¢ikar. Birincisi dis etkenlerin neden oldugu sartlar,
ikincisi kisisel nedenler. Dis etkenlerin neden oldugu sartlar degerlendirildiginde
oncelikle gazetecilerin dijital ortamlar1 tercih nedeni tartisilmalidir. Gazeteciler,
dijital ortamlar1 olanaklar1 ve hiz unsuru nedeniyle tercih eder. Bu konuda diger
bir neden, dijital kiiltiire ayak uydurma, teknolojik gelismelerden uzak kalma-
ma istegidir. Gazetecilerin dijital ortamlar disinda alternatif medyada calismay1
tercih etmede dis etken, ana akim medyaya olan tepkileridir. Ozellikle egemen
glicilin baskisinin son donemde iyice hissedilmesi ve sansiir gibi nedenlerden do-
lay1 kendilerini 6zgiir hissetmeyen bu sebeple de iiretemeyen gazetecilerin 6zgiir,
sansiirsiiz ve doxa’yr mesrulastirmayan habercilik yapma istekleridir. Ozellikle
ana akim medyada calisip OHAL doneminde issiz kalan ve seslerini duyurmak
isteyen gazeteciler bu nedenle alternatif medya mecralarinda bulunmay1 tercih
etmistir. Kisaca temel neden, sermaye yapist ve buna bagli olarak sermayenin
iktidarla olan iligkisidir.

Gazetecilerin alanda bulunma nedenlerinden ikincisi olan kisisel sebepler, degi-
siklik gosterir. Kimi cocukluk hayalini gerceklestirdigini vurgularken kimisi ise hic
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ummadig1 bir anda kendini gazetecilik alanindaki miicadelenin i¢cinde buldugunu
belirtmektedir.

“Cocukluk hayalim. Ben bu isi yapmak istedim. Gazetecilik yapmak istedim.
Merakli biriydim sanirtm. Hala o merakumt da siirdiirdiigiimii diisiiniiyorum.
Onunla baglayan birsey. Radyo televizyonlarin da etkisi tabi. Meslek olarak
ben hayalimi gerceklestirdim. Gazetecilik yapmak istedim. Ona gore iiniversite
tercihimi yaptim ve sansli 0grencilerden biriydim. Okulun bitiminden itibaren
bu meslegi yiiriitiiyorum.” (K1)

“Normal sartlarda mezun oldugum béliimde okurken gazetecilik hayalim yok-
tu. Ama son déneminde okudugum bir isi yapma fikri olusmaya basladi. Du-
rum nasil olurdu, ne gartlarda olurdu bilmiyordum. Bir giin bir staj imkdni
bir hocam araciligryla bana iletildi. Goriismeye geldim. Cok hamurumda da
oldugunu diisiinmiiyordum aslinda ben. Yapabilir miyim ongéremiyordum.
Sonra biraz benim ¢abamla sonra ¢alisgtigim kurumdaki insanlarin destegiy-
le yapabilir oldugumu hissettim. Ama éncesinde gazetecilige dair bir idealim
yoktu agtk¢ast.” (K3)

Alanda bulunan gazetecilerden bu meslegin egitimini alanlarin bir kismi bilingli
bir tercih yaptiklarini ve isteyerek bu meslege girdiklerini ifade ederken, bir kismi
da egitimini aldiklar1 icin kendilerini alanda bulunmaya mecbur hissetmektedir.
Gazetecilik meslegini severek yapanlar ve bilingli olarak bu meslegi tercih edenler,
dogrular1 gostermek ve profesyonel anlamda gercekligin insanlara duyurulmasinin
gerekliligine olan inancini referans gosterir.

“Gergegin hicbir sekilde yalanlamayacagt ve arkasinda bir dogrunun oldugu-
nu gostermek icin. Ciinkii gercekten isin profesyonel anlamda olmast disinda
meseleyi goren insanlar olarak bunun ayni zamanda yazilabilecedi, bunun
aynt zamanda insanlara anlatilabilecegi gercekliginden kaynaklantyor benim
aslinda meseleye yaklasimum. Ciinkii su an artik meselenin sadece mekteplisi
olup ya da meselenin sadece uzman profesyoneli olup eline kamera veya fo-
tograf makinesi alip soru sorup muhabirlik yapmak degil; mesele, geldigimiz
noktada, elinde cep telefonuyla roportaj yapabilen, cep telefonuyla gordiigii,
yasadigi, sahit oldugu olay1 kaydedebilen bir insan, bir yurttas bile benim i¢in
gazeteci potansiyelini tastr. Bizim burada yaptigumiz buna daha fazla mesai
harcayarak yapmak ama bunun yapilabilecegini nedeni ile gostermek en azin-
dan.” (K11)

Gazeteciler alternatif medyada bulunma nedenlerinden bir kismini gazetecilik
alam icin geneller ve bu alanda bulunma nedenini sesini duyuramayanlara ses ol-
mak, anlatilmayan, bilinmeyen hikayeler anlatarak insanlara yardimct olmak” (K18)
seklinde niteler. Kendini bu alanda var etmek isteyen gazeteciler, acik bir sekilde
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alandaki miicadeleyi ortaya koyar. Bu gazeteciler, gazeteciligi meslek olarak degil;
yasam bic¢imi olarak goriir. Diger taraftan alanda mutlu olmayan ancak gazetecilik-
ten baska bir alanda da olmak istemeyen gazeteciler arada olduklarinin altini ¢izer.
Onlarin arada kalma nedenleri uzun calisma saatleri ve ekonomik sebeplerdir. Ca-
lisma saatlerini uzun bulan gazeteciler, mesleklerini hem sevmekte hem de sartlarin
iyi olmamasindan yakinmaktadir. Sartlardan yakinanlar kadar alternatif mecralarin
ana akim yayin kuruluslarina goére ozgiir oldugunu belirten gazeteciler de alanda
mutlu olduklarim1 ve baska meslek yapmak istemediklerini vurgular. Gazeteciler
hem alanda hem de yayin kuruluslarindaki rollerinin farkindadir. Her biri, alana ve
calistig1 kurulusa yaptig1 katkinin bilincindedir. En 6nemli motivasyonlar1 haberle-
rinin okunmasi/tiklanmasi (illusio), boylece alandaki konumlarinin giiclenmesidir.

Gazetecilerin Dijital Kiiltiire Yaklasimlar:

Dijital kiiltiir, gazetecilik alanini farkli sekillerde, farkli ugraklarda doniistiiriir-
ken cesitli yeni medya araclar1 sayesinde gazetecilerin imkanlar1 da artmaktadir.
Google basta olmak iizere cesitli arama motorlar1 ve diger yeni medya araglari
alana yonelik farkli uygulamalar gelistirmektedir. Bu uygulamalari, gazeteciler sa-
dece alanda degil, giindelik yasam pratiklerinde de kullanarak habituslar1 haline
getirmekte ve icsellestirmektedir.

Gazeteciler, giinliik yasamlarini ve dolayisiyla is pratiklerini doniistiiren dijital
kiiltiire karst ne deterministik, ne de fazla elestirel yaklasir; dengeli bir tavir ser-
giler. Dijitallesmenin alandaki pratiklerini kolaylastirdiginin farkinda olmakla bir-
likte 6zellikle hiz unsuru nedeniyle dikkatli olmalar1 gerektiginin bilincindedirler.
Geleneksel medya kokenli gazeteciler, habitusuna sahip olduklar: geleneksel medya
mecrasl ile dijital medya mecrasi arasindaki fark: ortaya koyarken “hiz” unsuruna
vurgu yapar.

“Gazetecilik ¢ok aciliyet kazandi. Haber aminda bir kere yaklasiminizt belir-
leyeceginiz birsey olmast gerekiyor artik. Ciinkii neredeyse gercek zamanl bir
yaywn yaptyorsunuz artik. Gok iyi bir birikime sahip olmaniz lazim konuyla
ilgili cok ¢abuk karar verebilmek icin. Bu agidan profesyonel standartlarin
gecmisteki geleneksel gazetecilige gore ¢cok daha yiiksek olmast lazim. Ciinkii
onda cesitli kademeler, agamalar vardi. Haber istihbarata gelir, istihbarattan
haber merkezine, haber merkezinden yaz islerine gider, yaz isleri degerlen-
dirir. Biitiin bu asamalar yok su anda. Buraya haber gelse bastan sona editor
biitiin herseyi yapar. Dolayistyla o birikimin iyi olmasi, ilk ve son agamada
hep editor olabiliyor.” (Akin, yiiz yiize goriisme, 2018)

“Oncelikle hizli haber ¢ikabiliyorsunuz. Klasik gazetecilikte 3’e kadar haber
hazirlanr, 3’te matbaaya gider, haber ertesi giin ¢tkar. Gegmis olsun. 3’ten
6’ya kadar bastm, dagitim filan. Ertesi sabah evine gelirdi. Simdi dyle degil.
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Aminda haberi ¢ikarabiliyorsun. Kim daha énce haberi verecek telagt simdi
daha da hizlandi.” (K24)

Gazetecilere gore, dijitallesme, haberin unsurlarini da etkilemektedir. Haberin ve
bilginin akisi hizlanmakla birlikte multimedya unsurlarin haberde kullanilmasiyla
icerikten ¢ok gorsellik 6n plana ¢ikmaktadir. Metinsel icerikten olusan haberler
neredeyse hic¢ tiklanmazken illusio yani haberin cok “tik” alabilmesi icin haberin
mutlaka video goriintiilerinin olmasi gerekir. Habere eklenen multimedya unsurlar,
haberin goriiniirliigiinii artirirken bir haberde ciimlelerin anlatamayacag: pek cok
seyi video goriintii, saniyeler icinde anlatir. Bir bakis, bir mimik, bir jest haberi
anlamh kilar.

“Bir kere basili haber artik gorsel habere doniismiistiir. Yani haber sitelerinde
de video haber yapanlarin haberleri daha ¢ok goriiniir oluyor. Daha fazla
izleniyor, daha fazla okunuyor, daha fazla paylasiliyor. Yaztya dokiilmiis ha-
berler daha geride. Benim takip ettigim o. Mesela birlikte aym: alanda yapti-
gimiz haberlerin onlarin bir fotograf altina yaztyla yaptiklart haberler, video
haberlerden daha az goriiniir oluyor. Daha az tiklantyor. Miimkiin oldugu
kadar video haber yapilmast. Mesela Skype’tan canl yayin yaptyorlar. Ilk
anda tamam ama bunlar zaman iginde kayboluyor, siliniyor. Haberler kali-
yor, defalarca paylasilabiliyor.” (K16)

“Asul etki, ne kadar uzun ciimlelerle yazarsamz yazin bazen sadece 10 saniye-
lik bir video oluyor haberi anlatan. Su anki dijitallesmenin sagladig internet
gazetesinin yarattigt en biiyiik sey de o bence. Bir haber yaztyorum istedigim
ciimleleri kurayim, istedigim olayr anlatmaya ¢aligayim, betimleyim ama sa-
dece 10 saniyelik bir videodaki bir kisinin jest mimigi tiim o bir sayfalik haberi
oOzetler halde oluyor.” (K3)

Dijital alternatif medyada gorev yapan gazeteciler, dijital kiiltiirii degerlendi-
rirken, gazetecilik ilkelerine iliskin temelin ayni oldugunu, dijitallesme ile alana
yeni katmanlar eklendigini ve bunda 6nemli payin araclara ait oldugu yorumunu
yapar. Araclarin teknolojiyle birlikte gelismesi, yeni uygulamalarin ortaya cik-
masi insanlara ulagsmay: kolaylastirmaktadir. Bu baglamda gazetecilik alaninda
insanlara kolay ve hizli bir sekilde ulasabilmek icin teknolojik gelismelerden
uzak kalmamak gazetecilik alani i¢in sarttir. Konuyla ilgili olarak Birgiin Ga-
zetesi yazar1 Nazim Alpman, journo.com tr’den Dilan Karacan’a (2019a) verdigi
roportajda, gazeteciligin artik daha fazla teknolojiye ihtiyaci oldugunu belirte-
rek, dijital medyada yatirimlarin siirekli eskidigini buna karsin siirekli yenilenme
ihtiyacinin oldugunu kaydeder ve boylelikle teknolojik gelismenin paradoksunu
ortaya koyar. Alpman, teknolojinin gelismesini olumlu olarak nitelerken, 6zellikle
gazetecilerin donemin gerektirdigi uygulamalara ayak uydurmalarinin zorunlu
oldugunun altin1 cizer.
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Calisma kapsaminda bulunan gazeteciler, dijitallesme ile alanin doniisiime ugra-
diginm ozellikle “araclar” konusunda degisim yasandigim1 kabul ederken, temelde
gazetecilik ilkelerinin ayni oldugunun altini cizerek alanda yasanan doniisiimii sOy-
le anlatir:

“Muazzam bir doniisiim yaganmigtir. 1980°li yillarin savagint takip eden in-
sanla 2000’li yillarin savastm takip eden insan ve 2018 Suriye savastn takip
eden ben arasinda miithis fark var. Ug ayrt dénem arasinda o daha iyiydi gibi
birsey koymuyorum. Hepsi degerli. Ama o dénemden benim zamanima gelen
seye kadar da hem meselenin dezenformatik yonii artmus oluyor.” (K11)

“Teknoloji gelistikce bilgiye duyulan ihtiyag¢ artiyor. Bilginin kendisi artiyor.
100 y1l éncekine gore ¢ok daha fazla bilgiye erisme imkdnimiz var. Ama bilgi
kirliligi de arttyor. Bundan arinduma, bundan siizme ne kadar miimkiin bil-
miyorum. Buna duyulan ihtiyactan teyit etme siteleri ortaya ¢ikiyor. Haber
yaparken onun dogrulugunu daha fazla diigiinmeye baslyyoruz. Bu tarz kaygt
yoktu 15 yil 6nce. Biz o anlamda daha tetikte hale geliyoruz.” (K9)

Gazeteciler dijital kiiltiire iliskin mevcut durumu degerlendirirken, alandaki do-
niistime iliskin beklentilerini de ortaya koyarlar. Gazetecilerin dijitallesme bagla-
minda gazetecilik alanina iliskin 6ngoriilerinin ilk sirasinda geleneksel medyanin
ortadan kalkacagina iliskin beklentileri gelir. Dijital ortamlarin dergileri bitirdigi
ve baz1 yayin kuruluslarinin basili yayinlarina son verdigi ya da dijital ortamlara
gectigi gibi, tiim geleneksel yayincilig1 bitirecegine dair gazetecilerin ongoriileri
kuvvetlidir.

Gazetecilerin bu yondeki gelecege dair beklentilerinden biri, kopyala-yapistir ha-
berciligin ortadan kalkmasidir. Gazetecilik alaninda dijitallesmeyle birlikte hizin
biiyiisiine kapilmanin yol actig1, ayni zamanda alanda bir etik sorun haline de gelen
kopyala-yapistir haberciligi, gazetecilik alani tarafindan bir siizgece tabi tutulacak
ve belli bir siire sonra ortadan kalkacaktir. Sosyal medya mecralarinda habere egi-
limin artacagi, Ozellikle bu mecrada ¢ok yeni olan Tik Tok uygulamasinin dijital
yayin kuruluslar tarafindan tercih edilecegi diger ongoriiler arasindadir. Tik Tok
uygulamasina iliskin olarak journo.com.tr’de (2019) yayinlanan bir habere gore, bu
uygulamanin haber kuruluglar icin ¢ok biiyiik potansiyel olusturmaktadir. Bugiin
diinyadaki bazi yayin kuruluslar1 tarafindan deneme asamasinda olan Tik Tok icin
beklenti biiyiiktiir.

Dijital kiiltiirde haber okumak isteyenlerin belli bir {icret 6demelerine dayal: ge-
lir modelinin yayginlasacagi beklenirken, kullanici tarafindan haberin iceriginde
metin degil, sadece goriintiiniin olmasinin talep edilecegi boylelikle metnin yavas
yavags ortadan kalkacagi, haber videolarinin da kisalacag: haber icerigine iliskin ga-
zetecilerin gelecek ongoriisiidiir. Haber iceriginin yayin kuruluslarinin arayiizlerine
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tasinmasi konusunda uzmanlik gerektiren, SEO editorliigii gibi, yeni unvanlar or-
taya cikarak, gazetecinin teknik ve kiiltiirel sermayesi {izerine kurulu becerilerinin
onemi artacaktir. Gazeteciler bu 6ngoriilerini siralarken ana akim mecralarin artik
yok olacagini ve medyada artik alternatif kuruluslarin cogalacagini umut etmekte-
dir.

Gazeteciler, dijital ortamlar1 degerlendirirken, bu ortamlarin kayganligina siirekli
dikkat cekmekte ve bu ortamlarin kendilerine imkén saglarken hatta giindelik ya-
sam pratiklerini diizenlerken ayni zamanda kaygilanmalarina da neden oldugunu
stk sik vurgulamaktadirlar. Gazetecilerin dijital kiiltiirde haber hazirlarken kay-
gilanmalarina neden olan unsur, etik sorunlardir. Alanin dijitallesmesi nedeniyle
ozgiirliikk ortami yaratmasi, gazeteciler disinda, bagkalarinin da artik gazetecilik
alaninda olmas: etik sorunlara yol agmaktadir.

Dijital Kiiltiirde “Etik” Tartismalar ve Alternatif Medyanin Konumu

Etik, alanda oyunun kurallara gore oynanmasini saglayan bir birikim olup alanda
neyin yapilip yapilmayacaginm degil, oyunun kurallarina gore nasil oynanacaginin
bilgisini veren ve alam diizenleyen bir biitiindiir (Tasdemir, 2018b). Etik ile ahlak
cogu zaman birbirine karigtirilir. Irvan (2003, s. 81), ahlak: bireyin manevi 6zellik-
leri ile iradeli davranislarinin biitiinii olarak tamimlarken, etigi insan davranislarini,
yargilarini ve ilkelerini ahlak temelinde arastiran felsefenin bir dali olarak niteler.

Gazetecilik alaninda yayin kuruluslarinin kurumsal ve gazetecilerin bireysel
tutumlarindan kaynakli etik sorunlar ortaya cikar. Yayin kuruluslar1 baglaminda
alandaki etik sorunlarin temelinde, siyasi ve ticari baski ile bu baski sonucu gazete-
cinin ikilemde kalmasi yatar (Evers, 2010a, s. 56).

“Sorunlarin bir kismu ¢alistigim mecralardaki sermaye yapiarinin ¢arpiklidty-
di. Ondan kaynaklantyordu. Sorunlarin diger bir kismu gazetecilik diinyasinin
disinda siyasal baskilardan ¢ikan sorunlardi. Ama sorunlarin bir kismu da
gazetecilerin kendilerinden kaynaklanan sorunlardi. Dolayistyla hem finansal
kisitlardan hem de ideolojik angajmanlardan kaynakl sorunlar var.” (K15)

Dijital medya etigi, dijital haber medyasinmin farkli etik sorunlari, uygulamalar1 ve
normlari ile ilgilenir. Dijital haber medyasi cevrimici gazeteciligi, bloglamayi, dijital
foto muhabirligini, vatandas gazeteciligini ve sosyal medyay1 icerir. Ayrica profesyo-
nel gazeteciligin yeni medya ortamlarinda nasil arastirma yapmalar1 ve bu hikayeleri
nasil yayinlamalar: gerektigini, vatandaslar tarafindan saglanan metin veya goriintii-
lerin ise ne sekilde kullanilacagina iliskin sorular1 kapsar (Ward, 2013).

Binark ve Bayraktutan (2013, s. 25), yeni medya etigini “yeni medya ortamlarinda
ortaya ¢tkan etik sorunlar ve bu sorunlara yonelik farkindalik” olarak tanimlarken yeni
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medya ortamlarini bu sorunlar baglaminda ele almanin gerekliliginin altimi ¢izer.
Cooper (1998’den akt. Geray ve Aydogan, 2010, s. 311), her yeni iletisim teknolo-
jisinin beraberinde birtakim etik sorunlar getirdigini ve bu etik sorunlar1 daha 6zel
olarak ele almak gerektigini kaydederken bunun nedenini iletisim teknolojilerinin
hizla ilerlemesine baglar. Evers (2010b, s. 322) da, Cooper gibi, dijital medyada
ortaya cikan etik sorunlarin temelinin internet olarak goriildiigiinii vurgularken Bi-
nark ve Bayraktutan (2013, s. 25-26) bu sorunlarin nedenini dort bashikta toplar:

1-Araclarin ¢ogalmasi, cesitlenmesi ve gelismesi,

2-Alanda eyleyicilerin sayica cogalmasi,

3-Yeni medya endiistrisine paralel olarak yazili basin endiistrisinin de gelismesi,
4-icerik {iretiminin hizli ve cok olmasi.

Geleneksel mecralardaki pasif izleyici/okuyucunun aktif hale gelerek haber karsisin-
da sadece tiiketici degil, iiretici de oldugu, bilgi akisinin aglar araciligiyla hizl bir gekil-
de saglandig ve bireylerin aglar iizerinden birbiriyle iletisime gecebildigi dijital kiiltiir,
kolay bir sekilde iiretilen iceriklerin, sosyal medya mecralar iizerinden paylasilmasi,
ozellikle sansasyonel iceriklerin haber medyasinda kolayca yer bulabilmesine imkan
tanimaktadir. Artik viral icerikler, haberlere konu olmaktadir. Bunun nedeni, haber
medyasinin kullanici tiirevli icerik platformlari, WhatsApp ihbar hatlari, Youtuberlar,
bloggerlar, vloggerlar ve sosyal medya kullanicilarinin geleneksel medya mecralarin-
daki habercilik anlayisi ile haberlere bakis acisini etkilemis olmasidir. Bunun yaninda
haber, gazetecinin giiven duydugu, giivenilir kaynaktan veya resmi kaynaklardan ali-
nan bilgi olmaktan cikarak, farkli haber kaynaklarinin iirettigi; sadece metin degil, gor-
sel, isitsel ve multimedya ogelerin, infografiklerin eklendigi cok unsurlu bir veri haline
gelmektedir. Bu baglamda dijital kiiltiirde gazetecilerin isi hem kolaylasmakta hem de
zorlasmaktadir. Bir olay aninda gazeteci, haber sahasinda olmasa bile orada bulunan
yurttaslardan aninda haber bilgisi ve goriintiisiiniin gelmesi bir yandan gazetecinin isi-
ni kolaylastirirken, diger yandan da dijital ortamda dolasima giren milyonlarca asilsiz
haber icerigiyle de savasmak durumundadir. Alanda artik sadece gazeteciler yoktur ve
bu durum, dijital medyadaki haberlerde etik sorunlari, bu sorunlarla nasil basa cikila-
cagina dair sorular1 da beraberinde getirmistir (Filibeli, 2019).

Etik sorunlar dijital kiiltiirde doxa’dan kaynakli olarak ortaya cikarken alternatif
medya, alternatifliginin de getirdigi niteliklerden dolayi, etik sorunlara kars: du-
yarli olma konusunda ana akim mecralara gore daha iyi konumdadir. Alternatif
medyanin miicadele ettigi dijital kiiltiirde haberlere iliskin etik sorunlarin basinda,
“kopyala-yapistir haberciligi” gelir. Dijital ortam reklamcilar icin de yeni bir mec-
ra olmasindan kaynakli hem haber icerigini hem de bu ortamdaki haberin etigini
etkilemektedir. Bu nedenle, haber sitelerine ziyaretci cekmek icin yani tik sayisini
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artirmak icin cesitli hilelere basvuran haber sitelerinin sayisi1 oldukc¢a fazladir. En
fazla reklam alabilmek icin en cok tercih edilen olma cabasi haber icerigine zarar
vermektedir (Sarova, 2019). Kopyala-yapistir habercilikte yayin kurulusu, baska
yayimn kurulusunda yayinlanan haberi kaynak gostermeden alip yayinlamaktadir.
Bu durum, oncelikle emek boyutunda sonra da haber icerigi boyutunda etik so-
runa yol acmaktadir. Binark ve Bayraktutan (2013, s. 60, 67) tarafindan dijital
ortamda genel olarak “telif/patent hakkinin ihlali”, “icerigin asil kaynaginin goste-
rilmemesi” olarak degerlendirilen bu durum, gazetecilik alaninda “kopyala-yapistir
haberciligi” olarak bilinir. Dijital kiiltiirde gazetecinin haber sahasina giderek bii-
yiik cabayla olusturdugu veya editoryal baglamda hazirlanan haberlerin dogrudan
alinmasi 6zgiin haber sayisini azaltmakta, doxa’y1 mesrulastirma ve yayginlastirma
cabasi icinde haberler, Bourdieu’'nun degindigi gibi, ayni iceriklere sahip olmakta
ve tlirdeslesmektedir. Bu durum karsisinda, 6zgiin icerik olusturmaya calisan al-
ternatif medya kuruluslarindaki gazetecilerin “emek hirsizlig1” olarak niteledikleri
kopyala-yapistir haberciligi, gazetecilik alanina zarar vermekte ve alandaki miica-
delede kuralin digina ¢ikilmaktadir.

“Mahreg belirtmeden, kaynak belirtmeden hicbir yerden haber almiyoruz. In-
ternet haberciliginde artik aliskanlik haline gelmis haber hirsizligi var. Biz
bastan da koydugumuz ilkelerde bu da vardi. Emek hirsizligt yapmayacaiz.
Haber hirsizligt yapmayacagiz. Herkesin emegini biz yansitacagiz.” (K2).

“Biz onlarin kullandig dili birebir kullanmtyoruz. Yani olayin 0ziinii altyoruz.
Kaynak olarak da kaynagin da gosteriyoruz eger ozel bir icerikse onlara ait-
se, onlar iiretmislerse o emegi veren kurumun kendisinin imzastnt koyuyoruz.
Ama birebir metnin kendisini almtyoruz. Biz kendi dilimizle yorumlayarak
veriyoruz bunu.” (K17)

Dijital kiiltiirde haber icerigine iliskin olarak diger bir etik sorun, hizin biiyiisii-
ne kapilarak, haberi “en once verme” telasindan kaynaklanan ve dogrulanmayan
haber icerikleridir. Dijital kiiltiirle birlikte yasamin hizlanmasi, biitiin iiriinlerin tii-
keticiye hizli sunumunu zorunlu hale getirmektedir. Ancak, hiz nedeniyle dijital or-
tamda bilgi kirliligi olusmakta ve bilgilerin dogrulugunun ispatlanmasi konusunda
cesitli sikintilar ortaya cikmaktadir. Dijital ortamda, bilginin dogrulanmasi hem ko-
lay hem de veri y1g1n1 diisiiniildiigiinde zordur. Bu nedenden dolay:1 “hiz felakettir”
anlayisi ile yayin yapan cogu alternatif medya kurulusu, haberlerini dogrulatmadan
yayina vermemektedir. Fakat bu etik sorunla alternatif medya mecralar1 miicadele
ederken kendileri de ayni soruna zaman zaman yol agmaktadir. Alternatif medya,
hizin tuzagina diismemek icin diinya genelinde baslayan Yavas Gazetecilik (slow
journalism)'®® anlayisini benimsemeye baslamistir.

1087 /24 yayincilik ve son dakika haberler serisinin panzehiri olarak ortaya cikarak giivenilir haber
okumak isteyenler icin alternatif bir kaynak haline gelmektedir (Tasdemir, 2018a).
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“Biraz yavaslhk da temkinli olmak istiyoruz, dogru olmak istiyoruz. Biz hizlilik
ilkesine karstyiz. Bu ilkede amag saptyor. Tik almak amag haline geliyor. Ben
sizin hakkimzda bir iddiada bulundum. Size sorulabilir bu iddia. Size sorul-
madan haber yapiltyorsa kotii. Bir haber sitesi sansasyonel bir iddiayt koyup
sonra onun yalanlandigint da yayinladiginda, 30 bin tik m1 aldi. Aslinda stfir.
Bunu bilerek yaywmnladiklarint biliyoruz. Bu bizden uzak dursun. Ciinkii tik
kaygist reklam ve basart 0lgiitii. Reklam geliri ve basart olgiitiiniin buradan
tarumlanmastyla ¢ikmug birsey. Biz basar olgiitiimiizii buradan koymadigimiz
gibi maddi kaynaklara bagka tiirlii ulasabildik. Bir tiir sayginligimiz var. Elde
ettigimiz sayginlig niye zedeleyelim.” (K10)

Dijital kiiltiirde gazetecilik alaninda diger bir etik sorun, haber ve reklam ice-
riginin i¢ ice gecerek okuyucu/izleyiciyi yaniltici yayinlar yapilmasidir. Gelir
modeli olarak klasik reklam yontemini kullanan medya kuruluslari, bu reklam-
lar1 hangi haberin arasina sikistirarak sunacagini en cok tiklanacagini 6ngor-
diigi habere gore belirler. Bu durum “haberle ticari enformasyon arasindaki
¢izginin bulaniklasmasi” (Evers, 2010a, s. 57; Binark ve Bayraktutan, 2013, s.
80), olarak kavramsallastirilirken, haberin tam ortasinda reklam gorselinin aci-
lip yonlendirilen sayfaya gitmeden ekrandan bu reklamin kalkmamas: da etik
sorunun bagka bir etik soruna yol agmasi boyutunda tartisilir. Alternatif medya,
gelir modellerini cesitlendirdiginden, gelirleri klasik reklam olmadigindan bu
tlir etik sorunlar ana akimdaki gibi ortaya ¢cikmamaktadir. Ancak gelir modeli,
dijital reklam olan alternatif yayin kuruluslarinin yayinlarinda, ekranda habe-
rin iizerini kapatmayacak sekilde olsa da, Google reklam havuzundan alinan
reklamlar yogun bir sekilde okuyucu/izleyiciyi bombardimana tutmaktadir. Fa-
kat, bu reklamlar, okuyucu/izleyici tarafindan kapatilabilmektedir. Gelir mo-
deline iliskin diger bir etik sorun, fonlardan beslenen veya proje destegi alan
alternatif medya kuruluslarinin, fon kaynaklarina iliskin olarak haber yapilmasi
durumunda haberin yayinlanmasi veya yayinlamamas: konusunda takinilacak
tutumdur. Bir yanda kurulusun gelirini elde ettigi kaynak, diger yanda topluma
duyurulmasi gereken bir haber. Alternatif medya kuruluslar: icin bu durum, etik
anlamda 6nemli bir sinavdir.

Haber diline iliskin sorunlar da dijital kiiltiirde gazetecilik alanindaki etik
sorunlardandir. Ozellikle nefret séylemi, cinsiyetci, 6tekilestirici vb. unsurlarin
haber iceriginde yer almasi toplumda insanlarin veya gruplarin ya da kurum-
larin hedef gosterilmesine iliskin sorundur. Bu nefret soylemleri, siyasal nefret
soylemi, cinsel nefret sOylemi, kadinlara yonelik nefret sdylemi, yabancilara
ve gocmenlere yonelik nefret sOylemi, inan¢ ve mezhep temelli nefret soylemi,
engellilere ve cesitli hastaliklara yonelik nefret soylemi gibi kategorilere ayrilir
(Binark ve Bayraktutan, 2013, s. 86-87). Nefret soylemi haberde dilin, fotog-
rafin, videonun kullanimu ile olusur ve yayginlagir. Alternatif medya, bu konuda
tavrini net olarak belirlerken bu tiir sOylemleri yayginlastirmamak egilimindedir.
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“Ogellikle ifadede sikintil laflar olabiliyor. Mesela, en vahimi seydi: Bur-
sa’daydi galiba. Suriyeli kadina tecaviiz edilip oldiiriildii bebegiyle beraber.
Ajansin haberinde ‘giizel oldugu i¢in bu yapild:’ diye bir ifade vardi. Cok tarti-
sildi 0. Mesela o ifade gibi o en doruk noktast yakin dénemdeki. Daha binler-
cesi aslinda bize de tuzak diyecegimiz. Bundan kaginmak sart” (K5)

“Tabii soyle ilkelerimiz var: Cinsiyet¢i bir dil kullanmamak, ayrimci, nefret
soylemi denilen soven bir dil kullanmamak, toplumda sesi bastirilanlara pozi-
tif ayrimcilik yapmak bunlar bizim ilkelerimiz. O yiizden benim fikrimi savu-
nabilir ama hakaretvari bir dil kullantyorsa orada toplumun ezilen kesimleri-
ne karst kadinlara, ¢ocuklara, etnik kékenlerden tutup diliniz, kullandiginiz
gorsellere dikkat ederek, pornografi, siddet uzak durdugumusz birsey.” (K10)

“Ana akim medyamin yiizgyilardir yani ilk gazete ne zaman basildiysa o giin-
den bu yana kurulan bir erkek egemen tavri var. Bu tavra karst da bizim dil
konusunda bir durusumuz olsun diye bu benim sahsi tavrim ayni zamanda bu-
radan editoryal arkadaglarimizin da ortaklastigi bir prensip. Kesinlikle hicbir
sekilde erkek egemen dili kullanmamaya 6zen gosteriyoruz.” (K4)

Dijitallesme ile enformasyonun yayginlasmas: ve bilgiye erisim mahremiyet
konusunu da giindeme getirmistir. Mahremiyet konusu, kisisel verilerin ve 6zel
hayatin gizliligine kadar genis bir yelpazede degerlendirilir. Bireylerin kendi
yasam alanlar1 oldugu gibi genel yasam alanlar1 da vardir. Ozel yasam alanla-
rina iligkin bilgiler, genel yasam alanlarinda paylasildiginda sorunlara neden
olur. Evers (2010a), dijital mecralar ile 6zel ve kamu alan1 arasinda bir alan
olusturuldugunu, bu nedenle de gazetecilerin bilgi toplamak icin 6zel alanin
haber kaynag1 haline geldigini vurgular. Ozellikle sosyal medya platformlarin-
da bireylerin paylasimlarda etiketlenmesi ve haberlerde paylasimlarinin acik
bir sekilde kullanmilmas: 6zel yasami kamuya acik hale getirir. Saglik bilgileri,
cinsel tercihleri, dinsel yasami vb. bilgilerin gazeteciler tarafindan haberlere
konu edilmesi dijital ortamda etik sorunlarin ortaya ¢ikmasinin nedenlerinden
biridir. Bilgilerin saniyeler icinde milyonlarca kisiye yayildig: dijital kiiltiirde,
bu tiir iceriklerin habere konu olmas: bireyin kisilik haklarini ihlal etmek de-
mektir. Alternatif medya kuruluslarinin ¢cogu, haber kaynagina bu mecralardan
ulasirken, kaynakla goriisme yapilmasi kaynagin goriintiilerinin veya fotograf-
larinin izinsiz kullanilabilecegi anlamina gelmez. Ancak, bireylerin sosyal med-
ya hesaplarindaki paylasimlarinin kamuya acik hale gelmesi haberde kullanilip
kullanilamayacag1 sorusunu giindeme getirir. Bu konu dijital kiiltiirde alternatif
medyanin da ikilemde kaldig1 sorunsallardandir.

Dijital ortamda haberlere iliskin diger etik sorun, haber baslig1 ve iceriginin farkl
olmasidir. Haber basliklar1 her donem etik sorun olarak alanda ortaya cikar. Gele-
neksel mecralarda haberi okutmaya yonelten basligin haber okundukca farkl: oldu-
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gu anlasilirken, dijital mecrada tik alma sayis: ol¢iildiigiinden, bu durum oldukca
yaygin hale gelmekte ve okuyucu/izleyiciyi yamiltmaya yonelten etik sorun farklh
sekilde doniismektedir. Tik avcilifindan kaynakli olarak ortaya cikan bu soruna
kars: alternatif medya mecralari, acik uglu basliklardan kaginarak, haberi 6zetleyen
bir baslik ve spot kullanir.

“Birinin s6ziinii ¢arpitarak vermek ya da o sézii dogru aktaramamak kamu-
oyuna, bir gazetecinin bagsina gelebilecek bence en biiyiik felakettir ve mesle-
ki anlamda da kariyeriniz bir kelimeyle baltalayabilirsiniz kendi elinizle. O
yiizden o6zellikle haberde basliklarda, acik uglu baslik yapmiyoruz. Basliga
ozen gosteriyoruz.” (K2)

Dijital kiiltiirde gazetecilik alaninda yasanan etik sorunlar, dijital ortamda
etik kurallarin bogslugundan ve sinirsiz ozgiirliikkten, gazetecilerin bireysel ola-
rak alandaki oyunun kurallarini i¢csellestirememelerinden kaynaklanir. Dijital
ortamda gazetecilik alani icin heniiz kapsamli bir sekilde etik ilkeler belirlen-
mediginden, etik sorunlar1 asmak icin ya da etik soruna neden olmamak ic¢in
geleneksel gazeteciligin meslek ve etik ilkelerinden yararlanilmaktadir. Dijital
kiiltiirde gazetecilik alanindaki etik sorunlar ve etik kaygilar degerlendirildi-
ginde geleneksel yayinciligin etik ilkeleri ile karsilasilir. Geleneksel yayincili-
g1n etik ilkelerinin dijital ortamda gazetecilik alani icin gecerli olup olmadigi,
dijital kiiltiirde gazetecilik alaninin yeni etik kurallara ihtiyaci olup olmadig:
ya da bu etik ilkelerin nasil evrildigi/evrilecegi konusunda iki yaklasim vardir.
Birincisi geleneksel medyanin etik kurallarinin dijital medya icin gecerli olma-
dig1 ve etik konusunda yeni kodlara ihtiya¢ oldugudur. Medya Etigi Uzmani
Ward (2013), geleneksel medyadaki etik kodlarin gecen yiizyilda gelistirildi-
gini ve ticari gazeteler icin nesnel etik insasina dayandigini belirterek, bu bag-
lamda dijital kiiltiirdeki yurttas-gazeteci-blogger-sosyal medya kullanicisindan
olusan karma kullanima iliskin yeni etik kodlarin gerekli oldugu goriisiinde-
dir. Ward (2013) ayrica, bu yeni kodlarin ¢evrimici ve cevrimdisi gazetecilige
rehberlik etmesi gerektiginin de altini ¢izer. Dijital medya etigi konusunda
diger yaklasim, dijital medya mecras1 icin geleneksel medya mecralarindan
farkli etik kurallarin gerekmedigi yoniindedir. Bu yaklasimi savunan Ethical
Journalism Network (EJN-Etik Gazetecilik Ag1) gazeteciligin bes temel etik
ilkesini dogruluk ve giivenilirlik, bagimsizlik, adalet ve tarafsizlik, insan odak-
lilik, sorumluluk olarak siralarken, gazetecilere bu etik kodlar disinda ek bir
sorumluluk yiiklemez. Ancak bu konuda EJN, kat1 bir tavir takinmaz ve dijital
medya icin hukuki ve sosyal cercevenin diizenlenmesine de karsi1 degildir (ht-
tps://ethicaljournalismnetwork.org/).

Diinya gazetecilik kuruluslari, dijital kiiltiirdeki yeni etik kodlara ihtiyac¢ olup ol-
madigini tartisirken Tiirkiye’de de durum farkli degildir. Dijital medya icin yeni etik
kodlara ihtiyac¢ oldugu yoniinde gazeteciler hemfikirdir. Heniiz kurulma asamasinda
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olan Dijital Medya Federasyonu’nun kurucularindan ve Tiirkiye iletisim Federasyonu
(TIMEF) Genel Bagkani Sakir Giirel (telefon gériismesi, 2019), Tiirkiye’de geleneksel
medyanin etik kodlarinin yiizde otuzunun gecerliligini yitirdigini, dolayistyla dijital
medyada etik icin yeni etik kodlarin belirlenmesinin gerekli oldugunu vurgular.

Diger taraftan, Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti, Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorum-
luluk Bildirgesi’'ndeki'® son giincellemesinde, “Gazetecinin Dogru Davranis Kural-
lar1” baglikli ikinci boliimiine “Dijital Medya” alt bashg: eklenmis ve gazetecilerin
bu platformlardaki davranis kurallar1 dort kisa madde ile cercevelenmistir.!'°

Dijital medyada, dijital platfomlarin 6zellikleri nedeniyle geleneksel mecradaki
gibi, etik kurallar konusunda net sinirlarin ¢izilmesi miimkiin goriinmemektedir.
Ciinkii dijital ortam bireyleri 6zgiirlestiren bir alandir. Dolayisiyla da kat1 kural-
lar1 kaldirmaz. Ama etik kuralsiz da olmaz. Alanda sadece gazetecilerin olmadig1
g0z oniine alindiginda etik diizenlemenin sart oldugu degerlendirilir. Bu diizenle-
me, ayn1 zamanda gazetecilerin kimliklenmeleri boyutunda da 6nemlidir.

“Gazetecilik alaninda zaten farkl bir boyut var dijitallesmeyle birlikte. Bunu
hi¢ kimse sanirtm inkdr etmez farkli bir boyutun yasandigini. Ama sanki farkl
ilkeler de ortaya ¢ikiyor gibi. Yani kati kurallarin olmadigt farkl bir boyut.
Yani etik ilkeler olarak kavramsallagtirilamaz belki ama su an anlamlandira-
madigim, kavramsallagiramadigim daha farkl bir boyut var sanki. Kurallar
dedigim zaman kat1 olarak anlasilmasin. Hepsi degisiyor. Dogruluktu, taraf-
sizlikti.” (K24)

Gazetecilik, bir diizenleme olmadan hak ihlallerinin, 6niine gecilemez bir alandur.
Dijital yayin kuruluslari da bu durumun farkindaligiyla etik kaygilar yasamakta-
dir. Gazetecilerin etik kaygilarinin ortak noktasi, alanda sadece kendilerinin degil,

109 Bildirgenin temeli, Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti’'nin 14 Subat 1972’deki Genel Kurulunda kabul
edilen ve daha 6nce Uluslararas: Basin Enstitiisii tarafindan hazirlanmig olan metnin Gazetecile-
rin Basin Ahlak Kurallari”adiyla yayinlanan bildirgeye dayanmaktadir Bildirge muhtelif tarihlerde
alanin gereksinimleri dogrultusunda revize edilmistir. Son revize, 17 Nisan 2019 tarihinde gercek-
lesmistir. (Wwww.tgc.org.tr)

10Bu dort madde soyledir:

“1-Gazeteci dijital platformlarda mesleki kimligini dikkate alarak, hak ve sorumlulik bildirgesine
uygun olmayan davranislardan kaginmalidir.

2-Gazeteci dijital platformlarda meslek etik kurallarini zedeleyici iislupla icerik iiretip yaymama-
Iidir. Gazeteci, haber iceriklerini sosyal medya hesaplari, web siteleri ile bloglarinda paylasirken
carpitma, yaniltma, yonlendirme yapmamali, kisi ya da kurumlar teyit edilmemis bilgilerle zan
altinda birakmamalidir.

3-Dijital platformda unutulma hakk: bagvurular: ve diizeltme talepleri titizlikle incelenerek bekle-
tilmeden degerlendirilmelidir.

4-Gazeteci, insanlarin lekelenmeme hakkina 6zen gostermek ve korumakla yiikiimliidiir.” (www.
tgc.org.tr)
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yurttaslarin da olmasi. Yurttaslarin olay yerinden bildirdikleri haber bilgisi ve go-
riintiistiniin sorunlu olmasi, bu bilgilerin dogrulanmasinin zaman almasi, ancak ote
taraftan da “ya dogruysa ve yayimnlamazsam” kaygis1 alanin dijitallesmeyle ortaya
¢ikan yeni etik kaygilaridir. Bu kayg: disinda gazetecilerin etik kaygilar1 degerlen-
dirildiginde geleneksel medya mecrasinin etik kaygilar ile ayni zeminde bulustuk-
lar1 goriiliir. Dijital kiiltiirde cesitli etik kaygilardan bahsedilir.

“Haber etiginden kaygilarimiz, elinizde tehlikeli bir silah oldugu icin zaman
zaman oluyor. Bir, insanlarn telafisi ¢ok zor olacak, imkdnsiz olacak zararlar
doguracak temel iddialar konusuna ¢ok dikkatli olmamiz gerekir. Ciinkii bir-
seyi bir kez yayinladiktan sonra onu silmis olmamiz o magduriyeti gidermeye-
biliyor. Google’da o satirlar hala ¢ikabiliyor. Bagkalart alip kullanmug, ekran
gortintiisiinii kaydetmis olabiliyor. Dolayistyla diinyaya bir viriis bulagtirmis
oluyorsunuz. Ozellikle sahsi magduriyetler, telafisi ¢ok zor olacak magduri-
yetler konusunda ¢ok dikkatli olmaya ¢alistyoruz.” (Akwn, yiiz yiize goriisme,
2018)

Dijital medya kuruluslar: etik kaygilari nedeniyle geleneksel medyanin etik kod-
larin1 kullanirken, bu kodlarin dijital ortama uygun sekilde doniismesi de gercekles-
mektedir. Etik kodlar konusunda alternatif yayin kuruluslari, 6zellikle “hak odakli
habercilik” gerceklestirdiklerinden dolay1 hassas davranmaktadir. Hassasiyetlerinin
nedeni, etik konusunda herhangi bir uyar1 almak veya okuyucu/izleyiciden tepki
gormek istememeleridir. Alternatif medya kuruluslarinin kendilerine yol haritasi
olarak belirledikleri ve geleneksel medyanin etik kurallari ile ayn1 zeminde bulusan
etik kodlar sunlardir: Metinlere gercegin gerektirmedigi hicbir seyi eklememek, sir-
ketlerin bedava gezilerine gitmemek, birseye miitekabil olarak karsilik bekleyerek
haber ya da yayin yapmamak, kast edilmis veya niyet edilmis bir hatadan uzak
durmak, hesap verebilmek, slogan atmamak, manipiilatif haber yapmamak, hak-
kini arayan insanlarin sesi olmak, hakaret disinda sdylenen herseyi sansiirlemeden
yayinlamak, kaynak belirtmeden haberi yayinlamamak, emek hirsizli1 yapmamak,
dili dogru kullanmak, cinsiyetci soylemlere ve nefret sdylemlerine yer vermemek,
yanlis anlagilacak ac¢ik uclu baghik atmamak.

Dijital ortam, geleneksel medyanin etik ilkelerini yavas yavas kendine uyarlar-
ken gazetecilik alanindaki dijital yayinciliga iliskin etik kodlar da kendiliginden
olusmaktadir. Bu etik kodlar norm seklinde olabildigi gibi vicdanen tasinan sorum-
luluklar da isin i¢ine girer. 140Journos’un kuruculari, belgesel haberlerinin icerik-
lerini hazirlarken sadece vicdani sorumluluklarini géz 6niinde bulundurduklarini
kaydederek etik ilkelerini neye gore belirlediklerini anlatirlar:

“Kimseyi incitmek istemiyoruz. Bizim hayatta iirktiigiimiiz bir¢ok sey var.

Kendimize yapimasimu istemedigimiz birseyi hi¢ kimseye yapmayiz. Mesela

roportajlar yapumus, icinde wrk¢t soylemler var. Bunlara yer vermemek lazim.
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Tiiretmemek lazim. Bizim kameramiza konusmus olabilir. Dévecek halimiz
yok insani. Basina kaka kaka bu béyle degildir diyecek halimiz yok. Ama
bunu yaymlamamak en dogal hakkimiz ve yapabilecegimiz sey de bu. Kokiinii
ancak béyle kurutursun.” (Onder, yiiz yiize goriisme, 2018).

“Etigi siz ve sizin haysiyetiniz, sizin i¢inizdeki vicdan belirleyecek. Herkesin
onayt olmadan bir video yaymna ¢tkmayacak. Tamamen kapalt devre bir eti-
gimiz var. Yazili kurallart yok. Vicdanen rahat muyiz, degil miyiz?. Bu.” (Ay-

dogdu, yiiz yiize goriisme, 2018)

Alternatif medya kuruluslari, haber {iiretim siireclerinde doxa’nin mesrulastiril-
mamasi ve yayginlastirilmamasi konusunda temel yayin ilkelerini belirlerken, ana
akim medya tam tersi doxa icin yayin yapar. Alternatif medya kuruluglar1 alanda
etik ilkeleri olusturma cabasi icindeyken bu ilkeleri giindem toplantilarinda gazete-
cilerle birlikte ele alir. Bu toplantilarda siirekli hatirlatilan etik kodlar, bir siire sonra
teamdiil haline gelir. Bu baglamda gazetecinin etik kodlari i¢sellestirmesi 6nemlidir.

Yukarida da deginildigi iizere, geleneksel medya mecralar icin kodlanan etik
ilkelerden dijital kiiltiirde de yararlanilmaktadir. Etik ilkeler konusunda tartigmalar
siirerken, bu konuda en biiyiik sorumluluk bireysel olarak gazetecilere aittir. Tas-
demir (2018b), gazeteciler i¢in bireysel anlamda etik sorunlara yol agmamak icin
neler yapilabilecegini soyle siralar:

“Dijital ortamun biiyiistine kapimadan haberi hizli yaymlamak i¢in hizla ha-
reket edip paylasim yapmak yerine olayn teyit edilmesi, dijital kiiltiirde yay-
ginlasan “kopyala yapistir haberciligi” ya da telifsiz kullanma yerine haber sa-
hibi gazeteci veya kurulugtan izin isteyerek kullanmak, sadece tek kaynaktan
alinan verilerle ya da raporlarla haber yapmak yerine verilerin izini stirerek,
arastirarak haber yapmak, gazeteciligi internetten bagimsiz olarak degerlen-
dirmemek ve dijital kiiltiire uygun donanimda olmak.”

Bireysel bazda her gazeteci yapti§1 haberden sorumludur. Etik, ilk olarak ga-
zetecide basglar. Gazetecinin habercilik pratigindeki etkinliginin farkindaligiyla
etik anlayis1 gelisebilir (Dursun, 2013, s. 213). Diger taraftan dijital medyada
standart bir norm cercevesinde geleneksel medyanin da etik kodlarinin giincellen-
mesi gereklidir. Bu giincelleme calismalarinda 6ncelikle “gazeteci kimdir?” sorusu
cevaplanmalidir. Ozellikle unvan bollugunun yasandig1 ve gazeteci olmayanlarin
da haber iiretim siirecine katildig1 bir mecra olan gazetecilik alani icin bu soru,
dijitallesmeyle birlikte daha da karmagik hale gelmektedir. Gazetecilik alanin-
da bircok orgiit, yap: varken bunlarin etik kodlar konusunda ihtiyaca cevap ve-
rememesi, dijital kiiltiiriin hizla doniistiirdiigii gazetecilik alaninda etik kodlara
duyulan ihtiyacin her gecen giin yogun olarak hissedilmesine neden olmakta ve
aciliyet kazanmaktadur.
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SONUC VE DEGERLENDIRME

Web 2.0 temelli teknolojilerin veri toplamak, islemek, saklamak ve aktarmak
icin kapasiteleri ve yetenekleri giinden giine artmakta, hizla yayginlagsmakta ve
yasamin bir parcas: haline gelmektedir. Teknolojiler, yasamin vazgecilmez un-
suru olurken gorece diisiik olan maliyetleri, etkilesimliligi, hiyerarsik olmama
ozelligi, daha esitlik¢i ve daha demokratik bir iletisim ortam: umudunu da be-
raberinde getirmektedir. Iletisim teknolojileri arasinda 6zel bir yeri olan “yeni”
medya ortami, geleneksel medyadan dislanan, bu medyada yer bulamayan top-
lumsal kesimlerin seslerini duyurmada ve farkli tiirde icerikleri dagitmada im-
kén saglamaktadir (Basaran, 2010, s. 256). Bu imkani saglayan en temelde yeni
medya ortamlarinin kullanic tiirevli icerik, multimedya, etkilesimlilik, dijitallik
ve hizla yayilim gostermesi ozellikleridir.

Yeni medya ortamlari, toplumsal alanlari1 doniistiiriirken teknolojik gelisme-
lerin somut olarak hissedildigi alanlardan olan gazetecilik alanini da doniisiime
tabi tutmaktadir. Gazetecilik alani, Bourdieu’nun sosyolojik kavramlarini temel-
lendirmesinde ii¢ alandan biridir. Gazetecilik alani, iic alan i¢inde (diger alanlar
politika ve edebiyat) Bourdieu’ya gore en ozerk ve ayni zamanda da diger alan-
lara en bagimli alandir (Dursun, 2018). Bu 6zelligi nedeniyle hem teknolojik
gelismelerin ilk ugragi hem de politika ve sermaye iliskisinin merkezinde olan
gazetecilik alani, dijitallesme ile cesitli sekillerde doniisiime ugramaktadir.

Alandaki doniisiimiin nedenleri ve nasillarini anlatmak icin sadece alani yani
yapiy1 ve sadece gazetecileri yani faili ele almak yetersizdir. Bu baglamda ca-
lismanin kuramsal temelini olusturan Pierre Bourdieu’nun sosyolojik kavram-
lar1, yapi-fail iligkisini biitlin olarak anlamada yardimcidir. Alanda ana akim
medyanin baskin giicii, dijital kiiltiirde alternatif medyanin kendini gostermeye
baslamasiyla ve alternatif medyaya alanlar acildikc¢a, zayiflamaktadir. Bu ne-
denle gazetecilik alanindaki temel doniisiim, alanin kiiciik 6lcekli alt alani olan
alternatif medya mecralarinin kendine yer bulmasidir. Kékeni, toplumsal ha-
reketlere dayanan alternatif medyanin gelisimini, ana akim medyanin egemen
glicli engellemektedir. Bu engellemede, Bourdieu’'nun toplumda egemen sinifin
goriisiine karsilik gelen doxa etkilidir. Doxa’y1 yayginlastiran ve mesrulastiran
ana akim medya, her donem egemen siniflarin destegini alarak alanda baskin
bir konumda olmustur. Ancak teknolojilerin gelisimi 0zellikle internetin giin-
delik pratiklerde yerini almasi ve imkanlar saglamasiyla alternatif medyanin
fitili ateslenmistir. Seslerini ana akim medyada duyuramayan sinif, teknolojiyi
de kullanarak, yoniinii alternatif medyaya cevirmektedir. Alternatif medya, hal-
kin sesi olmak ve “hak odakli habercilik” yapabilmek amaciyla bu sinifa haber
iceriklerinde yer verir. Ana akim medyanin gelenekselligine kars1 da alternatif
bir durus sergileyen alternatif medya mecralari, dijital ortamda yayin hayatina
baslamakta ya da bu ortama ge¢mektedirler. Yayincilik acisindan da alterna-
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tiflik ornegi sergileyen alternatif medya, dijital ortamda 6zellikle sosyal medya
mecralarinda yayin yapmaktadirlar.

Alternatif medyanin dijital doniisiimle birlikte bireyler tarafindan ilgi gérmeye
baslamasinin altinda pek cok neden yatar. Bu nedenleri, arastirmak ve bireysel
anlamda gazetecilerin alani, alanin da gazetecileri nasil dontistiirdiigiinii ve konum-
landirdigini yapi-fail iliskisi icinde anlamak ve bu baglamda dijitallesmenin alani
nasil doniistiirdiigiinii 6grenmek icin bu ¢alisma yapilmistir.

Dijitallesme ile gazetecilik alaninda haber iiretim siireclerinin doniistiigii yadsi-
namaz bir gercektir. Gazetecilik alaninda yasanan bu doniisiimiin temel ugrakla-
rindan biri gazetecilik rutinleridir. Bourdieu’nun sinifsal habitusu olarak tanimla-
dig1 ve alan icinde edinilen, siireklilik arz eden gazetecilik rutinleri; haberin takibi,
haberin dogrulanmasi ve giindem toplantilaridir. Dijital kiiltiir, haberin takibinde
gazetecinin birincil kaynak olarak haber sahasinda bulunmasi temel kuralina, edi-
toryal haberciligi ve yurttaglardan habere iligkin bilgi ve goriintii ulastirmasini yani
yurttas haberciligini eklemekte, boylece bilgi yi1gin1 ile karsilasan gazetecinin bu
bilgileri kolayca elde etmesi ve habere ulagmasi hizlanmaktadir. Alternatif medya,
haber takibinde 6zellikle secici davranarak her haberi takip etmemekte, ana akim
medyada yer bulamayan kadin, ¢ocuk, engelli, LGBTI, isci vb. bireyleri, emek si-
nifina iliskin haberlerin takibini 6n plana almakta ve haberlerini bu iceriklerden
olusturmaktadir. Bunun disinda gazetecinin merak ettigi konular da haber icerigini
olusturur. Boylece, alternatif medya, yaygin medyanin iceriklerini olusturan ha-
berleri takip etmeyerek, kendi giindemini olusturarak Bourdieu’nun haberler icin
bahsettigi, tlirdeslesmeyi engellemek ve doxa’yr mesrulastirmamak icin caba
harcamaktadar.

Haberin takibinin ardindan haberin dogrulanmasinda dijital kiiltiiriin sundugu
imkanlarla birlikte, geleneksel yontemlerin disinda, agirlikli olarak dijital ortamda
haberlerin dogrulamasi yapilmaktadir. Ozellikle Google ve diger arama motorlari
ile teyit.org sitesi haberlerin dogrulamasinda en cok kullanilan yontemlerdendir.
Bu baglamda dijital ortam, verileri yogunlastirip akisini hizlandirirken beraberinde
verilerin dogrulanmasini da hizlandirmakta ve kolaylastirmaktadir. Ote yandan di-
jital ortamda verilerin hizla yayginlasmasi gazeteciler icin geri doniilmez hatalara
neden olabildiginden bu konu, gazeteciler icin kaygilanma sebepleri arasindadir.

Dijital kiiltiir, geleneksel mecralardaki “mutlaka sabahlar1 haber toplantisi yapi-
lir” rutinini aglara tasiyarak fiziki olarak bir arada bulunamayan gazetecilerin aglar
iizerinde bir araya gelerek haberleri tartigmalarina imkan tanimakta, toplantilarin
zaman ve mekan kisitlamasi olmadan her an yapilabilmesinin oniinii agmaktadir.
Giindem toplantilar1 tamamen aglar araciligiyla yapilmamaktadir. imkanlarin el-
verdigi Olciide fiziki olarak bir araya gelinerek oyunun kurallar: 6zellikle alana yeni
giren gazetecilere anlatilmakta/hatirlatilmakta, illusio pekistirilmekte ve doxa’nin
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megrulastirilmamasi icin haber icerikleri ve dili konusunda gerekli bilgilendirme
yapilmaktadir.

Dijital kiiltiirde gazetecilik alaninin doniisiime ugradig diger bir ugrak, araclardir.
Alandaki temel doniisiim, araglar boyutunda yasanmaktadir. Araclar doniistiikce is
yapma pratikleri, eylemlerin hizi, gazetecinin becerisi de doniisiime ugramaktadir.
Araclar, cihaz ve uygulama anlaminda degerlendirilir. Alanda araclar anlaminda
en fazla cep telefonlar1 kullanilmaktadir. Cep telefonlarinin haber iiretim siirecinde
kullanilma nedenleri, birden fazla isi ayn1 anda yapma imkéan1 sunmasi (ses kaydi,
fotograf ve video cekme, metin yazma vb.), sosyal medya mecralarinda canli yayin
yapilabilmesi, rahatlikla tasinabilir olmasi, bilgisayar ve kameralarin girmesinin
yasak oldugu mahkeme vb. yerlerde kullanilabilmesi, toplumsal olaylarda polisin
kameralara kars1 takindig: sert tutumu cep telefonlarina karsi takinmamasidir. Tek-
noloji beraberinde birtakim ara¢ ve uygulama kullanimini da zorunlu kilmaktadir.
Cep telefonlarinin sarj siirelerinin kisa olmasi ek sarjlarin bulundurulmasina sebep
olurken selfie cubugu ve cep telefonu tripodu da haber sahasinda kullanilan ek
araclardir.

Gazeteciler, canli yayinlar: artik biiyiik canli yayin araclariyla degil, sosyal med-
ya mecralar iizerinden aglar araciligiyla yapmaktadir. Canli yayinlar i¢in en fazla
Youtube ve Twitter kullanilmaktadir. Bunun disinda Facebook ve Instagram iizerin-
den de canli yayin yapilmaktadir. Her ne kadar diinyada yaygin olsa da habercilik
baglaminda yayginlasmamis olan Tik Tok, Tiirkiye’de bu alanda heniiz kullanil-
mamaktadir. Sosyal medya {izerinden canli yayin yapilmasinin dort nedeni vardir:
Maliyet yoniinden ucuz olmasi, gazetecilerin ofise geldikten sonra haber yazimi ve
sonrasl icin arsiv niteligi tasimasi, yayin kurulusu takipcilerine canli yayin yapail-
digina dair bildirimlerin giderek haberin devami icin diger hesaplara takipcilerin
yonlendirilerek trafik cekilmesi ve yayin kurulusunun canl yayinda kag kisi tara-
findan takip edildiginin belirlenebilmesidir. Bu nedenler icinde en 6nemlisi mali-
yetlerdir. Alternatif medya, sahip oldugu ekonomik sermayesinin hacminin darlig:
nedeniyle kisitli imkanlarini araclar sayesinde olanaklara cevirerek alandaki miica-
delesini siirdiiriir.

Haber {iiretiminde kullanilan ve habere iliskin ses, video, metin unsurlar1 What-
sapp ve Telegram iizerinden gonderilmektedir. Ancak bu uygulamalardaki sorun,
yiiksek hacimli dosyalarin bulundugu iletilerin gonderilememesidir. Gazeteciler
arasindaki iletisim ve veri aligsverisi yine bu uygulamalarla gerceklesmektedir.
Gruplarda yapilan yazismalarda bazen habere iligkin ipucu alinirken 6zel haberin
“Ozel olma” ozelligi de bu ipuclari ile kaybolmaktadir.

Alternatif medya kuruluslari, haber yayinlamada arayiiz programi olarak Wordp-
ress ve Medium’u kullanmaktadir. Bu arayiizleri kullanma nedenleri oldukc¢a basit
olmasi ve rahat 6grenilebilmesidir. Haber yazimi icin Word ve Notepad kullanan

165



gazeteciler, haberin kurgusunun yapilmasinda Edius, Adobe’un cesitli siiriimleri
Premiere, InDesign, Lightroom, Photoshop kullanirken, bu programlarin cep telefo-
nu ve tabletlere indirilebilme 6zelligi nedeniyle, mekan sinirlamas: olmadan haber
montaj1 yapilabilirken gazeteciler bu eylem icin yine de genellikle ofisteki masaiistii
bilgisayarlar1 tercih etmektedir.

Dijitallesmenin en onemli 6zelliklerinden gorselligin 6n planda olmasi, haberin
sunumunu da etkilemektedir. Haberde genellikle haber kartlar1 ve infografiklerle
haber icerigi kisa ve net olarak sunulmakta, boylelikle haber icerigi cesitlenmek-
tedir. Ote yandan Sener’in (yiiz yiize goriisme, 2019) televizyonlasan internet vur-
gusu, haber sunumunda karsihigin1 bulmaktadir. Inandiriciligr artiran video goriin-
tlilerin cogunlukla tercih edildigi haberlerde, metinlerin anlatamayacag: saniyelik
goriintii cok sey ifade eder.

Dijital kiiltiirde haberin iiretim mekénlar1 aglardir. Aglar sayesinde ofiste olma
zorunlulugu olmadan cafe ya da ev ortaminda haberler hazirlanabilmektedir. Bu
konuda gazeteciler ve yayin kuruluslarinin tercihleri ii¢ sekildedir: Ofis disim di-
sipline olamama nedeniyle tercih etmeyenler, ev/ofis dis1 - ofis dengesini kuranlar,
aglar sayesinde ofise gitmeye gerek olmadigini diisiinenler. Cogunluk bu konuda
dengenin kurulmasindan ve aglarin imkénlarindan faydalanilmasi goriisii hakimdir.

Dijitallesme Bourdieu’nun sosyal sermayesini de aglara tasimaktadir. Gazeteci-
lik alaninda sosyal sermaye, “haber kaynagi, bu kaynaklarla ve alandaki diger ga-
zetecilerle olan iliski” olarak tanimlanirken alternatif medyanin haber kaynaklari
cogunlukla dijital kokenlidir. Bu kaynaklar sosyal medya platformlar: olabildigi
gibi sokaktaki herhangi bir kisi de olabilir. Ana akimin bagvurdugu haber kaynak-
larini reddeden alternatif medyanin bu tutumunun altinda, yine doxa yatar. Doxa’y1
mesrulastirmaya yonelik her tiirlii kaynak kullanimindan kacinan alternatif medya,
haber kaynaklariyla iligkisini de aglar araciligiyla diizenlemektedir. Kaynak ara-
yisinda sosyal medya aglarini kullanan alternatif medya, “ulasilamayacak haber
kaynag1 yoktur” goriisiiyle yayinlarimi gerceklestirir. Ote yandan kaynaklarin dijital
ortam sayesinde erisime acik hale gelerek kolay ulasilabilmesi, gazetecilerin sosyal
sermaye hacimlerinin genislemesinde 6nemli bir etkendir. Haber kaynagi bulma,
dolayisiyla sosyal sermayenin genislemesinde alanda 6nceden bulunan gazetecile-
rin varlig1 ve bu konudaki isbirligi de yadsinamaz.

izleyici/okuyucunun konumu da dijital kiiltiirde doniismekte, pasiflikten cikan
okuyucu/izleyici habere aktif olarak katilmaktadir. Bu katilimin cesitli dereceleri
vardir. ilk derece habere yorum yapma boyutudur. ikinci derece yayin kuruluslari-
na habere iliskin bilgi ve goriintii gondermedir. Uciincii derece ise yurttas habercili-
gidir. Okurun/izleyenin haberdeki bilgi yanlishgina iliskin yaptig1 yorum, alternatif
yayin kuruluglar tarafindan degerlendirilip bu konuda olumlu tutum sergilenirken
ve haber bu baglamda diizeltilebilirken haberin yayindan ¢ikarilmas: mahkeme ka-
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rar1 olmadan miimkiin olmamaktadir. Gonderilen habere iligkin unsurlara kars1 her
yayin kurulusu temkinlidir. Dogrulama yapilmadan bu tiir haberler yayinlanmaz-
ken yurttas haberciligi konusunda gazeteciler ii¢ farkli goriise sahiptir: Yurttasin
giindemine yer vermenin kuruluslarinin amaci oldugunu ve dolayisiyla da yurttas
katilimini her tiirlii desteklediklerini belirten alternatif medya kurulusu yaninda
belli seviyeye kadar bu tiir habercilige izin verilebilecegi ancak mutlaka editdryal
siirecten gecmesi gerektigi savunulur. Yurttaslarin habere iligkin unsurlar génder-
mesi veya liciincii derecede yurttaglarin habere tam katilimina iligkin diger goriiste
ise, pratigin profesyonellik gerektirdigi diisiincesine dayanmilarak kati bir sekilde
reddedilmektedir. Gazetecilerin goriisleri ne olursa olsun dijital kiiltiirde alanlarda
cesitli asamalara katilimin saglanmasi demokratiklesmeye yapilan en 6nemli katki-
dir ve dijital kiiltiirde bu katk: cesitli baglamlarda oldukca yogundur. Diger taraftan
katilimcilig1 saglayan yurttas haberciliginin etik sorunlar ve emek somidiriisii bagla-
minda tartigmalarin halen devam etmektedir.

Dijital kiiltiir alternatif medyanin haber iiretim siireclerini gelir modeli baglamin-
da da kurumsal olarak degisime ugratmaktadir. Bourdieu’nun ekonomik sermaye
kavraminda anlaminmi bulan gelir modellerinde, ana akim medyanin klasik reklam
verenlerle olan iligkisi alternatif medyada reklam verenlerin olmadig1 ya da reklam
verenlerle iligki icine girilmeden farkli gelir modeli secenekleri ile ortaya konur.
Ana akim medyanin ekonomik sermaye hacmini yogunlastirmak amaciyla doxa’y:
mesrulastirma cabasinin arka planinda gelir modeli yatarken alternatif medyanin
da doxa’ya iliskin miicadelesinin altinda gelir modeli vardir. Boylece alternatif
medya ve ana akim medya, ekonomik sermaye temelinde doxa dolayimiyla farkli
baglamlarda ortak zeminde bulusur. Alternatif medyanin dijitallesmenin olanak-
lariyla doxa ile miicadelesinde kullandig1 gelir modeli, haberlerin iceriklerinde de
kendini gosterir. Geleneksel ana akim medya, giice ve metaya siki sikiya baglhdir.
Bourdieu’nun ifade ettigi gazetecilik alaninin giiclere bagimlilig1 ve tecimsel bas-
kilara maruz kalmas: geleneksel ana akim medyanin ayakta kalma sebebidir. Bu
durum dijital alternatif medya ile doniismekte, sermaye yapilarina ve giice bagiml
olmadan da reklam ve devlet destekleri disinda, ozellikle okur destegi ve proje
destekleriyle, ayakta kalinabilecegini ortaya koymaktadir. Bourdieu’ya (1997a, s.
2005) gore, bir yayin organinin 6zerklik derecesini belirleyen ilan ve devlet yar-
dimlari, dijital kiiltiirde alternatif medyanin haber {iretim siireci asamalarinda do-
niismektedir.

Kurumsallasma baglaminda alternatif medya, i¢ ve dis mekéanlarim farkh olarak
dizayn etmektedir. Bu dizaynda dijitallesmenin etkisi vardir. Alternatif medya ku-
ruluglari, dis mekanlarda 6zellikle ekonomik sermayenin kisitli olmasi nedeniyle
biiyiik plazalar yerine, miitevazi daireleri tercih etmektedir. ic mekanlarda duvar
yerine camli bolmelerin olmasi, ortak calisma alanlarinda kurulusun “yetkili” sifati-
na sahip gazetecilerin de diger gazetecilerle bir arada ¢alismasi alternatif medyanin
yatay hiyerarsik orgiitlenme bicimine sahip oldugunun gostergesidir. Ancak ana
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akim medyanin sinifsal habitusu halen devam eden alternatif medya kuruculari
bu habituslarin1 mekanlarda ayr1 odalarinin bulunmasiyla dissallastirirlar. Kuru-
lusta ayr1 odasi bulunan “yetkili” gazeteciler, sahip olduklar1 simgesel sermayeyi
mekanlarda hissettirmektedirler. T24 ve Gazete Duvar’in hiyerarsik yapist bu an-
lamda karmadir. Dikey ve yatay hiyerarsik yap1 i¢ icedir. Bu kuruluslarda unvanlar
baskin olmakla birlikte haber iceriklerine iliskin s6z hakk: kurulusta calisanlar icin
esittir. Bu kuruluslarda tam anlamiyla yatay hiyerarsik yapidan soz edilemez. sen-
dika.org’ta gazetecilerin dinlenmesi icin dizayn edilen odanin bulunmasi, mekansal
anlamda ve gazetecinin kurum ic¢indeki kimliklenmesi acisindan ayrica 6nem arz
etmektedir.

Alternatif medya mecralar1 kolektif bir calismay1 esas alir. Mekanlardaki ortak
calisgma alanlarinin nedeni de kolektif calisma ortaminin sunulmasidir. Habere
iliskin bilgi aligverisi veya bir gazetecinin sahip oldugu teknik sermayesini diger
gazetecininkiyle birlestirerek kolektif bir iiriin ortaya konmasi amaclanmaktadir.
Bir sinifa ait oldugu hissi, gazetecilere bu yolla asilanmaktadir. Ayr1 odalarda ca-
lisma, alternatif medya mecralarinda miimkiin degildir. Bu, editéryal haberciligin
de getirdigi bir zorunluluktur. Gazeteciler, birbirlerini beslemekte ve birbirlerinden
beslenmektedir.

Kurumsal bazda alternatif medya kuruluslarinin hiyerarsik yapisi haberlere mii-
dahalelerde de ortaya cikar. Alternatif medyada calisan gazeteciler, “miidahale”
anlaminda bir eylem ile karsilasmamakta ve “miidahale”, “katki” olarak doniigmek-
tedir. Gazetecilere alana iliskin pratiklerde oyunun kurallari, illusio ve doxa’nin
yayginlastirilmamasina iliskin katkilar alanda kendilerinden 6nce bulunanlar ta-
rafindan yapilmaktadir. Kurulus yetkilileri tarafindan ana akimdaki gibi bir miida-
hale ile karsilasmayan gazeteciler, kiiltiirel iiriinleri olan haberlerine yabancilas-
mamakta ve gazetecilerde yanlis bilincin olusmasi engellenmeye calisilmaktadir.
Simgesel giiciin gostergesi olan habere katki, ana akim medyada simgesel siddet
halini alirken alternatif medyada bu durum daha yumusak ve demokratik sekil-
de gerceklesmektedir. Bu katkilarin yapilmasi alternatif medya icin zorunluluktur.
Katk: olarak da adlandirilsa, alanda 6nceden bulunanlarin alana sonradan giren
gazetecilere alanin kurallarini dayatmasi olarak ortaya cikar.

Dijital kiiltiirin sinirlarinin olmamasi ve muglak bir mecra olmasi, alternatif
medya kuruluslarinin gazetecilere, ¢ok sik olmasa da, egitim diizenlemesini zo-
runlu hale getirmektedir. Bu egitim, dogrudan ders seklinde yapildig: gibi cesitli
sekillerde de gerek giindem toplantilari, gerekse giin icindeki habere iligkin tar-
tismalarda sekillenmektedir. Bourdieu’'nun kurumsallastirilan kiiltiirel sermayesi,
yayin kurulusunda verilen egitimlerde karsiligini bulur. Bu egitimlerde gazetecilik
alanina iliskin temel konular yaninda dijital ortamda fotograf veya videonun nasil
cekilecegine iliskin konular da yer almaktadir. Alternatif medya kuruluslar: icinde
dokuz8 HABER egitim konusunda, yurttas habercilerini haber agina dahil etmek
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amaciyla, diger yayin kuruluslarina gore iyi konumdadir. Bunun yaninda alternatif
yayin kuruluslarinin gazetecilerin veri gazeteciligi, kodlama, SEO gibi dijital kiiltiir-
de 6nemli hale gelmeye baslayan alanlarda egitim eksikligi bulunmaktadir.

Gazetecilerin dijital kimlikleri dijitallesmenin alandaki diger doniisiim ugragidir.
Gazeteciler kisisel sosyal medya hesaplarinda oncelikle kendi imzalarim tasiyan
haberleri, sonra kuruluslarinin haberlerini, daha sonra diger alternatif medya ku-
rulusunda yayinlanan haberlere yer vermektedir. Dolayisiyla kurumsal kimlikleri
kisisel kimliklerinin 6niine ge¢cmektedir. Bu caba, doxa’nin mesrulastirilmamasi ve
alandaki konuma yoneliktir. Bu durum, gazetecinin sinifsal habitusunu her zaman
on planda tuttugunun gostergesidir.

Dijital kiiltiir, gazetecilik alaninda 6teden beri egemen sinif tarafindan yok sayi-
lan ve kimliksizlestirilmeye calisilan alternatif medya kuruluslarinda calisan gaze-
teciler icin kimlik baglaminda yeni bir mecradir. Bu mecrada calisanlar, egemen
sinif tarafindan hala “gazeteci” olarak tanimlanmamaktadir. Ote yandan dijital kiil-
tiir, gazetecilerin is glivencesi(zligi) anlaminda iki yone sahiptir. Birincisi alanda bir
kurulusa bagimli olmadan calisan freelance gazeteciler icin haberlerini yayinlaya-
bilecekleri ve telif alabilecekleri mecralar ¢ogalirken ayni zamanda bu gazeteciler
haber yaptiklar1 zaman {icret almalar1 haber yapmadiklarinda ise iicret alamama-
lar1 nedeniyle gelecege dair Onlerini gorememekte ve prekar duruma gelmektedir.
istihdamin daralmasi nedeniyle 6zellikle geleneksel ana akim medya mecralarindan
cikarilan gazetecilerin sayis1 artmistir. Ayrica dijital ortamin gerekliligi olan ga-
zetecilerin teknolojik araclari1 kullanabilme becerisi yani teknik sermaye sahipli-
gi alternatif medya kuruluslarinda, konumlanmanin gerekliliklerinden biri haline
gelmistir.

Dijitallesme ile teknik sermayenin gazetecinin alandaki konumunda belirleyici
olmasinin cesitli nedenleri vardir. Bu nedenlerden birincisi, dijital kiiltiirde verinin
hacminin genislemis olmasidir. Yani bu ortamlarda artik biiyiik verilerle calisil-
mak zorunda kalinmasidir. Dijital kiiltiirde haberin {iretiminden tiiketimine kadar
hersey aglarda gerceklesir. Gazeteciler icin artik aglardaki bilgi yiginiyla calismak
gitgide gerekli hale gelmektedir. Bu tiir verilerle calisabilmek veri haberciligi veya
kod yazimi gibi belirli diizeyde teknik sermaye sahipligini gerektirir. Diger bir ne-
den, dijital kiiltiirde yeni gelir modellerinin sekillenmesidir. Ozellikle okuyucudan
beslenen gelir modelini kullanan yayin kuruluslar icin haber icerikleri, okuyucu-
nun/izleyicinin istegi dogrultusunda olusturuldugundan gorselligi 6n planda olan,
okumaya yonlendirmekten ziyade gérme ve duyma yetilerine hitap eden, haber
iceriklerinin hizli bir sekilde sunulmasi 6nemlidir. Bu 6zellikteki haber iceriklerini
olusturabilmek icin gazetecinin infografik veya haber kart1 olusturabilme vb. veri-
leri gorsellestirme gibi teknik sermayeye sahip olmas: gereklidir. Haber kaynakla-
rinin dijitallesmesi de gazetecinin teknik sermaye edinmesini zorunlu kilan diger
bir nedendir. Dijital kiiltiirde haber kaynaklarinin yapisinin degiserek aglara tasin-

169



mis olmasi, haberin dogrulanmasindan kaynagina, kaynakla kurulan iletisimden
kaynak arayisinin bu platformlarda duyurulmasina kadar haber kaynagina iligkin
pek cok asamanin dijital ortamda gerceklesmesi gazetecinin bu ortamlara iligkin
sermayeye sahip olmasini gerekli kilar. Bu anlamda Google veya Twitter {izerinden
cesitli sekillerde dogrulama yapabilmek, neyi, nerede, hangi mecrada arayacagini
bilmek 6nemlidir. Alanda teknik sermaye sahipligini gerekli kilan diger neden, yeni
alt alanlarin dolayisiyla yeni unvanlarin acilmasidir. Dijital kiiltiirde gazetecilik
alaninda drone gazeteciligi, veri gazeteciligi vb. yeni alt alanlarin ac¢ilmasi ve bu
alanlarda calisacak/calisan gazetecilerin bu alt alanlara iliskin yetkin olmasinin
temel sart1 bu sermaye tiiriine sahip olmasidir. Teknik sermaye sahibi olmanin di-
ger gerekliligi, okuyucu/izleyicinin konumundan kaynaklanmaktadir. Okuyucu/
izleyicinin yayin kuruluslarina haber gonderdigi ve habere aktif katilim sagladigi
dijital kiiltiirde, yayin kuruluglarinin ekonomik sermaye nedeniyle yurttaslardan
gelen iceriklere de yer vermesi, gazetecinin yurttaslardan farkl olarak cesitli teknik
sermayeye sahip olmasini zorunlu kilar. Yurttas da gazeteci de yayin kurulusuna
haber gonderirse ayni isi yapar ve yurttas habercinin “goniilliiliik” esasina dayali
calistig1 degerlendirildiginde, yayin kuruluslar1 yurttas habercileri tercih eder. Bu
bakimdan gazetecinin sahip oldugu teknik sermayesiyle yurttas habercilerinden ay-
rilabilmesi ve yayin kurulusu tarafindan tercih edilmesi gereklidir. Kisaca, dijital
kiiltiirde haberin iiretiminden yayinina ve yayin sonrasi asamalarina kadar hersey
aglarda gerceklesir. Bu nedenle aglara iligkin beceriler, gazetecinin is yapma pra-
tiklerini kolaylastirirken, ayni zamanda alandaki konumu icin de 6nem arz eder.

Geleneksel medya kokenli gazetecilerin yani dijital gocmenlerin mesleki dene-
yimleri yani kiiltiirel sermayelerini teknik sermayenin 6niinde tuttugu ve bu serma-
yelerini yeterli gordiikleri, dijital yerli gazetecilerin ise teknik sermaye konusunda
dijital ortamin geregi gelismelere acik olduklar1 degerlendirilmektedir. Ancak ga-
zetecilerin alanda sahip olduklar: teknik sermayeleri hala Adobe ve arayiiz prog-
ramlarini bilme, haberleri dijital ortamda dogrulayabilme, canli yayin yapabilme
seviyesindedir. Gazeteciler, teknik sermayelerini cogunlukla kuruluslarda diger ga-
zetecilerden 0grenmektedir ve teknik sermayelerini edinmede kisisel merak temel
nedendir.

Dijital dogan alternatif medya kuruluslari, gazetecilerin teknik sermayelerini
edinmede onlarin kisisel merakindan sonraki temel nedendir. Teknik sermayeden
once mesleki deneyime oncelik veren ve zaman icinde teknik sermaye edinilecegi
goriisiinde olan yayin kurulusunda calisan gazeteciler, bu sermaye tiiriinii edinmeyi
otelemektedir. Teknik sermayenin olmazsa olmaz oldugunu savunan yayin kurulu-
sundaki gazeteciler ise bu sermayelerinin hacmini genisletmek icin cabalamaktadir.

Dijital kiiltiiriin gazetecilik alanini doniistiirdiigii temel noktalardan biri de yeni
alanlarin acilarak gazetecilere yeni unvanlarin verilmesidir. Dijital ortamlarin ge-
tirdigi imkanlar sayesinde yeni gazetecilik alt alanlar1 acilirken mojo, hikaye anla-
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ticisy, videograf, vision teller, gibi unvanlar Tiirkiye’deki gazetecilerin yeni un-
vanlaridir. Ote yandan veri analisti, SEO uzmani, icerik iireticisi gibi unvanlar
diinyada sayil1 gazetelerin is ilanlarinda aradiklar: gazeteciyi tanimlayan yeni un-
vanlardir. Ulkelerdeki bu farklilik gazetecilerin teknik sermayelerine de baglhdur.
iki durum birbirinin hem nedeni hem de sonucudur. Gazetecilerin teknik sermaye
hacimleri genis olmadigindan yayin kuruluslarinin aradiklar: unvanlar da kisith
olmaktadir. Gazetecilerin birden fazla isi yapmalarindan kaynakli (haber yazma,
haberi montajlama, kose yazarligir yapma vb.) unvan bollugu yasanmaktaysa da
bu unvanlarin i¢inin bog oldugu ve sadece mevcut unvanlarinin degistigi, gaze-
tecilerin yeni ek gorevlerinin farkli unvanlar altinda tanimlandig1 arastirmanin
bulgularindandir.

Dijital kiiltiir, gazetecilik alanindaki oyunda temel kural olan 24 saat teyakkuz-
da olma durumunu aglara tasimaktadir. Polis telsizlerinin dinlenerek, hastane ve
adliyelerde gece nobetlerinin tutuldugu donem geri kalmakta artik aglarda nobet
tutulmaktadir. Gazeteciler, gazetecilik prati§inin dogasinin aciliyet ve hiz gerek-
tirdiginin farkindadir. Bu nedenle mesai kavramlarinin olmamasini1 dogal karsila-
maktadirlar. Tatil giinlerinde habercilik pratiginden kopmamak, alandan haberdar
olmak adina kendi iradeleriyle, kurulus tarafindan hicbir zorlama ve zorunluluk
olmadan haberlerin takibini yapmakta gerekirse konuya iligkin bilgi akisin1 kuru-
lustaki diger gazetecilere saglamaktadir. Habercilik pratigi dijital kiiltiirde agdan
kopmamay: gerektirir. Bu anlamda, 6zellikle sosyal medya mecralarinin siirekli ta-
kip edilerek haberlerin atlanmamasi konusunda gazeteciler tetiktedir. Ancak bu
tetikte olma durumunun, giindelik yasam pratiklerinde de etkili oldugu ve belli bir
zaman sonra gazetecilerin ruhsal durumlarinda bozulmaya sebebiyet verdigi aras-
tirmadan elde dilen diger bir sonuctur.

Alternatif medya kuruluslarinda calisan gazetecilerle alanda bulunan diger gaze-
teciler arasindaki miicadelede, rekabet ve isbirligi bir aradadir. Alanda miicadele,
rekabet seklinde ortaya cikarken oyunun kurallarindan isbirligi de bu miicadelenin
bir parcasidir. Alternatif ve ana akim medyanin ortak paydada bulusmas: da bu
baglamdadir. Ana akim medyada calisan gazeteciler, doxa karsit1 haber iceriklerini
kendi yayin kuruluslarinda sansiir ve baski nedeniyle yayinlayamamalarindan dola-
y1 bu icerikli haberleri alternatif medya mecralarinda calisan gazetecilere verirler.
Alternatif medya mecrasindaki gazeteciler de bu haberleri ii¢ sekilde yayinlar. Bi-
rincisi haberi anonimlestirerek ya da haberin alternatif medya kurulusunun adiyla
veya alternatif medyada calisan gazetecinin imzasiyla. Bu tiir yontemler ana akim
medyada calisan gazetecinin zarar gormemesi icindir. Diger taraftan gazeteciler
arasindaki isbirligi aglar iizerinden dijital ortamda bilgi, kaynak, iletisim, habere
iliskin goriintii vb., 6zel haber disinda, konularda gerceklesirken, gazeteciler alan-
daki isbirligini her zaman desteklemekte ve sicak bakmaktadir. Kurum dist oldugu
gibi kurum icinde de isbirligi, habere iliskin boyutta ve ofis yasamindaki kurallarda
esastir.
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Alternatif medyada gazetecilerin alanda bulunma nedenleri, habercilik pratigine
ve alanin yasam temposuna kars ilgi duymalari ile meslegi sevmeleridir. Diger ta-
raftan gazetecilerin alanda bulunma nedeni, mezun olunan okulun etkisi ve kurum-
sallagtirilan kiiltiirel sermayenin ekonomik sermayeye cevrilmesi istegidir. Alanin
istihdam konusunda sikintilar1 oldugunu bilseler de prekar duruma diisebilecek-
lerinin farkinda olsalar da ve alana iligkin siirekli teyakkuzda olma durumundan
yakinsalar da gazeteciler, alanda kendi konumlarinin ve 6nemlerinin farkindaligiy-
la alandan kopamamaktadirlar. Ote yandan gazeteciler, dijital kiiltiiriin getirdigi
olanaklar1 sermayeleri dogrultusunda illusio icin kullanmaktadir. Teknolojik gelis-
melere karst dengeli tavir sergileyerek ne deterministik ne de teknoloji kotiileyici
bir tavir takinmaktadirlar. Teknolojinin imkanlarindan yararlanirken iki ucunun
keskin bicak oldugunun farkindadirlar.

Dijital kiiltiirdeki hiz olgusu, alana hem katk: sunmakta hem de alandaki etik so-
runlara neden olmaktadir. Calisma, etik sorunlar baglaminda degerlendirildiginde,
alternatif medyanin sermaye ve siyasetle iligskisinin bulunmamasi, bu konuda daha
avantajli konumda olmasini saglar. Ana akim medyanin ekonomik sermayesinin
hacmini genigletme cabasi, hizin biiyiisiine kapilarak haberi en 6nce verme ve rek-
lam gelirini bu sayede artirmay: diisiinmesine neden olmaktadir. Alternatif medya,
istisnalar haricinde, hizl1 haber vermek yerine dogru haber vermeyi tercih etmek-
tedir. Etik sorunlarla gazetecilik mesleginin temel ilkelerine uyarak miicadele etme
cabasinda olan alternatif medyanin bu cabasi, ¢cogu durumda basarisiz olmaktadir.
Bu durumlar o6ncelikle okuyucu/izleyicinin konumundan kaynakli yurttas haber-
ciligi esas1 ve “goniilliiliik” ilkesine dayali emek sOmiiriisii boyutunda ve yurttas
habercilerin gonderdigi haber unsurlarinin icerikleri boyutundadir. Diger taraftan
gelir modelini dijital reklam {izerine kuran alternatif medya kurulusunun sayfasin-
da okuyucu/izleyicinin yogun bicimde reklama maruz kalmasi, fondan ve proje
desteklerinden gelirlerini elde eden alternatif medya kuruluslar: icin gelir kayna-
gina karsi sorumlu olmas: ya da sorumluluk hissetmesi etik soruna yol acabilecek
durumlardir. Alternatif medyada, etik sorunlara neden olmamak icin 6ncelikle ga-
zetecilik meslek ilkeleri ve etik kurallar1 géz 6niine alinarak habercilik yapilirken
alana iligskin yeni kodlar da tanimlanmaya baglamistir. Alanda bu konuya iliskin
egilim, dijital kiiltiirde yeni etik kodlarin tanimlanmasi yoniindedir.

Ana akim medya, haber iceriklerinde doxa’y1 gozettiginden icerik iiretimi siire-
cinde egemen giiciin politik ve ekonomik baskisina maruz kalir. Ana akim medya,
bu baskiy1 dogal olarak goriir. Egemen giiciin her tiirlii baskisim icsellestiren ana
akim medyaya karsin alternatif medya, doxa’nn mesrulastirilmamas: ve yaygnlas-
tirilmamasi temel noktasindan hareket ederek haber iceriklerini olusturdugundan
her asamadaki siyasi ve ekonomik baskiy1 reddeder. Alternatif medya bu baglamda,
gazetecilik alaninda baskiya karsi durusu ve tavri nedeniyle de alternatiftir. Baskiya
karsi alternatif mecralarin tavrinda dijital ortamlarin da rolii vardir. Dijital kiiltiir,
yapisindan dolay1 6zgiir bir ortam sunmasi ve sansiiriin zor olmasi nedeniyle ege-
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men giiciin baskisi, geleneksel medya mecralarindaki gibi, ilan ve reklam gelirleri-
nin kesilmesi suretiyle olmamaktadir. Giinkii farkl: gelir modelleri ile dijital mecra-
lar beslenmektedir. Tek gelir kaynagi, klasik reklam anlayisina dayanmamaktadir.

Alternatif mecralarda, doxa nedeniyle yabancilasma ve yanlis bilin¢ icinde olma
durumu ana akim medya ile kiyaslandiginda yok denecek kadar azdir. Alternatif
medya, dijital kiiltiirde haberin iiretimi asamasinda gazetecilerin doxa’ya karsi eles-
tirel duruslari, haberlere iiretiminden yayinina kadarki tiim asamalarda miidahale
edilmemesi, siyasi baskilar1 bertaraf edebilmesi, aglar araciligiyla mekan ve zaman
acisindan daha ozgiir olmas1 gazetecilik alaninda demokratiklesmenin temelini
atarken, demokratik bir toplum olma yolunda da 6nemli bir adimdar.

Calisma kapsaminda alana iligkin 6neriler su sekilde siralanabilir:

*  Okuyucu/izleyiciyi odaga alan farkli gelir modelleri iizerinde calisilmalidir.
Bu modellerin denenmesi sermayeye olan bagimlilig:1 azaltacagindan hatta
giderek ortadan kaldiracagindan ekonomik ve politik baskiy:1 da bertaraf ede-
cektir.

+ Dijjital kiiltiiriin olanaklarindan maksimum seviyede faydalanabilmek icin
gazetecilerin teknik sermaye edinmelerine iliskin alanda hem bireysel olarak
gazeteciler hem de kurumsal baglamda yayin kuruluslar1 gerekli adimlar: at-
malidir. Bu anlamda oncelikle gazetecinin bu sermaye tiirii edinmesinde elde
edecegi faydalar konusunda bilin¢ sahibi olmakla birlikte istekli olmasi, ku-
rumlarin da bu konuda gazetecilere gereken destegi vermesi gerekmektedir.

*  Yeni alt alanlarin acildig1 gazetecilik alaninda bu alanlarin gerektirdigi yet-
kinliklerde sermayeye sahip gazetecilerin isttihdam edilmesi gereklidir. Yayin
kuruluslan tarafindan pozisyonun gerektirdigi yetkinlik istendigi takdirde
gazeteciler de bu yeni pozisyonlar icin sermaye hacimlerini genisletmek du-
rumunda kalacaktir.

*  Mesleki deneyim boyutunda dil kullanimi, haber icerigi olusturma vb. kiil-
tiirel sermaye edinmelerinde gazeteciler alanda kendilerinden 6nce bulunan
veya ayn1 anda alana giren gazeteciler ile isbirligi icinde olmalidir.

+ Dijjital kiiltiiriin haber icerigi olusturmak ve haber yayini yapmaya uygun
olan her ortam degerlendirilmeli ve bu konuda gelismis iilkelerin dijital kiil-
tlirli habercilik alaninda nasil kullandig: takip edilmelidir.

*  Gazeteciler ve yayin kuruluslari, “hiz”in biiyiisiine kapilmadan haberi 6nce
degil, dogru verme kaygisi tasimalidir. Bu kaygi olmadiginda, haberin “dogru
olmas1” sarti, yerini “hizli olmas1” kosuluna birakacagindan gazetecilere ve
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yayin kuruluslarina halen mevcut bulunan giiven sorunu daha yogun bir se-
kilde ortaya cikacaktir. Dijital ortamda teyide muhtac, hizla yayilan, manipii-
latif bir¢ok bilginin bulundugu goz 6niine alindiginda bu durumun gerekliligi
anlasilacaktir.

Geleneksel medya mecralarindaki etik kodlar, dijital kiiltiir icin genis kap-
samli olarak giincellenmeli, Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti’'nin “Tiirkiye Gaze-
tecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi”’ndeki kisa ve yetersiz giincelleme ile
kalmamali, yeni kodlar eklenmelidir. Boylece alandaki etik ihlallerin 6nlen-
mesi adina bir 6nemli adim atilmis olacaktir.
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Goriismeler
Dogan Akin ile 30 Mayis 2018 tarihli yiiz yiize goriisme
Ahmet Alphan Sabanci ile 3 Temmuz 2019 tarihli Whatsapp goriismesi
Ali Ergin Demirhan ile 24 Mayis 2018 tarihli yiiz yiize goriisme
Ali Ergin Demirhan, 28 Ocak 2020 tarihli Whatsapp iletisi
Baris Avsar ile 28 Haziran 2018 tarihli yiiz yiize goriisme
Cem Aydogdu ile 25 Nisan 2018 tarihli yiiz yiize goriisme
Engin Onder ile 23 Nisan 2018 tarihli yiiz yiize goriisme
H. Gokhan Bicici ile 1 Haziran 2018 tarihli yiiz yiize goriisme
H. Gokhan Bigici, 28 Ocak 2020 tarihli Whatsapp iletisi
Orhan Sener ile 24 Haziran 2019 tarihli yiiz yiize goriisme
Ozlem Akarsu Celik ile 18 Haziran 2018 tarihli yiiz yiize goriisme

Sakir Giirel ile 02 Subat 2019 tarihli telefon goriismesi.
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EK: ARASTIRMAYA KATILAN KATILIMCILAR !

ALANDA
GELENEKSEL
KOD | YAS | CINSIYET EGITIM BULUNMA MECRALARDA
SURESI GALISMA
(YIL)
K1 40 KADIN UNIVERSITE (iletisim Fak.) 16 Evet
K2 43 KADIN UNIVERSITE (iletisim Fak.) 20 Evet
K3 24 ERKEK YUKSEK LISANS OGR. (Rad. TV ve Sin.) 2,5 Hayir
K4 42 ERKEK UNIVERSITE (Fransiz Dili) 14 Hayir
K5 43 ERKEK UNIVERSITE (Sanat Tarihi) 22 Evet
K6 36 KADIN UNIVERSITE (iletisim Fak.) 10 Evet
K7 28 KADIN UNIVERSITE (Siy. Bil. Ulusl. ils.) 6 Hayir
K8 25 KADIN UNIVERSITE (iletisim Fak.) 9ay Hayir
K9 32 ERKEK UNIVERSITE (Ulusl. ils.) 10 Hayir
K10 36 ERKEK UNIVERSITE (Elkt. Miih.) 14 Hayir
K11 27 ERKEK YUKSEK LIiSANS OGR. (Tarih) 4 Hayir
K12 25 KADIN UNIVERSITE (iletisim Fak.) 6 Evet
K13 27 ERKEK UNIVERSITE (iletisim Fak.) 7 Hayir
K14 29 KADIN LISE (Univ. Ogr.) 5 Evet
K15 53 ERKEK UNIVERSITE (Siyasal Bil.) 31 Evet
K16 55 KADIN LISE 3 Hayir
K17 45 ERKEK LISE 25 Evet
K18 33 ERKEK YUKSEK LISANS (Ulusl. ils.) 10 Evet
K19 40 ERKEK UNIVERSITE (iletisim Fak.) 20 Evet
K20 27 KADIN YUKSEK LiSANS OGR. (ilet. Sosyolojisi) 4 Hayir
K21 38 ERKEK UNIVERSITE (iletisim Fak.) 16 Evet
K22 25 ERKEK UNIVERSITE (Tarih) 4 Hayir
K23 32 ERKEK LISE (Univ. Ogr.) 6 Hayir
K24 34 ERKEK UNIVERSITE (Gal. Ek. End. ils.) 2,5 Hayir
K25 27 ERKEK LiSE (Univ. Ogr.) 6 Hayir

11 Haziran 2018 tarihi itibariyle.
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