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TESEKKURLER

“Tarkiye'deki MUzik Endustrisinde Dijital DOnUsum:
Kultarel Ureticiler ve Platformlasma” adli arastirma
projemizin gergeklesmesi Kultur ve Turizm Bakanli-
g1 Telif Haklari Genel MUdurldgu’'ndn ve Hacettepe
Universitesi'nin destekleri ile gerceklesti. Telif Haklari
Genel Mudurlugu saha ¢alismamizin her asamasin-
da muzik endustrisinin farkl paydaslarina ulasma-
mizda destek oldu. Bu yapici katkilarindan dolayi
Genel Mudurluge tesekkUr ederiz.

Hacettepe Universitesi iletisim FakUltesi, Radyo-Te-
levizyon ve Sinema BolUmU Baskani Prof. Dr. Mutlu
Binark'in yUrUticdligande, Baskent Universitesi
YAKEM 6gretim goérevlisi Dr. Erman Demir ve An-
kara Bilim Universitesi, Guzel Sanatlar ve Tasarim
Fakultesi, Yeni Medya ve iletisim B&lUm Baskani Dr.
Ogr. Uyesi Serra Sezgin'in arastirmaciliyinda ger-
ceklesen arastirma hig kuskusuz bir cok kisinin fark-
Il sekillerde verdigi katki ve destekleriyle tamam-
landi. Hacettepe Universitesi SBE liletisim Bilimleri
Anabilim Dali doktoranti Gékce Ozsu projenin saha
arastirmasinin koordinasyonunda, yUzyuze odak
grup goérusmelerinde gérismeci ve bulgularin yo-
rumlanmasinda arastirmaci olarak katki verdi. Ha-
cettepe Universitesi, iletisim Fakultesi Radyo-Te-
levizyon ve Sinema BolUmU Produksiyon Atélyesi
ve Ogr. Goér. Sibel Tekin video ¢ekimlerde, Sinema

Anabilim Dalindan Ars. Gor. Toygar Ercan fotograf
cekimlerde ve etkinlik organizasyonunda, Ankara
Universitesi SBE Gazetecilik Anabilim Dali doktora
ogrencisi Cemgazi Yoldas tasarim suUreclerinde yar-
dimci oldu. Hacettepe Universitesi Bilimsel Aras-
tirmalar Dairesi Birimi Dis Destekli Projeler Ofisi ve
Strateji Gelistirme Daire Baskanlgi, Hacettepe Uni-
versitesi letisim Fakultesi Dekanligi ve idari perso-
neline projenin yUrutulmesi strecindeki destekleri
icin tesekkir ederiz. Baskent Universitesi YAKEM
1 Nisan 2022 tarihinde duzenledigi Yaratici Kaltur
EndUstrileri ve Telif Haklari: MUzik Sektdérunde Di-
jitallesme panelinde, projemizin erken bulgularina
paylasma olanagdi sundu. Bu olanaktan 6turU Bas-
kent Universitesi YAKEM Merkez Madurd Prof. Dr.
Ahmet Tolunglgc'e de ayrica tesekkur ederiz. Proje
bulgularinin kuramsal ve kavramsal tartisma ile ele
alindig1 Raporumuzu e-kitap olarak yayinladigi igin
Alternatif Bilisim Dernegdi’'ne de tesekkur ederiz.

Projenin saha arastirmasi icin zamanlarini ayirarak
katilan muzik endustrisinin paydaslari olmasa bu
proje sonuglanamazdi. Mlzik endUstrisindeki 6rgut-
lere, kamu aktorlerine, platform temsilcilerine, yazi-
IIm sirketleri temsilcilerine, sanatgilara, menajerlere,
aggregator, yapimcilara, konuyla ilgili akademisyen-
lere tesekkUru borg biliriz.

Prof. Dr. Mutlu Binark
Eylil, 2022
Ankara



GiRis

Bu arastirma projesi dijital donusum baglaminda
muUzik endustrisinde platformlasma olgusunu ve
platformlarin Turkiye muzik endUstrisine etkilerini
incelemektedir. Mlzik endUstrisinin yakin tarihi ka-
yit teknolojilerinden internetin sagladigi paylasim
olanaklarina uzanan bir degisime sahne olmustur.
GUnumuzde dijital teknolojilerin sagladigi olanak-
lar ve altyapilar bir arada dustnuldugunde, muzik
endustrisi kuresel bUyUk sirketler ile bagimsiz veya
yerel aktorlerin bir arada bulundugu karmasik bir ya-
plya donusmektedir. Teknolojik degisim bir yandan
muzik Uretimine yeni firsatlar kazandirirken, diger
yandan yaratici emek glcuUnu enduUstrinin bilesen-
leriyle birlikte etkilemekte ve dlinyanin her kdsesini
esitsiz bir rekabete acmaktadir.

Bu baglamda projede —muzigin endustriyi asan
ozelliklerini akildan ¢ikarmadan— Turkiye'deki muzik
endustrisi aktorlerinin dijitallesmeye ve platformlara
bakis acilarini, Uretim sUrecindeki dontustme iliskin
¢oOzUm stratejilerini ve gelecege donUk dngorualerini
6grenmek; edinilen bilgileri kultur politikalarina isik

tutacak degerlendirmelere dénustirmek hedeflen-
mektedir. Kultlr ve Turizmn Bakanligi Telif Haklari
Genel Mudurlugu tarafindan yaratici kultUr endUst-
rilerini gelistirme hedefi kapsaminda desteklenen
bu arastirma projesi, Turkiye'de muzik endUstrisinin
gelismesi ve Turkiye'deki muzik kultdrunidn dunya-
ya agllmasina yukaridaki ¢ergcevede katki saglamayi
amagclamaktadir.

Arastirmanin temel sorulari asagidaki sekilde sira-
lanabilir:

Turkiye'deki mUzik endUstrisinin dijital is model-
lerine uyum saglama agisindan gugll ve zayif
yonleriile bu alandaki firsat ve tehditler nelerdir?

TUrkiye'de muzik endustrisi paydaslarinin, kaltar
Ureticilerinin ve kamu paydaslarinin platformlas-
ma olgusuna yaklasimlari nasildir?

Turkiye'de muzik endUstrisinin is modelleri, Ure-
tim bicimleri ve haklarin paylasimi acisindan
platformlasmanin etkisi nedir?

Kultlr politikalari ve kulturel ifadelerin gesitli-
ligi acisindan muzik endustrisindeki teknolo-
jik ve ticari degisime yonelik ne tur calismalar
yapillmaktadir?
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Arastirma sorulari, genelleme kaygisi olmadan ¢a-
lismaya yon verecek hedefleri ifade etmektedir. Bu
acidan cevabl aranacak olan ikinci duzey sorular su
sekilde belirlenmistir:

Muzik endUstrisinde deger yaratim zinciri sUre-
cinde farkli rollere sahip paydaslarin platform-
lasma olgusuna ydnelik bakis agilari arasindaki
farkhhklar nelerdir?

Kamu aktorleri ile endUstrinin aktorleri arasinda
platformlasma olgusuna yonelik bakis acisinda
farklilik var midir?

Arastirmamiz kesfedici bir calisma olup, Turkiye'de
mUzik endUstrisinin platformlasma olgusu ile birlik-
te endustrinin guclu-zayif yénlerinin yani sira firsat
ve tehditleri deger yaratim zincirinin farkli bilesen-
lerini kapsayacak sekilde butunlUkll bir sekilde ele
almaya calismaktadir.

Arastirmanin, tum dunyada Uretim sureci, gundelik
yasam deneyimleri ile tuketim aliskanhklarini kokla
bir sekilde degistiren Covid-19 pandemisinden sonra
yapilmasli da anlamlidir. Covid-19 pandemisi yaratici
icerik endustrilerini ve yaratici endustri alanlarinda
calisan emek glcunu farkl sekillerde etkilemistir.
Kimi enduUstrilerde Uretim neredeyse durmusken,
tUketim ortamlari kamusal alanlardan 6ézel alana,
cevrimici akisim platformlarina kaymistir. Muzik
endUstrisinde ise konser, vb. gibi toplu etkinliklerin
kisitlanmasindan dolay dijital muzik platformlarina
yonelik talep hizla artmistir (Ozarslan, 2021). Dinya-
da farkli Ulkelerdeki yaratici endustrilerin ve yaratici
emek glcuinun pandemiden etkilenmesi de cgevri-
mici akisim platformlarinin (online streaming plat-
forms) endustriye yatirrmi dogrultusunda degisiklik
gostermistir. Ornegin Glney Kore'deki yaratici icerik
endustrileri, pandemi déneminde gerek kuresel cev-
rimici akisim platformu Netflix'in bu Ulkeye yonelik
dizi enduUstrisine yatirimlari gerekse yerel hizmet
platformlarinin K-pop’un hayranlarina ulasmasi icin
canli performans sagladigi olanaklar nedeniyle kar-
Il cikmistir. Hatta GUney Kore Devlet Baskani 2020
yilinda Dijital Ronesans adini verdigi yeni bir kamu
politikasi baslatarak, yaratici endUstri alanlarinda di-
jital teknolojilerin kullanimina, Artirilmis Gergeklik ve
Sanal Gergeklik, etkilesimli iletisim teknolojilerini ile
Hologram gibi yeni iletisim olanaklarinin icerik Ureti-
mi ve performansina dahil edilmesi, badimsiz sanat-
cilarin ¢cevrimigi hayranlarina ulasabilmesi icin dijital
studyo ve sahne hizmetlerini kapsayan platformlar-
la isbirliklerinin gelistiriimesine ydnelik desteklerini
aciklamistir (Binark, 2020).

GUney Kore hUkUmetinin ilan ettigi “Dijital Yeni An-
lasma: Kulturel icerik Sektoérd BlyUme Stratejisi'ne
yakindan bakarsak, Kultur Spor ve Turizm Bakanhgi

pandemi nedeniyle maddi sikinti yasayan yaraticl
icerik Ureten sirketleri desteklemek igin 35 milyar
won'luk bir fon olusturma kararini almistir. Dénemin
Kultlr Spor ve Turizm Bakani Park Yang-woo, “icerik
endUstrisi COVID-19 pandemisi nedeniyle zorluklarla
karsilasmasina ragmen, Kore iceriginin tum dinyaya
yayllmasina destek saglamak icin ilgili Bakanliklarla
proaktif olarak c¢alisacagiz” agiklamasini yapmistir.
Bakan Park, ek olarak Kore kultirine K-pop araci-
hGiyla ilgi duyan yabancilarin uzun vadede K-mar-
kalarina da ilgi duyacagini belirtirken, “Kisa vadede,
cesitli icerigimizi K-markasi altinda tum dUnyaya
yaymak énemlidir” demektedir (Binark, 2020). Boy-
lece dunyada ilk kez Kore hukumeti pandemi kosul-
larini dikkate alarak en kapsamli kultdr politikasina
imza atmistir. Bu Ulke 6rnedi pandemi déneminde
bazi yaratici icerik endUstrilerinin, platformlasmanin
sagladigi olanaklari lehlerine kullanabildigini goster-
mistir. Ancak bu durum her yaratici endUstri alanlari
icin gecerli olmayabilir. Ozellikle sosyal medya or-
tamlarinin hayranlarla iletisim ve etkilesimde kulla-
niminda profesyonel stratejilerin gelistiril(e)medigdi
ve platformlasma olgusunun yeterince kavran(a)ma-
digi cografyalarda pandemi déneminde c¢evrimigci
akisim platformlarinin sagladigi olanaklar deger ya-
ratim zinciri temelinde yasama gecirilememistir.

TUrkiye'de de muzik enduUstrisi pandemi éncesinde
platformlasma olgusundan etkilenmeye baslamis,
ancak pandemi ile platformlasmanin enduUstrideki
roll da daha 6nem kazanmistir. Kismi kapanma su-
recinde en ¢ok etkilenen endUstriler canh muzik per-
formansinin yapildigi sahneler ve muzisyenler, tiyat-
ro sanatgilari ve tiyatro salonlarinin yani sira sinema
filmlerinin gdsterime girdigi sinema salonlari ve film
festivalleri olmustur. Sinema endustrisinin ve film
festivallerinin Covid-19 pandemisinden nasil etkilen-
digi konusunda TUBITAK SOBAG destegiyle Hakan
Erkilic ve Senem Duruel Erkili¢c “COVID-19 Pandemisi
ve Sinema Sektérinde Kriz" (2020) adli saha arastir-
masi gergeklestirmistir. Arastirmalarinda pandemi
oncesinde sinema endUstrisinde yeni medya temelli
is modelinin gelistigini, “Yeni deger zinciri, sinema
endUstrisindeki yapimci (producer), koleksiyoncu-
lar (aggregators) ve seyirci/tUketici (consumer) gibi
ana katiimcilardan olusmaktadir. Koleksiyoncular,
bu modelde Netflix, Amazon Prime, Apple gibi diji-
tal platformlardir” (2021, s.107) tespitini yapmaktadir.
Arastirmacilar, “Dijital platformlarin yUkselisi nede-
niyle geleneksel pencere sistemi yapilari Uzerine
insa edilen geleneksel dagitim deger zincirinin di-
key baglantilari sorgulanmaya baslanmistir. Dijital
dagitimin, yapimcilara kullanim Uzerinde daha fazla
kontrol, hedef kitlelerine ulasmada daha fazla basa-
ri saglamasi yuzunden yapimcilarin ve studyolarin
pandemi sUrecinde ¢abuk adaptasyon sagladiklari
gdzlemlenmistir. Bagimsiz film yapimcilari ise in-
terneti daha demokratik bir dagitim platformunun
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gelecegdi olarak gérmektedirler (Vitkauskaite, 2020)"
(ss.117-118). Dijital platformlar, bagimsiz sinema ve
belgeseller icin uygun bir alternatif olarak deger-
lendirilirken (Kehoe ve Mateer, 2015), internete karsi
oldugu ileri strtlen ana akim sinemanin da (Cur-
rah, 2006) pandemi surecinde dijital platformlara
yoneldigi goézlemlenmistir. Yeni normal olarak (von
Sychowski, 2014) gorulen dijital platformlar, deger
zincirinin asli unsuru olmustur.” (s.119) seklinde proje
bulgularini ifade etmektedir.

Yine Erkilic ve arkadaslarinin TUBITAK SOBAG tara-
findan desteklenen ve devam etmekte olan “Turki-
ye'de Film Festivalleri: Yapisi, Ekonomisi, isleyisi, Se-
yirci Profili” baslikli arastirma projeleri kapsaminda
dunyada ve Turkiye'de film festivallerinin pandemi
strecinden nasil etkilendigi, ¢evrimici, hibrid, kisit-
Il ylzylze veya erteleme seklinde seyirci ile festi-
val filmlerinin nasil bulustugunu tartisan e-kitapta
(2021), ¢evrimici akisim platformlarinin film festival-
leri Uzerinde kalici ve seyirci deneyimi Uzerinde do-
nUstdrlcu etkisi ele ainmistir.

Muzik endUstrisi alaninda yaratici emek glcUnin
pandemi sUrecinden nasil etkilendigi konusunda
Dudu, Ogut ve Denizci “Turkiye'de MUzik Emegi-
nin Durumu” (2022) arastirmasini gergeklestirmis,
TUrkiye'de muzisyenlerin glvencesiz calismalari ve
giderek yoksullastiklari tespit edilmistir. TUrkiye'de

muzik endustrisinde yaratici emek glcUnin sa-
natcilardan, endUstrinin mutfaginda yer alan farkl
aktorlerin pandemi sUrecinde sahnelerin, konser
turnelerinin  kapatilmasindan olumsuz etkilendigi
bilinen bir gergektir. CunkU, dinyada ve Turkiye'de
muzisyenler gelirlerinin en bUyUk kismini canli per-
formanslar, konser ve turneler elde etmektedir. Hes-
mondhalgh, Osborne, Sun ve Barr'in Music Creator’s
Earning in the Digital Era (2021) Raporu da aslinda
dUnyada muzisyenlerin gelirlerinin %40'ini canh per-
formanslardan elde ettigini ve muzikten elde ettik-
leri gelirleri ile gundelik yasam giderlerini ucu ucuna
karsiladiklarini vurgulamaktadir. Bu nedenle plat-
formlasma olgusunun muzik endustri i¢in sagladigi
firsatlarin ve tehditlerin irdelenmesi gerekli gérun-
mektedir. Arastirmamiz kapsaminda pandemi su-
reci merkezi konumda yer almamakla birlikte, plat-
formlasma olgusunun sagladidi firsatlar ve tehditler
de enduUstrinin farki aktorleriyle birlikte kavranmaya
calisiimistir.

Arastirmamiz, Turkiye'de platformlasma olgusu
Uzerine muzik endUstrisi farkl bilesenlerinin  bakis
acllarini ekonomi politik duzlemde ele alirken, Bour-
dieu'cu sosyolojinin “kultUrel aracilar” kavramina da
basvurmustur. Calismanin saha bulgularinin tartisil-
digr kisimda, bu arastirmanin dayandigi kuramsal ve
kavramsal bakis agcimiz okurlara bir cerceve sunmak
amaciyla aciklanacaktir.
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YONTEM

Bu projede dijitallesme baglaminda muzik endustri-
sinde platformlasma olgusu ve platformlarin Turkiye
muzik endustrisine, kultur Ureticilerine ve kultur po-
litikalarina etkilerini anlamak igin nitel yontemler ile
arastirma yurutulmustar.

Arastirma evreni, Turkiye'de muzik sektérinde yer
alan yapimci, menajer, aggregator vb. dijital hizmet
saglayiciligi rollerini Ustlenen kisiler; muzik eseri sa-
hipleri (besteci, séz yazari), farkl turlerdeki eserleri
yorumlayanlar (yorumcular, icracilar, vb.); bu sayilan
kisilerin temsil edildigi Meslek Birliklerinin yonetimle-
ri; ses muhendisligi ve duzenleme hizmeti veren Kisi-
ler; ilgili arastirmaci ve akademisyenler; platformlarin
Turkiye temsilcileri ya da yoneticileri; platformlarin ve-
rilerini kullanan yazilim ve dijital platform uygulama-
lari Gretenlerin temsilcileri; muzik Gretimi, kaydi, yayini
yapan kamu kurumlarinin yoneticileri ya da mensup-
lari; telif haklari ile ilgili paydaslardir. S6z konusu kisi-
ler arastirmanin ana kutlesini olusturmaktadir. Saha
arastirmasi 1 Kasim 2021 tarihinde baslayarak, 30 Ha-
ziran 2022 tarihinde tamamlanmistir.

LeCompte ve arkadaslari (1999) yeni bir arastirma
alanina yonelmek ve hipotezler gelistirmek icin odak
grup goérusmelerinin faydali olacagini ifade eder.
Arastirmanin nitel boyutunun birinci basamagdini iki
adet Guglu-zZayif yonler Firsat ve Tehditler (CZFT)
amagli odak grup yapilmasi, gruplarda mumkun ol-
dugunca tum kategorilerin temsil edilmesi ve kati-
IImcilarin seciminde kotali érnekleme kullaniimasi
(LeCompte vd., 1999) planlanmistir. Odak gruplar
5-15 kisiden olusabilir (LeCompte vd., 1999) ancak
ideal katiimci sayisinin 6-8 kisi oldugu ifade edilir
(Bloor vd., 2002).

Odak gruplarin olusturulmasinda tesadufi 6rnekleme
yapmak ¢ogunlukla mUmkun olmadigi gibi zorunlu
da degildir (LeCompte vd., 1999). Arastirma sUrecin-
de muzik endUstrisinde ticari bilgilerin gizli tutulmasi
nedeniyle heterojen bir odak grup olusturulamamis-
tir. Bunun yerine, saha ¢alismasinda meslek birlikleri
buUnyesinde, kamu yayincilari bunyesinde, bagimsiz
muzisyenler ve akademisyenlerden olusan dért odak
grup gértsmesi gerceklestirilmistir.

Arastirmanin ikinci asamasinda kullanilan nitel veri
toplama teknigi derinlemesine gérismedir. Legard
vd. (2013) derinlemesine gérisme teknigi araciligi ile
anlamlarin sorgulanabilecedi ve bireylerin bakis agi-
larinin irdelenebilecedini ifade eder.
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Odak gruplarda elde edilen birincil bulgularin de-
rinlemesine gdérusme igerikleri ile karsilastirilmasi
hedeflenmistir. Bu karsilastirma sureci “cesitleme”
(triangulation) olarak adlandirilir ve farkl yontemler
ile Uretilen arastirma verilerinin birbirlerini dogrula-
mak veya yanlislamak icin karsilastiriimasi (Barbour,
2008, s. 46) seklinde tanimlanir. Bazi kaynaklarda
odak grup arastirma sonuglarinin derinlemesine go-
rasme sonuglari ile karsilastirilmasinin gecerliligi is-
pat icin kullanilabilecek bir teknik (Creswell ve Miller,
2000; LeCompte vd., 1999) oldugu ifade edilir.

Denzin'in (1989) &énerdigi sekilde arastirmacilarin
muhtemel yanilgilarini ortadan kaldirabilmek ama-
clyla desifreler arastirmacilar tarafindan ayri ayri in-
celenerek kategorive alt kategoriler olusturulmustur.
Bu kategorilere gore tematik kodlama yapilmistir.
Arastirmacilarin kodlamalari karsilastiriimis ve bu
karsilastirma sonunda kodlayanlar arasi uyusmaya
(intercoder agreement) bakilmistir. Arastirmada ay-
rica sorularin test edilmesi ve gUvenirligi saglamak
amaclyla veri toplamaya baslamadan 6nce pilot go-
rasmeler yapilmis ve veri toplamada kullanilacak yari
yapilandiriimis gérisme formu goézden gegirilmistir.
Nitel veriler Nvivo 11 ve 12 bilgisayar dolayiml nitel
veri analiz programi kullanarak degerlendirilmis ve
kodlama surecinde belirlenen kategorilerden tema-
lar Uretilmistir. Arastirma bulgulari Rapor'un ilerleyen
kisimlarinda dort tema altinda irdelenmistir. Bu te-
malar kuramsal ve kavramsal bir bakis olusabilmesi
icin, ilgili literatUre referansla ele alinacaktir. Buna ek
olarak arastirma sorularinin ikinci dizeyinde belirti-
len paydaslar arasi farklarin ve bunlarin kaynaklari-
nin belirlenmesi (Barbour,2008) amaciyla verilerdeki
uyusmazlik noktalarina odaklaniimistir. Bu yaklasim
ile farkli paydaslarin normalde telaffuz edilmeyen
normatif varsayimlarinin da ortaya ¢ikarilmasi amac-
lanmistir (Bloor vd., 2002).

Bu calisma, Turkiye'deki muzik endustrinin plat-
formlar disindaki diger faaliyetlerini de endustrinin
platformlarla kurdugu iliskiler baglaminda dikkate
almakla yetinmistir. Bundan &6turu Turkiye'de muzik
kUltlrd, muzik sosyolojisi ve bu alandaki kultur politi-
kalarinin tartisilmasi, arastirmanin kapsami disinda-
dir. Buna karsin sayilan alanlardaki degerlendirmeler
kultUrel ifadelerin gesitliligi ve kultdr Ureticilerinin
kosullarini ilgilendiren durumlarla kesismesi kapsa-
miyla sinirlandiriimistir.

Arastirmada 4 odak grup ve 60 Kisi ile derinlemesi-
ne goérusme yapilmistir. Toplam goérisme sayimiz,
61'dir. Gérusmeler icin etik kurul izni Baskent Uni-
versitesi'nden 28 Eylul 2021 tarihinde Akademik
Degerlendirme Koordinatorligu'nden alinmistir.
Arastirma etigine uygun olarak, katilimcilara etik
onam formu goénderilmis, isimlerinin anonim kal-
masi veya gorsel-isitsel kayit alinmasini istemiyor-
larsa bu talepleri yerine getirilmistir. Odak grup ve
derinlemesine goérusmeler ylzylze veya Zoom,
Jitsi gibi ¢evrimicgi goértisme yazilimlari kullanila-
rak yapilmistir. Bazi aktorler gérisme sorularini
e-posta ile yanitlama yoluna gitmistir. Gorusmele-
rin ¢cogu icin nitelikli ve doyurucu bir sUrede ger-
ceklestigi, gerekli oldugu hallerde takip gérusmesi
de yapildigi belirtilmelidir. Bu nedenle gérismeci
sayisi 60 olmakla birlikte toplam goérisme sayi-
si 61'dir. Ayrica saha calismasi sirasinda kendisi-
ne ulasilamayan bir meslek 6rgutl temsilcisinin
podcast kaydi desifre edilerek, arastirma sorunsali
kapsaminda kullaniimistir. Toplamda analiz edilen
malzeme 62'dir.

11 Nisan 2022 tarihinde Baskent Universitesi YAKEM
bunyesinde gerceklesen Yaratici Kultur Endustrileri
ve Telif Haklari: MUzik Sektértinde Dijitallesme pane-
li de, arastirma sorulari kapsaminda sondaj icin kul-
laniimistir.

TUm bunlarin yani sira, uluslararasi ve ulusal litera-
tdr taramasi ile muzik endUstrisi ile ilgili uluslararasi
ve ulusal medyada ¢ikan haberler, MUzikanaliz web
sitesi, MESAM Raporlari, Spotify'in muzik endUstrisi
ile ilgili podcastleri de saha bulgularinin degerlendi-
rilmesinde kullaniimistir.

Katihmecilar mUzik endustrisindeki rolleriile birlikte
EK-T'de yer alan tabloda listelenmistir. G1, 2, 3 sek-
linde katilimcilarin ad-soyadlari anonimlestirilmis-
tir.

Saha calismasinda elde edilen materyallerin desif-
re edilip, kodlanmasi sonucu asagidaki dort temaya
ulasiimistir:

Platformlasma

Yakinsama

Kultarel Aracilar

Telif Haklari ve Fikri MUlkiyet



MUZiK ENDUSTRISINDE
DiJiTAL DONUSUM
SAHA ARASTIRMASI
BULGULARI

MUzik endUstrisinin ekonomi politidi, dzellikle de ba-
gimsiz sanatcilarin ve alternatif turlerin endustri igin-
de var olma olanaklari literatlrde calisilagelmistir.
Turkiye'de muzik endustrisinin ekonomi politigi ko-
nusunda sinirli da olsa Cakmur (2001), Tellan (2000),
Lena (2018) ve Turhan’nin (2020) calismalari mev-
cuttur. Arastirmamizin bu kisminda muzik endust-
risinde dijitallesmenin kayit teknolojileri ve Uretim
surecine etkisi hakkinda genel bir cergceve cizmek
istiyoruz.

Muzikte kayit endUstrisi Edison'un 19. YUzyil sonla-
rinda fonografi bulmasi ile dogmustur. Sesin kay-
dedilmesi yoluyla performansi dinleyiciden zaman
ve mekanda ayiran (Byrne, 2021) ses kayit teknolojisi
zamanla endustrilesmeye baslamistir. MUzigin kay-
dedildigi fiziksel mecralarin degismesine ragmen
endustrilesmenin temel bilesenleri Uretim, dagitim
ve tUketim seklinde varligini sGrddrmustur. Muzik
endustrisinde 1950'lerden 1990'larin sonlarina kadar
gorece istikrarh bir is modeli hakimdir (Graham vd..,
2004; Moyon ve Lecocq, 2014). Turkiye'de de 1950'ler-
den sonra artan plak kayitlari muzik endustrisinin
ticarilesmesinin ilk evresi olarak degerlendirilebilir
(Kugukkaplan, 2015, s.37). Kayit teknolojilerinin mu-
zigi aktarmak icin kullandigi mecralara odaklanan
bu endUstriyel yapinin gunumuzde gecerliligini sur-
durdigunu iddia etmek zordur. Klasik is modelinde
fiziksel kayitlar muzigin dinleyiciye iletildigi temel
mecradir. Bu durum sektorun, elektronik paylasim
imkanlarina arttiran internetin yayginlasmasina ka-

dar gegen sUrede istikrarl bir sekilde olmasinin te-
mel nedenidir. Bicimleri degisse de ticari islemlerin
merkezinde kaydin fiziksel kopyalari bulunmaktadir.
Bu modelde fiziksel kayitlar belirli bir satis rakami
ongorulerek, Uretim ve dagitim maliyetleri gozetile-
rek sinirli sayilarda piyasaya surtlmektedir.

Muzik eserinin ve muzisyenin dinleyici kitlesine ulas-
ma yolunun fiziksel materyal olmaktan ¢ikarak, di-
jitale dénUsmesi, bu ortamlarin  bir tur yayinci rolu
tasimasi nedeniyle, muzigin dinleyicilere ulagsmasini
saglayan bu yeni medya ortamlarinin muzik endust-
risinde Uretim modeli Uzerine etkisi ele almak ge-
reklidir. Oncelikle geleneksel calisma bicimini ézet-
leyerek konuya giris yapmak faydali gérinmektedir.
Asagdidaki Figur 'de muzigin kayitlar ile ticari bir fa-
aliyete dénusmesinen itibaren hakim olan is modeli
Ozetlenmistir.
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Muzik endustrisinin klasik yapisina aglar Uze-
rinden baska bir yaklasimla da degdinmek
muUmkundur. Leyshon (2001, ss. 60-61) gcev-
rimici akisim platformlari éncesinde muzik

M Lo S S Kaynaklar

endustrisinin yapisini birbiriyle iliskili dort ve
farkli ag seklinde ozetler. Bunlardan bi- Ve dnier
rincisi, muzigin kompozisyonu ve tem- _Usta sanatgilar
silini saglayan farkl aglarin karmasik 'Sa”‘ama“teiﬁik‘_i‘e

. . . .. pazarlama yetkinlikleri
bir birlesimini olusturan yaraticilik Ot sl
agidir. -Tanitim ve perakende aglari

Kime? -Yapim

Yaraticilik aginda birden fazla ak- Mazik alicilar  -Sanatsal

torun coklu eylemleri ile muzik Uretim ve
eserleri Uretilir. ikincisi, Uretilen NP (S
T ) Kayitlar -Sanatgllar ve
muzigin  kopyalarinin kitlesel repertuvar
. Lo < Nasil? -Pazarlama
ve t?krar!! ur.etlmlvnm yq.pl!ﬁlgl Standart: Disklerya -Uretim ve
yeniden Uretim agidir. Ugln- da kasetler paketleme
clUsU dagitim, sonucusu ise Gelir modelleri: Albtm -Dagitim Figlir 1. M0z k Encistrisinde ¢
X ya da teklibagina -Tanitim sel s Modeli
perakende satisi iceren b6deme  -Perakende satis
taketim agidir. Dagitim kanallari: Posta

ya da madaza

internetin ortaya cikisl ile birlikte dagitim ve perakendenin rolinu elektronik mecralardaki farkli aktérler
tarafindan Ustlenilmistir. KUresel ¢evrimici akisimin ortaya ¢ikmasindan énce tasarlanan bu modelde
kayit sirketlerinin yeni hizmet saglayicilarla birlikte calisabilecedi kabul edilmekle birlikte yaratici Ure-
timin dogrudan yeni tur hizmet saglayicilar aracihdiyla dinleyicilere ulasma potansiyeline bluyuk énem
verilmektedir.

AGLAR
s [ ] Yaraticilik
[ Yeniden retim
S B . 1 [] Dagitim
B Tiiketim

KA
SIRKETLERI

Menajerler
Aganslar

& Hulkuki
hizmetler

Performans
resekantan

Figur 2. V(17
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Figlir 3. internetin ortaya ¢ikisi ile muzik endustrisinin gelecedi
(Graham vd., 2004, s.1093)

Platformlarin ortaya cikisi ile birlikte bu yeni is modeli, mUzik endUstrisinde Uretim ve tUketim surecinde
basat hale gelmistir. Dinyada muzik dinleme ediminin de fiziksel kayittan &zellikle platformlar Gzerinden
dinlemeye yonelmesi de bu yeni is modelini daha dnemli hale getirmistir.

Dijital akis (reklam)

%2,0
Temsili alan haklari

%10,6

Fiziksel satislar

-
%19,5

Dijital akis (abonelik)
- -~ @@= o
%46,0

indirme ve diger dijital

oA
%5,8

Figur 4.

Uluslararasi Fonogram Endustrisi Federasyonu verilerine gére muzik endUstrisinin kiresel geliri 21,6
milyar dolardir. Akisim muzik endUstrisi gelirlerinin %62,1'ini olusturmaktadir. Onceki yila gére buyime
endUstri genelinde %7,4, akisim abonelik gelirlerinde ise %18,5 dluzeyindedir. Reklam ve video akisimi
da dahil edildigi tum ¢evrimici akisim gelirlerinde blyUme orani %22,9'dur. 2019 yili sonunda 341 milyon,
2020 yil sonunda ise 443 milyon cevrimici akisim abone sayisina ulasiimistir. Dinleyicilerin %64'U aktif
olarak ¢evrimici akisim platformlari ile etkilesim icindedir. Bu noktada dikkat ¢ekici olan 35-64 yas gru-
bunda dnceki yila gére %8'lik bir artisla akisim platformlari kullaniminin %54 seviyesine yukselmesidir.
YUksek yas gruplarinin akisimi benimseme duzeyleri hizla artmaktadir.

' Gevrimici Kaynak: Uluslararasi Fonogram Endustrisi Federasyonu Sektér Verileri. Erisim tarihi, 16.8.2021, https://www.ifpi.org/our-in-
dustry/industry-data/
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Spotify, 2021in ikinci
ceyredi itibariyla yiiz-
de 31'lik pazar payiyla
duanyanin en buyuk
muzik akisim platformu

olmustur.

Figur 5. V(17

2 milyar
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Gundelik hayatin akisina eklemlenen muzik akisim platformlari arasin-
da dunya genelinde en yaygin olarak kullanilan Spotify, 2027'in ikinci
ceyredi itibariyla yUzde 31'lik pazar paylyla dunyanin en bUyuk muzik
akisim platformu olmus, Apple Music bu pay! yuzde 15 ile; Amazon Mu-
sic ve Tencent Music ise yUzde 13’er dilimleriyle, YouTube ise ylzde 8 ile
izlemistir. Spotify 2022 yilinin basinda agikladigi verilere gére toplamda
406 milyon ve premium olarak da 180 milyon kullaniclya ulasmistir?.
Asagidaki grafikte gorulebilecedi Uzere Apple kendi platformunu bas-
latmadan énce Spotify'in 50 milyondan fazla aboneye sahip oldugu go-
rtlmektedir. ilerleyen yillarda farkli platformlarin pazara girmesiyle be-
raber pazar pay! azalsa da liderligini korudugu goérulmektedir (Figur 5)°.

160
140
120
100
80
60
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20

2016 2017 2018 2019 2020 2021

. SDOUT\'. AppleMusic AnmgouMusm. YouTube Music

Muzik akisim platformlarina kullanici istatistikleri baglaminda baktigi-
mizda ise YouTube, muzik dinleyen iki milyar aktif kullanicisiyla diger
platformlarin ¢cok 6ntnde yer almaktadir. Tencent'in Cin'deki ¢esitli mu-
zik platformlarinin 800 milyondan fazla kullanicisi varken, Spotify'in tc-
retsiz ve Ucretli kullanicilari toplam 381 milyona erismektedir (Figur 6)%.

YouTube
Tencent Music
Spotify
Netease Music
Apple Music
SoundCloud
Amazon Music

Pandora

o 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600 1800 2000
Kullanicilar (mm)

2 Cevrimigi Kaynaklar: https://webrazzi.com/2022/02/03/180-milyon-premium-kullanici-
ya-ulasan-spotify-in-toplam-kullanici-sayisi-406-milyon-olarak-aciklandi/ ve https://musi-
calpursuits.com/music-streaming/

3 Cevrimici Kaynak: https://www.businessofapps.com/data/music-streaming-market/

4 Gevrimici Kaynak: https://www.businessofapps.com/data/music-streaming-market/
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Turkiye'de rap, pop, rock ve indie turleri dne cikmaktadir. Ayniyil dinya
listesinde ilk defa bir K-pop grubu (BTS) zirvenin ilk besi icinde yer almis-
tr.> MUzik akisim platformlarinda Turkiye listelerinde son yillarda muzik

Turkiye 6zelinde muzik akisim platformlarinda en ¢ok dinlenen muzik
turlerine bakildiginda Spotify'in 2021 sonunda paylastigi verilere gore
%
o

turleri arasinda rap muzigin 6ne ciktigl gérilmekle beraber Konda'nin Konda'nin 2018 yilinda
2018 yilinda yaptigi arastirma -platformlardan badimsiz olarak- Turka/
Halk muazigi tarandn 6ne ¢iktigini géstermektedir (Figur 7). yvaptigr arastirma -plat-

formlardan bagimsiz
Ne tur muzik dinliyorsunuz, dinlemekten hoslaniyorsunuz?

Tiirkid / Halk Mazigi [TPETR) olarak- Ttrkd/Halk mu-

Turkge pop

Turk sanat mizigi / Klasik Turk muzigi  (lpxaa Z/.gvl. tarandan one g/kt/g/*
Fantezi / Arabesk

‘Yabanci pop ni gostermektedir

Anadolu Rock / Ozgun muzik
Hiphop / Rap

Klasik bazi muzigi / Caz vb. Figlr 7. Turkiye'de dinlenen muzik turler
Rock / Metal vb.

Tekno / Elektronik miizik

‘LI 1T EEELRT
5] o S o
o ol & i

Diger
%30 %60

X
o

Bu noktada veri ve istatistikler arasindaki farklilasmanin nedeni arastirmalarin turd, kaynadi ve amaclarinda
aranabilecedi gibi, muzik akisim platformlarinin cok hizli bir sekilde muzik Uretim, dagitim ve tuketim-dinleyici

pratiklerini donustirmekte oldugu tespitidir.

GUnUmuzde internet Uzerinden dijital muzige erisimde dinleyicilerin sarkiyi, albUmuU veya sanatglyi secebilece-
Ji U¢ yasal ydontem bulunmaktadir. Kullanicilarin sadece dnceden olusturulmus ¢alma listelerini dinleyebildigi
internet radyolarn (last.fm, Pandora vb.) bu yéntemler disindadir. iletim ve 6deme sekli ile éneri sistemlerine
gobre mevcut sunum turleri asagidaki sekilde siniflanmistir (Dorr, 2012).

Tablo 1. GUnUmtzde gevrimici mizik sunumunun sistematigi
Sahiplenmek igin indirme Kiralama igin indirme Hizmet Seklinde Muzik
iletim tura Indirme Indirme Akis
Odeme sekli Indirme basina 6deme Sabit fiyat Ucretsiz/ Sabit fiyat
Oneri sistemleri Biraz Biraz Bircogu onerilir
Bazi érnekler iTunes, musicload, amazonmp3 Napster, Nfﬁk&agéomeswm‘ simfy, SDOTXO%@GZH’ Rara,

MUYAP'In 2019-2020 Dénemi Faaliyet Raporu’nda, 2021 IFPI Global MUzik EndUstrisi Raporu'na referans veri-
lerek, kuresel kayitl muzik pazarinin 2020 yilinda bir dnceki yila gdre %7,4 blyudugu, 2020 yiliigin kayith muzik
endustrisi toplam gelirlerinin 21,6 milyar dolara ulastigi (2021, s.2) belirtilmektedir. Raporda, muzik endustri-
sinin gelirlerinin Ucretli akisim aboneliklerindeki % 18,5'lik artisla saglandigi, premium (Ucretli) ve freemium
(Ucretsiz) toplam akisimin % 19,9 artarak 13,4 milyar dolara ulasmasi, toplam kayitl muzik endustrisi gelirlerinin
de %62,1'ni akisimin olusturdugu belirtiimektedir (s.2). Turkiye'de de muzik endustrisinde en énemli gelir kay-
nagi akisim olmustur (s.12). IFPI'nin 2021 Raporu’ndan yapilan referansla Turkiye'nin kuresel pazar buyUklugu
akisimda 31. iken diger dijital satislarda 42. siradadir (s.12).

5 Cevrimici Kaynak: https:/www.gazeteduvar.com.tr/spotify-acikladi-2021in-en-cok-dinle-
nen-sarkilari-ve-sarkicilari-galeri-1547528?p=5

6 Cevrimici Kaynak: https://konda.com.tr/rapor/16/muzik-tercihleri-ve-iletisim-araclari
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Tablo 2. Formatlara Gore Dijital Satiglar (TL olarak) (Kaynak: MUYAP, 2021, s.12)
2016 2017 2018
Ses Streaming 41.470.000 65.370.000 85.060.000
Aboneligi
Reklam Destekli Ses 421000 4920000 170000
Streaming
Video Streaming 10.540.00 18.980.000 30.220.00
Toplam Streaming 56.220.000 89.270.000 116.980.000
Download 6.320.000 4.210.000 2.810.000
Kisisel Mobil ve 2100.000 1.400.000 700.000
Diger
Download ve
Diger Dijital 8.420.000 5.610.00 3.510.000
Arastirmamiz  kultlrel  Uretim

olan muzik ve kdulturel Uretici-
ler olarak muzisyenlerin ag do-
layimli bu ortamlarda Uretim
sUreclerinin nasil etkilendigine
de odaklanmaktadir. Arastirma
yaklasimlarina gére Yaratici Eko-
nomi, Paylasim Ekonomisi gibi
olumlu ya da Gegcici isler Ekono-
misi (Gig Economy), Prekarya ya
da 1099 Ekonomisi gibi elestirel
adlandirmalar ile tanimlanan bu
baglamin platform (ya da dijital
platform) ekonomisi terimiyle
daha objektif bicimde ele ali-
nabilecegdi ifade edilmektedir
(Kenney ve Zysman, 2016,s. 62).
Adlandirma her ne olursa olsun
bu ekonomik olgu ¢evrimigi aki-
sim platformlari ile muzik en-
dustrisinde yasanan degisim icin
dogru bir cerceve cizer. is yapma
bicimini uzun vadeli taahhutler
altinda ve kurumsal roller Uze-
rinden yUrudugu bir dunyadan,
gegici, esnek ve istihdam sorum-
lulugunun bireye tahvil edildigi
bir calisma anlayisini vurgular.
Platformlar bu degisimde kritik
rol oynayan guc¢ odaklari olarak
gorulmektedir:

2019 2020

115.290.000 207.380.000

11.950.00 36.550.000
41.470.00 58.340.00
168.710.000 302.270.000
2100.00 2.100.00
700.000 70.000
2.800.000 2.170.000

“Eger Sanayi Devrimi fabrika etrafinda érgutlendi ise bugldndin degisimleri, gev-

sek bir sekilde tanimlanmis bu dijital platformlar etrafinda érgttleniyor. Gergek-

ten de, platform sahiplerinin erken sanayi devrimindeki fabrika sahiplerinden

bile daha drkuticu olabilecek bir gug gelistirdikleri, ekonomik yeniden yapilan-

manin ortasindayiz.” (Kenney ve Zysman, 2016, s. 62)

Platform olgusu etrafinda yasanan kuresel degisimin Turkiye muzik
enduUstrisine yansimalari yontem bolumunde listelenen dort tema et-
rafinda tartisiimistir. Arastirmanin bulgularini kuramsal ve kavramsal

tartisma ile birlikte ele alalim.

Platformlasma kav-
rami, dijital ekoloji
icerisinde paylasim
ekonomisi olarak ad-
landirilan ag baglantili
degisim iliskilerini ifade

eder.

Platform, agd mimarisi icinde
algoritmik olarak kurgulanmis
kullanici metriklerinin verilesti-
rilmesi temelli 6ne c¢ikarma ve
eleme aracihigiyla isleyen ticari
dijital yapilardir (Gillespie, 2010;
Srnicek, 2017; Van Dijk, vd., 2021).
MUzik endustrisinin  yapisi da
platformlasmaya kosut major Ug-
lUler, kUgUk ve bagimsiz sirketler
seklinde donusmustur. Dijitalles-
me badimsiz muzisyenlere agg-
retorlar Uzerinden Uretimlerini
yayma olanagi saglamistir (Tur-
han, 2020, s.359, 361). Platform-
lasma kavrami, dijital ekoloji
icerisinde paylasim ekonomisi
olarak adlandirilan ag baglanti-
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Il degisim iliskilerini ifade eder.
Ekonomik eylemin merkezindeki
platformlar, kullanicilari katilmci
bir ekonomik kulture dahil eder-
ken arka planda veri analitigine
basvurur ve kullanici metrikleri
ile yeni bir birikim rejimi yarati-
lir. “Platformlasma” kavramiyla,
cografi olarak dagitik olmasina
ragmen baglantili ve etkilesimli
cevrimici topluluklar arasinda fi-
kir, bilgi, emek ve kullanim hak-
larinin hareket ettigi yeni bir di-
jital ekonomik dolasim bicimine
isaret etmis oluyoruz. Platform
ekonomisi ile ortaya ¢ikan bu
yeni birikim rejimine platform
kapitalizmi (Srnicek, 2017) adi
verilmektedir.

Muzik endustrisinin  yapisi da
platformlasmaya kosut major
Ucluler (Warner-WEA, Sony, Uni-
versal), kigUk ve bagimsiz sirket-
ler seklinde donusmustur. Plat-
formlar da kendi icinde altyapi
ve hizmet platformlari olarak
ikiye ayrilmaktadir. Altyap! plat-
formlari Bati'da Alphabet, Ama-
zon, Apple, Microsoft ve Meta sir-
ketlerinin elinde tekellesmisken,
Cin'de Baidu ve Alibaba'yl altya-
pi platformlari olarak sayabiliriz.
Hizmet platformlari olan Spotify,
Deezer, Tidal, Fizy, Netflix, Uber
vd. altyap! platformlari Gzerin-
den islev gormektedir. Ayrica
geleneksel medya yayinciligi ya-
pan yayincilar da platformlasma
olgusundan kaginilmaz bir sekil-
de etkilenmis ve bu ortamlara
dijital platform uygulamalari do-
layimiyla icerik sunmaya ve Uret-
meye baslamislardir.

BBC'nin iPlayer Radio Service
olarak basladigi ve 2018'den iti-
baren BBC Sounds olarak devam
ettirdigi cevrimici akisim hizmeti
buna ornek gosterilebilir. DUn-
yada kamu yayinciliginin bu gibi
gelismelere hizla uyum sagla-
digi sUregte TRT'nin de internet
Uzerinden igerik sunmaya dahil
oldugu gérulmektedir. Cevrimigi
akisimin ortaya c¢ikisl ile dénu-
sen is modelleri, yaratici Ureti-
min dogrudan yeni tdr hizmet

Bu noktada saha goérismelerinden besle-
nerek, Tirkiye'de yerel hizmet uygulamasi
olan TRT Dinle'yi kisaca inceleyelim:

Kamu yayinciligi kurumu olan TRT 2010’ yillarin sonundan itiba-
ren bunyesinde dijital ve sosyal medya ekipleri olusturarak, arsiv
ve Uretimlerini YouTube'ta acilan kanallara taslyarak, TRT radyolari
icin web sitesinden canli akis olanagi veya tekrar dinleme olanad
saglayarak, sosyal medya hesaplari yonetimine baslayarak yeni
medya ekosisteminde var olmaya baslamistir.

TRT Genel MdUrl ibrahim Eren déneminde baslayan bu calis-
malarin 6zguin iki temel sac ayagini TRT Dinle ve TRT izle adli iki
uygulamanin gelistirilmesi ve kamuya Ucretsiz olarak agiimasi
olusturmaktadir. TRT Dinle uygulamasi, TRT Genel Mudurlugu
tarafindan TRT World'Un dijital medya ekibi ile TRT Yeni Medya
ekibinin birlestirilerek TRT'nin dijital varolusunun guglendirilmesi
amaciyla gelistirilmistir.

TRT Dinle, mobil uygulama ya da web arayUzUu Uzerinden TRT te-
levizyonlari ve radyolarinin muzik ve ses kayit arsivlerinin yeniden
kategorilestirerek dinleyici kullanimina Ucretsiz acarken, TRT izle,
tim TRT gorsel-isitsel Uretimlerinin cevrimigi akisim uygulamasi
ile izler kitle erisimine yine Ucretsiz olarak sunar.

TRT Dinle'de en 6nemli icerik kaynagr muzikler olsa da radyo ti-
yatrolari, podcastler, sesli kitaplar gibi Uretim sUrecinde ¢ok sayi-
da farkli aktorun rol oynadigi (seslendirme, efektler vb.) iceriklerin
de yer almasi nedeniyle, Hukuk Dairesi danismanliginda muzik
birlikleri ve yapimcilar ile gerceklestirilen gérusmeler ile telif hak-
larinin duzenlenmesine calisiimistir. Bu konuyla ilgili olarak telif
temizligi hususu glindeme gelmistir.

Halen beta versiyonu kullanimda olan ve resmi olarak lansmani
yapilmayan TRT Dinle, hem Google Play hem de Apple Store'dan
iki farkli isletim sistemi icin indirilebilmektedir. Ayrica web sitesi
erisimi de kullanicilarin e-posta hesaplari Uzerinden edinebildik-
leri Gyelik ile saglanmaktadir. “TRT Dinle: MUzik & Sesli Kitap” adiy-
la ve “Kesintisiz Canli Radyo Dinle!” sloganiyla uygulama marketi-
ne giren TRT Dinle, 27 MB buyuklugundedir.

TRT Dinle'de de yapay zeka tarafindan tUr bazli kisisellestirmis
dinlemeye yonelik listeler Uretilmektedir. Kullanici bedendigi
tard, alt tard veya takip etmek istedigini bularak bu icerigi daha
yogun tuketmektedir. Klresel cevrimici akisim platformlari bir
tavsiye grameri olusturarak, dinleyiciyi hazirlanan listelere davet
eder. Bundan farkli olarak TRT Dinle'de tavsiye grameri turler ve
alttlr kataloglarinin sunulmasi diizeyinde kalir. Kullanicilar da ol-
dukea farkli icerik temin eden TRT Dinle ortaminda farkli tlrlerde
icerikler aramamakta, kendi begenisine yonelmektedir.

—



saglayicilar araciligiyla dinleyici-
lere ulasmasina é6nem vermek-
tedir (Graham vd., 2004). Ozellik-
le radyo yayincihiginda, ¢cevrimigci
akisim platformlarinin dinleme
deneyimini de doénusturmeleri
nedeniyle yeni is modelleri be-
nimsemistir. Lasar da ¢evrimigi
akisim platformlari ile radyo ya-
yinciiginda dinleme deneyimi-
nin kisisellestigini ve asenkron-
lastigini belirtir (2016).

TRT Dinle'nin Turkiye'nin gor-
sel ve isitsel hafizasini olusturan
iceriklerin cevrimici akisim plat-
formlari Gzerinden sunulmasinin
ardinda, kuresel platformlarin
bir anlamda hakim kuresel kul-
tur iceriklerinin sunmasina karsi
Turkiye'deki kamu aktorlerinin
yerel igerikleri gevrimici ortam-
da erisime agma amacl yattidi
kabul edilebilir. Kuresel major
platformlarin TuUrkiye'den yerel
iceriklere sinirh bir kapsamda yer
vermeleri ve buna karsin TRT'nin
sahip oldugu son derece genis
arsivinden cesitli yerel icerikle-
rin gevrimici ortamda paylas-
masi, Turkiye'nin kuresel icerik

< Ara
% TRT Dinle: Miizik &
Sesli Kitap

Kesintisiz Canh Radyo Dinle!

P t

Figar 8. TRT Dinle Mobil Uygulamasi

—

TRT Yayin ilkeleri ve 6112 Sayili Radyo ve Televizyonla-
rin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun TRT
yapimlarinin editoryal politikasini ¢cizmektedir. TRT
Dinle’nin de editoryal politikasi Kurumun genel politikasina ko-
suttur. TRT Dinle uygulamasinin en énemli ¢zelligi, uygulamaya
yonelik ¢zel igerik Uretilmemesidir. TRT'nin tUm kanal ve arsivle-
rindeki iceriklerden bir segme yapilarak bu uygulamaya baslik,
gorsel ve kisa tanitim yazisi ile aktarilmaktadir. Uygulamadaki ice-
rikler TRT arsivine erismek ve eski programlari dinlemek isteyen
kullanicilar icin nostaljik bir dinleme deneyimi olusturabilir.

Turkiye'nin gorsel ve isitsel hafizasi olan TRT'nin sahip oldugu ar-
sivi gorunur kilmak ve bu sekilde Turkiye'nin hafizasini paylasmak
amaciyla gelistirilen TRT Dinle uygulamasinin Turkiye'nin muzik
ve seslendirilmis kulturel icerikler acisindan dijital bellegi olma

amaci tasimaktadir.

endustrisine iliskin bir kultdr po-
litikas! yUruttigune isarettir. Bu
konuda TRT gibi kamu yayinciligi
konusunda Turkiye'deki en yet-
kili aktérinudn harakete gegmesi
kultar politikalarinin platformas-
ma olgusuyla kurdugu iliski ba-
kimindan son derece anlamhdir.
Turkiye'den TRT Dinle uygula-
masl bu konuda tek érnek olarak
karsimiza ¢ikmamaktadir. Daha
once bahsedildigi gibi BBC Soun-
ds ornegi de kamu yayincihiginin

Radyo Tiyatrolari, Sesli Kitaplar
TRT 2, Dizi Muzikleri
Canli Konserler, TRT Arsiv

Ucretsiz Dinlemeye Basla

platformlasma baglaminda do-
nUdsumune dair en é6nemli 6rnegdi
teskil etmektedir. Bununyaninda,
Fransa’dan Deezer'in, LeNext40
adi verilen ve Fransa'da ortaya ¢lI-
kan en ¢ok kar eden 40 baslangic
sirketinin Fransiz HukUmeti tara-
findan vergi basta olmak Uzere
pek ¢cok burokratik muafiyeti de
iceren bir dizi destek ile tesvik
edilmeleri kultur politikalarinin
platform kapitalizmi ile kurdugu
iliskiye 6rnek teskil eder.

Ucretsiz

Milyonlarca Sesli icerik

Ucretsiz Dinlemeye Basla
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LIVE RADIO RANGE OF CONTENT MUSIC MIXES PODCASTS

Rickie, Melvin and Charlie

Daily Euros




Melon
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Melon, 33 milyondan
fazla kullanicist ve 5
milyon Gcretli abone-
siyle Guney Kore'nin en
buydk muzik akisim

hizmetidir.
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Melon ( ®&) Kasim 2004 tarihin-
de tanitilan ve SK Telecom tara-
findan gelistirilen Guney Kore
kokenli gevrimici muzik mada-
zasl ve muzik akisim hizmetidir.
ilk olarak LOEN Entertainment
(6nce Kakao M ve ardindan Ka-
kao Entertainment olarak isim
degistirdi) 2009 yilinda akisim
hizmetinden sorumlu sirket-
ti. Kakao, 2017'de Kakao Music'i
Melon ile birlestirdi ve tek bir
muzik akisim hizmetine sahip
oldu. 2021'de Melon, Kakao En-
tertainment ile birlesti ve ken-
disini “Melon M" olarak yeniden
markalastirdi.

Melon, 33 milyondan fazla kulla-
nicisi ve 5 milyon Ucretli abone-
siyle GuUney Kore'nin en buyuk
muzik akisim hizmetidir. Uygu-
lama her iki isletim sisteminde
iOS ve Android'de mevcuttur. Bu
akisim hizmeti, GUney Kore'de
bir cok muzik programi ve yaris-
masinin da ana sponsorudur.

Sirkete bagli olarak Guney Ko-
re'de her yil dizenlenen Melon
Muzik Odulleri ( @& FZE0{9E)
(Melon Music Awards, MMA) en
bUyUk bir muzik odul torenidir.
Ayrica Melon Charts'da muzik

Melon (&=s=e

=2t R 2l Q) €D 2z

weie Mgy FasY

Bl
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enduUstrisinde gelir paylasimin-
da énemli bir role sahiptir. For U
ile gunluk, haftalik ve aylk Kisi-
sellestirilmis muzik dinleme de-
neyimi de sunulmaktadir. Ayrica
DJ Playlist list ile haftali muzik
kUrasyonu yapilmaktadir. Melon
GUney Kore'de muzik akisiminda
en ¢ok kullanilan uygulamadir.

Melon disinda Genie, Flo, Vibe
gibi yerel diger akisim uygula-
malari da mevcuttur.

2022 yilinin 5.ayi itibariyle yuka-
ridaki grafikte Kore'de en ¢ok
kullanilan akisim uygulamalari
gorulmektedir. Android ve i0S
olarak 10 yasin Uzerinde 10.000
kiside tahmini olarak hangi uy-
gulamalarin kullanildigr bu gra-
fikte siralanmaktadir.

Goruldugu Uzere Melon en ¢ok
kullanilan uygulama iken, ikinci
sirada YouTube, UgUncU sirada
Genie, dorduncl sirada Flo gel-
mektedir. Spotify ise en son sira-
da yer alan uygulamadir.

Kaynak:
https://www.allkpop.com/artic-
le/2022/06/which-music-apps-
are-the-most-popular-in-korea

Figiir 10. MVelor
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rmlari

Cin'de muzik akisim platformla-
ri arasinda en yaygin uygulama
NetEase'dir. 800 milyondan fazla
kullanicisi olup, 100.000'den faz-
la bagimsiz sanatcly katalogun-
da barindirmaktadir. https://mu-
sic.163.com

Bu uygulamayi, aylik 450 milyon
kullanici sayisi ile Kugou takip et-
mektedir. Kugou Tencent sirketi-
nin Muzik Eglence Grubuna bagli
olarak 2004 yilinda hizmete girmis-
tir. http://www.kugou.com

Bir diger muzik akisim uygula-
masi 284 milyon aylik kullani-

cl sayisi ile Tencent sirketinin
Muzik Eglence Grubuna bagh
QQ Music'dir. Duzenli olarak QQ
Muzik Odullerini de organize et-
mektedir.

https://y.qg.com

Qiangian Muzik, Baidu'nun mu-
zik akisim platformudur. Ayhk
150 milyon kullanicisi bulunmak-
tadir.

https://music.91g.com/

Ayrica Huawei ve Xiaomi akilli te-
lefonlara gomulu sirketlerin ken-
di muzik akisim uygulamalari da
bulunmaktadir.

Turkiye kokenli yerel bir cevrimici akisim plat-
formu olan Fizy'nin kuresel 6lcekte bazi ya-
tirmlarinin oldugu, farkh cografyalara muzik
paylasimi alaninda girdigi goérdlmustir. Ancak
bu uygulama, mobil bir telefon operatérdnin
alt Urdnu oldugu icin, muzigi mobil operatérin
pazarlama araci gibi kullanmaktadir.

Hos Geldin!
A

fizy ilam

W’ HizhGiris

Figur 12.

Figur 11.

Hindistan érnegi

Hindistan'da muzik enduUstrisi tipki dizi ve sinema en-
dustrisi gibi bUyUyen bir yaratici endUstri alanlarin-
dandir. Hindistan'da kuresel akisim platformlarindan
muzik akisimina ilk olarak Apple Music 2015 yilinda,
Spotify ise 2019 yilinda girmistir. Hindistan'a kuresel
akisim platformlar &zellikle Spotify yabanci muzik
ve K-pop dinlemek i¢in kullanilan bir uygulama olsa
da, Hindistan'da yerel muzik yogun olarak yerel uy-
gulamalar dolayimiyla dinlenmektedir. Yerel cevrim-
ici akisim platformlari yerel muzigi ve Hint filmlerinin
OST 'leri yayinlamaktadir. JioSavn adli uygulama 100
milyona yakin aktif kullaniclya sahiptir. Uygulamanin
repertuvarinda 45 milyondan fazla eser oldugu iddia
edilmektedir. Ayrica podcast arsivine de sahiptir. in-
gilizce, Tamil, Telagu dillerinde yayin yapmaktadir. Bir
yillik Ucretli “Pro” Uyelik 299 Rupi olup yaklasik 4 euro-
ya esittir. Bir diger yerel uygulama ise, Hindistan'da
en cok kullanilan muzik akisim uygulamasi olan Gaa-
na'dir. Bu uygulama 24 yerel Hint dilinde hizmet sun-
maktadir. Uygulamanin Video ve Sanatgl Gostergesi
bolumleri de mevcuttur. Gaana Hindistan hukumeti-
nin ByteDance'in sahip oldugu TikTok'u 2020 yilinda
yasaklamasinin ardindan HotShots adli video uygula-
masini hizmete sunmustur. Uygulamaya Cin firmasi
Tencent'in yatirm yapmistir. Farkli dillerde reklam alan
bu uygulamanin da bir yillik Geretli Gyeligi 299 Rupi'dir.

Kaynak: Music streaming trends and music servi-
ces in India: An overview » SonoSuite

JioSaavn, Gaana, Apple Music or Spotify: who really
rules the Indian Music Market? » SonoSuite

Figur 13.



Yakinsama,

farklr iletisim kaynak-
larinin, iceriklerinin ag
dolayimi ile farkli mec-
ralarda ic ice gecmesi

durumudur.

Yakinsama, farkli iletisim kaynak-
larinin, iceriklerinin ag dolayimi ile
farkll mecralarda i¢ ice gegmesi
durumudur (Jenkins, 2006). Ya-
kinsama, igeriklerin dijitale tasin-
masinin otesinde, yeni dinleme
ve izleme deneyimlerinin, yeni
pazarlarin ve is modellerinin, or-
gutsel yapilardaki degisimlerin
ortaya ¢ikmasina, sanatgl ve hay-
ran kitlesi arasinda yeni etkilesim
olanaklarin gelismesine, duygu-
sal yakinligin kurulmasina, trans-
medya hikaye anlaticiiginda hay-
ran Uretimlerinin ¢esitlenmesine
ve —VR, AG, hologram gibi— yeni
teknolojik olanaklarin Uretim ve
tuketim surecine dahil olmasina
isaret etmektedir.

Yakinsama olgusu muzik endUst-
risinde Uretim ve dagitim surecini
transmedya hikaye anlaticiligini
kapsayacak sekilde yeniden de-
gerlendirmeye  bizi yonlendir-
mektedir. Artik muzik endustrisi
hayranlar ve hayranlarin dikkat
ekonomilerini  ve duygulanim
emegini icerecek Uretim-tuketim
stratejileri gelistirmek zorundadir.
Ustelik pandemi dénemi teknolo-
jik yakinsama suUrecini hizlandir-
mis ve platformlarin hayranlarla
bulusma ortamiolarak yenitekno-
lojileri de dahil edecek sekilde kul-
lanimini yasamimiza sokmustur.
Kanimizca bu durum devam ede-
cek gibi gériunmektedir. Pandemi
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déneminde platformlar basari-
Il sekilde kullanarak hayranlarin
duygusal baglarini ve duygulanim
emegdini canli tutan sanatgcllar,
normallesme surecine kaldiklari
yerden degdil; pandemide Urettik-
leriyeniicerikler Uzerinden devam
etmislerdir. Yakinsama olgusunu
yalnizca gevrimici ortamlarda gor-
memekteyiz. DUnyada ve dzellikle
Turkiye'de sanatcilarin en 6nemli
gelir alani olan canli konserler de
artik format degistirmekte; trans-
medya hikaye anlatimi ortamla-
rina  doénusmektedir. Konserler,
dijital kdltaranun etkisiyle, yeni
bir eglenceye doénusmektedir.
Krueger (2020, s.27) konserlerin
artik muzik odakh degil, konser
ve festivallerin artik dinleyicilere
deneyim sattigini vurgular. Kon-
serler farkl platformlara Uretilen
iceriklerin sahne-performans-ek-
ranlarla harmanlandigi alanlardir.

Yakinsama konusunda Metaver-
se'de Epic Games adina Fortni-

netmarble

te oyunu igin Travis Scott, Ari-
ana Grande, Justin Bieber'in,
sanal vloger Kizuna Ai'in, GUney
Kore muzik sirketi SM Entertain-
ment'in BeyondLive, BTS grubu-
nun BangBangcon adli ¢cevrimici
biletli konserlerini, farkli kamera
acllari ile hayranin yogunlasmak
istedigi sanatglyl se¢cme olanagdi
ile konserlerde hologram kulla-
nimini, Guney Kore'li HYBE sirke-
tinin Netmarble adh dijital oyun
sirketi ile isbirligi ile Urettigi BTS
Uyeleri temal dijital oyunu, Cin
telekomunikasyon, iletisim, yazi-
IIm, medya ve dijital oyun sirke-
ti Tencent'in yatirimcisi oldugu
PUBG adli oyunda Ucretsiz “The
Virtual” etkinligine Guney Kore'li
YG Entertainment muzik sirketi-
ne bagli BLACKPINK adli kadin
idol grubunun katilmasini, Spo-
tify'in  Heardle adl etkilesimli
muzik oyununu satin almasini,
Bandcamp gibi platformlar Uze-
rinden muzik kitle fonlamasini
ornek olarak verebiliriz.

UNIVERSE

Figlr 14. Netmarble BTS Uyeleri temali oyun gorseli
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CONCERT
SUPPORT EVENT

Figur 15. Blackpink-PUBG konser afisi
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Teknolojik  yakinsamaya  Turki-
ye'den Grup GuUndogarken'in ve
Kalben'in Metaverse'de verdigi
konserleri; Can Bonomo’ , Edis®
gibi sanatcilarin NFT Uretimi érnek
verilebilir. Bu konuda dusUnen ve
yatirm yapan sanatgilar, menajer
ve yapimcilar muzik endustrisin-
deki yakinsama olgusundan karli
cikabilecektir.

Dolayislyla dijital dontsum ve plat-
formlasma olgusuna kosut olarak
muzik endUstrisinde yer alan ak-
toérlerin, endUstrinin paydaslarinin
ve kultarel Ureticilerin stratejileri,
endUstrideki Uretim pratiklerinin
dUnyada ve TuUrkiye'de de donuUs-
tugu goérulmektedir. Turkiye'de
eser sahiplerini temsil eden muzik
orgultleri gerek icerik gerekse tek-
nolojik yakinsama olgusunun far-
kinda olup, 6rgut temsilcileri yeni
teknolojik ortamlara uygun icerik
Uretilmesi gerektigini vurgulamis-
lardir.

Yakinsama olgusu kamu yayincili-
g1 alanina da sirayet etmistir. TUr-
kiye'de kamu yayinciligi TRT Dinle
uygulamasinin yaninda TRT izle'yi
de kullanicilarin  hizmetine sun-
mustur. Bu iki platformun igerik
sunumu ve Kisisellestirilmis dene-
yimi algoritmik olarak yapilandir-
ma bicimleri bakimindan hicbir
fark bulunmamaktadir. Her iki uy-
gulama da TRT'nin godrsel-isitsel
arsivinden secilmis yerel iceriklerin
olusturdugu goérulmektedir. Bu iki
uygulamanin yakinsak duzlemde
degderlendirilmesinin  en 6nemli
sebebi, TRT izle'de yer alan dizile-
rin muzikleri (ingilizcede kullanilan
Turkge Kkarsiliklari olmayan OST,
soundtrack, serial music/score, vb.
tdr ve bigimlerde olmasinin yani
sira yalnizca dizilerin anlatilarinin
pargasi olmasl icin bestelenen

7Can Bonomo mugzik eserlerini dedil, illust-
rasyonlarini 2021 yilinda NFT olarak satisa
cikarmistir. Gevrimici Kaynak: https:/bant-
mag.com/can-bonomo-ilk-nft-koleksiyo-
nunu-anlatiyor/

& Edis de NFT destekli Edis Fan Token'la-
rini 2021 yilinda satisa sundu. Cevrimigi
Kaynak: https://www.platinonline.com/
kripto-para/edis-fan-token-saatler-icin-
de-tukendi-1080546

muzik eserleri) TRT Dinle'de ayri bir
katalogda yer almasidir. Bu sayede
bu iki platform birbirinin uzantisi
olma islevi gérmektedir. Bu du-

Yeni kdltarel aracilar,
djjital uygulamalar ve
insan olmayan-maddi
aktorler olarak ortaya

cikmaktadir.

BLANDDE

Figlir 16. Kalben metaverse konser afis

rum, kamu yayinciliginin platform-
lasma olgusunda yakinsamayi géz
onunde bulundurduguna yoénelik
bir isarettir.

Bourdieu'nun Ayrim (2021) adli
calismasinda ortalama ve yahut
populer begeninin nasil ve kim
tarafindan kuruldugunu tartis-
t1g1 boélumde, yeni ekonominin
mantiginin dayattigi kredi, har-
cama ve zevk Uzerine temellen-
mis hazci etik degerlerin yeni
burjuva sinifi tarafindan yasama
gegcirildigini belirterek, yeni eko-
nominin bu yeni sinifin Uretim
kabiliyeti kadar tuketim kabiliye-
tine de gereksinim duydugunu
belirtir. Toplumsal dlinyanin ya-

sam tarzlarina gore degerlendirilmesi gerekir ve bu zihni kavrayisin
temsilcileri de, turizm, medya, gazetecilik, sinema, moda, reklam,
dekorasyon, emlak alim satimi sirketlerinin yoneticileri ve patronlari
gibi mal ve simgesel hizmet tUccarlari arasinda yer alir (s.376). Ona
gore, “Sinsice buyurucu tavsiyeleriyle, 6rnek olsun diye yasadiklari
yasama sanatlariyla yeni tastemakerlar tiketme, harcama ve haz
alma sanatina indirgenmis bir ahlak onerirler” (s.376). Bourdieu su

sekilde devam eder:

“Orta siniflar uzaminin birbirinden ¢ok uzak noktalarina yerlestirilmis olsalar da, or-

talama kdltdrdn dreticilerinin ve tlketicilerinin ortak noktasi cesru kultdrle ve onun

tasiyicilariyla adeta dnceden kurulmus bir uyum varmis¢asina birbirleriyle uzlasim

icindelermis gibi ayni temel iliskiye sahip olmalaridir. Ureticiler (auctores) ve mesru

yeniden ureticiler (lectores) arasindaki cifte rekabete karsi karsiya kalan ve onlara

karsi, Gzerlerinde buytk dagitim aracglarinin hakimiyetinin sagladigi 6zgun iktidara

sahip olmasalar herhangi bir sansa sahip olmayacak olan yeni kaltar aracilari, (ki

bunlarin en tipik olanlari, radyo ve televizyon kaltur programlari sorumlulari, “kali-

teli” gazete ve dergi elestirmenleri ve tim gazeteci-yazarlar veya yazar-gazeteci-

lerdir) mesru kultdr ve buyUk kitlelere yénelik prodiksiyonlar arasinda bir dizi ara

tur (“kisa bildiri”, “deneme”, “taniklik” vs.) icat etmislerdir.” (Bourdieu, 2021, s. 392).
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Bourdieu'nun yukaridaki agiklamasina gore; kultu-
rel aracilar Uretim ve tuketim pratikleri arasinda esik
bekciligi yaparak, kendilerini kultur alaninda otorite
olarak konumlandirirlar, sahip olduklari sosyal, kul-
tlUrel sermayelerine dayanarak o zamana dek gelis-
tirdikleri begenilerini halk kitlesine mesru begeni
olarak sunarlar. Bourdieu'nun bu kavrami yaratici
endUstri alaninda influencerlardan, grafik tasarim-
cilara, muzik endustrisinde menajerlere degin farkh
Uretim alanlarina uyarlanmistir. Ozellikle Keith Ne-
gus'un ¢alismasi menajerlerin kultdrel araci rolUn
altini gizer (2002).

Bourdieu'yu izleyerek kultUrel aracilarin nitelikle-
ri hakkinda bir cerceve cizecek olursak: herseyden
once yeni orta sinifa mensup olduklarini belirtmek
gerekli; kultdrel Uretim ve tUketim alanlarinda do-
layimlayici bir konuma sahiptirler (Maguire ve Mat-
thews, 2012), sahip olduklari farkh sermaye turlerini
ve eglence aristokrasisinde sahip olduklari simge-
sel sermayeyi (aile baglarini) (Mackenzie, 2000, s.
1) kullanarak, toplumsal yasamda kulturel bege-
ni ve estetik hiyerarsilerine iliskin durum tanimlari
Uretirler. Yukarida kisaca bahsettigimiz Negus'un
Bourdieu'yu izleyerek muzik endustrisinde kulturel
aracilarin rolunu ele aldigi calismasi (2002), kulturel
aracilarin sanatcilar ve dinleyiciler arasinda bir yerde
konumlandigini ve esik bekgcisi rolline sahip olduk-
larini ortaya koyar. Bu aracilar yeni sanatgilardan ve
yeni eserlerden meta degerinin nasil elde edilecegi-
ne karar vermektedir. Kultdrel aracilarin muzik en-
dustrisindeki rolinudn kavranmasi énemlidir. CUnku,
kultUrel aracilar yalnizca maddi bir karar vermezler,
sirketin katalogunun diger bir deyisle repertuarinin
sembolik Uretimine de etki ederler. Turkiye'de plat-
form ekonomisinin éncesi kultUrel aracilarin mena-
jerler ve yapim sirketleri oldugunu soyleyebiliriz.

Bu noktada dijital kultur ile birlikte kultUrel aracilarin
bizzatihi kendisinin degismekte oldugu tespitinde
bulunabiliriz. Kultlrel Uretimde deder yaratim zin-
ciri icinde yer alan maddi aktorler kulturel aracilara
doénusmektedir. Buglne degdin kulturel aracilar in-
san dznesi olarak deder yaratim zinciri sUrecinde ele
alinmistir. Oysa gunUumuzde yeni kulturel aracilar,
dijital uygulamalar ve insan olmayan-maddi aktoérler
(dijital kUlturde algoritmalar) olarak ortaya ¢ikmak-
tadir.

Algoritmalar bir kullanici ortamindaki kullanici veri-
lerini analiz ederek, kullanici deneyimini kisisellesti-
ren, olasi tahminler Ureten ve karar verici matematik
kodlardir (Striphas, 2015). Platformlarin algoritmalari
kapali kutulardir (black box) (Pasquale, 2015). Fatima
Gaw'in Netflix Tavsiye Sistemi (Netflix Recommender
System) Uzerine uyguladigi algoritmayi tersine mu-
hendislik yoluyla ¢6zUmledigi arastirmasi, algoritma-
larin nasil isledigi Uzerine kapsamli fikir vermektedir

(2021). Algoritmalar kultlrel Grunler ve tUketiciler
arasinda aracilar (intermediaries) olarak islerler ve
populer begeniyi verilestirme, verilerin yeniden is-
lenmesi, tuketicinin listelere cagrilmasini insa eder-
ler (Morris, 2015; Striphas, 2015; Gaw, 2021). Ornegin
Spotify tarafindan satin alinan Echo Nest gibi sirket-
ler bUyUk veri setleri Uzerinde gergeklestirdikleri veri
madenciligi ve verilestirme ile kullanici metriklerini
Jeremy Wade Morris'in deyisiyle enformasyonaraci-
hgina (infomediaries) dénustlrur (2015, s. 447). Echo
Nest 6rnegi, insan eliyle ve kulagiyla muzik listeleri-
nin hazirlanmasi yerine tamamen Yapay Zeka (YZ)
ile listelerin yapilmasina olanak verir (s.453). Echo
Nest'in kullandigi kullanici/dinleyici verileri Morris'in
deyisiyle “kulturel veri"lerdir (s.454). Echo Nest, her
bir kullanicinin dijital mUzik deneyimini (sanatci, sar-
kilar, favoriler, dlcmeler, yasaklananlar ve gecilenler-
den olusan) Begeni Profili olusturmak icin YZ'sina
iletir. Echo Nest, muzigin akustik tasnifi disinda mu-
zigi baglamsal olarak kultUrel veri olarak tasnif eder.
Ornegin, muzikle ilgili olarak internet ortamindan
muzik elestirilerini, sosyal medyadaki tartismalari-
ni, kullanici forumlarini tarayarak, o album veya sar-
kinin akustik sesi ile bu tarama verilerini birlestire-
rek “muzik begenisini” olusturur (Prey, 2018, s.1091).
Echo Nest kullanici metrikleri ile muzik begdenisini
de eslestirir. Bunu da izleyici anlama (audience un-
derstanding) verisi olarak adlandirir (Morris, 2015).
Spotify, dinleyicinin gindn hangi saat diliminde din-
leme yaptigini ile konum verisine de sahiptir (Collins
ve O'Grady, 2016, s.162), bdylece dinleyicinin etkinlik-
lerini galisma, bos zaman, ulasim, spor veya yemek
zamani olarak tasnif eder. Benzeri sekilde c¢evrimigci
muzik akisim hizmeti veren Tencent Music Enterta-
inment'da yapimcilar ve sanatgilar icin TME Business
Intelligence adli gergcek zamanli bir veri madenciligi
ve analizi yapan hizmeti baslatmistir. TRT Dinle uy-
gulamasinin gelistirme ekibi de platformun algo-
ritmasinin oldugunu, amcak kamu yayincisi olarak
algoritmanin akisim tercihlerinde begenileri yonlen-
dirmek icin kullanilmadigini saha ¢alismamizda vur-
gulamiglardir (Binark, Demir, Sezgin ve Ozsu, 2022).

MuUzik dinleme bedenisi, mUzik bedenisinin dtesin-
de yasam stili kategorileri, siyasi tercihlerin tahmin
edilmesi i¢in kullanilir (Morris, 2015, s. 455). MuUzik
deneyimine iliskin kulturel verilerin Uretilmesi, mu-
zik endustrisinde Uretim surecini de hi¢ kuskusuz
etkilemektedir. Goruldugu Uzere, ister Bati'da ister
Dogu'da olsun tum g¢evrimici akisim platformlari al-
goritmalar dolayimi ile kullanici verilerini belli amag
ve hedefler dogrultusunda olgerek, kultUrel Gretim
ve tUketim deneyimini sekillendirmektedir.

Bu calismada da, platformlasma olgusuyla birlikte
muzik endUstrisinde sanatgi ve dinleyici arasinda
kaltUrel araci roline sahip plak sirketleri (yapimci
ve yayincl), menajerler ve muzik meslek érgutlerinin
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otesinde yeni bir kulturel aracinin ortaya ciktigini
vurguluyoruz: ¢cevrimici akisim platformlari ve algo-
ritmik begeninin insasi.

Kitchin'e goére (2017) algoritmalarin pek ¢ok agidan
tartisilmasi mUmkun olsa da salt teknik bir konuya
indirgenmesi dogru bir kavrayis olmayacaktir. Algo-
ritmalari asla “teknik, nesnel, tarafsiz bir bilgi bigi-
mi veya calisma sekli olarak” (s.18) ele alamayiz. Bu
acidan bakildiginda algoritmalarin sosyo-teknolojik
birlesimlere gomulu halleri ile ele alinmasi icin basta
endUstrideki aktorler olmak Uzere kulturel ve ekono-
mik etkilerini de g6z dnune alan daha genis bir top-
luluk tarafindan tartisilmasi faydali gérulmektedir.

Spotify, Deezer, Tidal, Apple Music, YouTube Music,
TikTok, Deezer, Pandora olsun tum platformlar algo-
ritmik begeniyi insa ederek, muzisyenin eseri ve din-
leyici arasinda araci rolU oynamaktadir. Bilindigi Uze-
re platform ekonomisi kullanici metriklerinin analizi
ve verilestirme Uzerinden isler. Bu ekonomi muzis-
yenin eserinin dinlenme pratigini analiz etmektedir.
Bonini ve Gandini yeni bir eserin ilk hafta calma lis-
tesindeki yerinin kUrator tarafindan, diger haftalarda
ise algoritma tarafindan belirlendigine dikkat ceker
(2019). Bu sekilde calma listeleri insanlara dogrudan
neyi begenmeleri gerektigini sdylemez ama neyin
dinlenmeye deder oldugunu soéyler. Gerek litera-
tUr gerekse saha calismamiz bu sekilde yeni kultu-
rel aracilarin popller begeniyi algoritmik begeni
olarak sekillendirdigini géstermektedir. Bu begdeni,
sanatcilari algoritmalarin tanimladigi/kurallarini koy-
dugu bir sekilde icerik Uretmeye yonlendirmektedir.
Dolayislyla yukarida acikladigimiz bu yeni kudlturel
aracilar yeni esik bekcileri haline gelmektedir. Bonini
ve Gandini bu olguyu platform esik bekgileri olarak
tanimlar (2019, s.3). Bu noktada karsimiza su sorular
cikar: Algoritmik begeninin insasi, eseri ve icray! belli
bir kaliba/standarda mi yénlendirmektedir? Kulttrel
ifadelerin cesitliligi baglaminda bu soruyu ele alacak
olursak, muzik turlerindeki zenginlik ve 6zellikle ku-
resel kulturel akisima (global cultural flow) eklemle-
nemeyen yerel muzik ve turleri bu begeninin yonlen-
dirmesi icinde ne olacaktir? Kamu, muzik endUstrisi
ve sivil toplum orgutleri gibi farkli aktorlerin kultur
politikasi olarak eyleyici rolG var midir? Varsa da nasil
olmalidir? Bu gibi sorular yeni kulturel aracilarin rolt
temelinde ortaya ¢ikmaktadir.

Yeni kulturel aracilara karsi Turkiye'de kultur politi-
kalarinin uygulanmasindan sorumlu ve ozellikle de
kamu yayincisi gibi yerel iceriklerin sunulmasi konu-
sunda icracl rol Ustlenen kurumlarin, populer bege-
ninin algoritmik olarak insa edilmesine karsi bir be-
geni insa etme misyonu yUrUttugu anlasiimaktadir.
Saha bulgularimizca da desteklenen bu durumu,
saha ¢alismasinda dahil olan kamu kurumlari “okul
islevi” olarak adlandirmaktadir. Bu islev, gerek kamu

yayincisi olan TRT, gerekse GSGM ve CSO gibi —po-
puler begeninin disinda kalacak sekilde— kulturel
aracli olarak konumlanan kurumlar tarafindan bir ce-
sit tarihsel misyon olarak tanimlamaktadir. Kanimiz-
ca bu misyon, populer bedeninin algoritmik olarak
insa edildigi kuresel cevrimici akisim platformlarinin
disinda kal(@)mama seklinde kendisini gdstermek-
tedir. TUrkiye'de kultur politikalarinin uygulanmasin-
dan sorumlu kurumlar bu hususun farkinda olmakla
birlikte, yerel iceriklerin kUresel kilturel akisima ne
sekilde eklemlenmesi gerektigi konusunda net bir
perspektif gelistirmekten henlz uzaktadir. Bu du-
rum s6z kamudaki kulturel aracilarin geleneksel esik
bekciligi rolunU gevrimici platformlarda da surdur-
mesine yol agmaktadir.

Arastirmamizda basvurdugumuz bu kavram seti,
saha bulgulariyla beraber dusunuldugunde olduk-
¢a 6nem kazanmaktadir. Kulturel aracilar olarak
platformlarin rolG ve onlarin insa ettigi algoritmik
bedeni, dinyada oldugu gibi Turkiye'de de muzik
endustrisinde yapimcilarin ve menajerlerin yukarida
aclikladigimiz is modelinde sahip olduklari gelenek-
sel esikgcilik rollerini zayiflatmaktadir. Bagimsiz mu-
zisyenlerin bir yandan kendin yap kultdru ile plat-
formlara ulasabilmesi olanakli hale gelmistir. Ancak
bu noktada mevcut platform ekonomisinin YZ araci-
ligrile olusturdugu calma listeleri ve eseri belli etiket-
ler altinda kategorize etme, tur kataloglari olusturma
islemi g6z dnune alinarak, literatlirde de tartisildig
Uzere (Hesmondhalgh, Osborne, Sun ve Barr, 2027,
Eriksson, Fleischer, Johansson, Snickars, Vonderau,
2019) gelir modelinin tum sanatgilar igin hakkani-
yetli bir sekilde gerceklesmedigini belirtelim. Go-
rismelerde bu ortamlarda efsane sanatgilar, ilkler
kazaniyor vurgusu yapilmistir.® Tipki Eriksson, Fleis-
cher, Johansson, Snickars ve Vonderau'nun Spotify
Teardown: Inside the Black Box of Streaming Music
(2019) arastirmalarinda da vurgulandigi Uzere, go-
rusmelerde de Spotify gibi bUyUk kataloglara sahip
kuresel cevrimici akisim platformlarinda katalogun
%20'sinin neredeyse hi¢ dinlenmedigi belirtiimistir.
Arastirmacilar bu muzige “zombi muzik” adini ver-
mektedir. Goérusmelerde 10.000 tiklik, 20.000 tiklik
yeni sanatgl veya orta Olgekli sanatgi vb. ayrimlar dile
getirilmistir. Ozellikle makam ge¢misi olan bir muzik
kalturd, yerel ve bdlgesel muzik turleri (THM turleri,
yoreleri, etnik muzik) platformlara yUklense dahi din-
lenme oranlari cok dusuk kalmakta, belli bir dinlen-
me sayisina erisemedidi icin de gelir paylasimindan
faydalanamamaktadir. Turkuler gibi yerel muzik tur-

° Benzeri sekilde Luminate, 2022 Vil Ortasi Mlzik Raporu’na

gore, muzik tuketiminde katalogun payi 2021 yilinda % 69,4 iken,
bu yil % 72, 4'e ¢ikmis, glincel mizigin orani ise % 30,6'dan %
27,6'ya gerilemistir. Bu veriler cevrimici akisim platformlarinda
sanatgilarin kataloglarinin ne kadar énemli ve degerli oldugunu
gostermektedir. Bu nedenle sanatgi katalogu satin almaya muzik
sirketleri yatinrm yapmaktadir. Bunun sonucunda kazanan zaten
kazanmaktadir. Veriler icin bakiniz: https://muzikanaliz.com/
abd-2022-yil-ortasi-muzik-raporu/ Erigsim tarihi: 27 Temmuz 2022.
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leri algoritmik begeni insasinin gerektirdigi format
ve akustik altyapidan farklidir. Bundan éturt de plat-
formlarda sadece 6zel olarak arayan tarafindan bu-
lunmaktadir. Ozllce dersek, platform kapitalizminin
islemme mantigi icinde dinleyici kendisine “Kesfet”
olarak sunulani “kesfedebilmektedir”.

Arastirmalar platformm ekonomisi icinde endUstride
halihazirda kazananin burada da kazanan oldugunu
gostermektedir (Hesmondhalgh, Osborne, Sun ve
Barr, 2021). Yapim sirketinin katalogunun zenginligi
platform ekonomisinde geliri dogrudan etkilemek-
tedir. Bu nedenle yapim sirketleri UnlU muzisyenle-
rinin kataloglarinin telif haklarini satin almaktadir.
Yeni muzik eserleri Uretilmekte ve surekli olarak do-
lasima girmektedir. Ancak yeni kataloglar ve eserle-
re gore, kazananlar eskiler olmaktadir. Bagimsiz mu-
zisyenler platformlara eserlerini yUkleyebilmektedir.
Ancak 6nemli olan Hughes, Evand, Morrow ve Ke-
ith'de belirttigi gibi eseri yUklemek degil, artik eserin
farkedilmesi ve dinlenmesidir (2016, s.5).

Kuresel cevrimici akisim platformlarinda sinirsiz mu-
zige erismek, muzisyenleri de akisim icinde yer ala-
bilmek icin albumden ziyade tekli (single) Uretmeye
yonlendirmistir. Kullanici metriklerine gore gelir da-
gitiminin gerceklesmesi, dinleme verileri nedeniyle
Uretilen eserin sUresinin kisalmasi, vokalin parcada
daha erken baslamasi, kulagin duygusal olarak ha-
zirlanma suresinin kisalmasi,"fazla compresslenmis
fazla parlak muzik” seklinde muzik altyapisinin stan-
dartlasmasi’®, “hormonlu listeler ve degersiz islerin
kdépurtulmesi” gibi elestiriler gérusmelerde sanatgi-
lar, ses tasarimcisi, menajerler ve yapimcilar tarafin-
dan dile getirilmistir. MUzik endustrisinin platform
merkezli Uretim ve tUketime yonelmesi, dzellikle pop
muzik altyapisinda bir standartlasmaya yol acmak-
tadir”. Muzisyenler 6zellikle sosyal medya ortamla-
rinda hizli tUketim nedeniyle daha hizl icerik Uret-
mek baskisi altinda kaldiklarini belirtmislerdir.

Ayrica, kultlrel bir Gran olan muzik eserinin goérUs-
melerdeki deyisle “rizgarinin dogmasi” veya “sarki-
nin yUrdmesi” icin, sosyal medya ortamlarini etkili
bir sekilde kullanmak gerekmektedir. sosyal medya
ortamlarinda hayranlari ile iletisim kurmak, surek-
li guncel kalma ve yahut “taze” kalma geredi, icerik
Uretme baskisi muUzisyenin de yeni dijital beceriler

© MUzigin arkaplan égesi haline déntsmesi ve asiri sikistirilmasi
(hypercompression) konusunda bakiniz: Tamer, Y.B. (2021). Spect-
ral and Dynamic Analyses of Popular Music Playlists: The Concept
of Optimization for Digital Music Streaming Playback. J.Audio Eng
S0c.69:5, 309-322. Dol 10.17743/jaes.2021.0006.

" Atilla Ozdemiroglu ile Subat 2014'de Ugur Kigukkaplan'in
yaptigi gérismede, Ozdemiroglu, teknolojik gelismelerin mizik
eserine etkisi konusunda “bol makyaj var” (2015, s.330) degderlen-
dirmesini yapmis ve bilgisayarlarin muzik altyapisinda kullanimini
tahribat olarak tanimlamistir (s.333). Kanimizca o tarihten bugiine
asil sorun, dijitallesme ile ortaya ¢ikan Uretim modellerinde mu-
zik eserinin ve turlerin standartlastirilmasi meselesidir.

kazanmasini zorunlu kilmaktadir. Literatur de 6zel-
likle sanatgilarin kendilerini strekli olarak ¢evrimigi
tuttuklarini ve farkli sosyal medya ortamlarinda ya-
yin yaptiklarina isaret etmektedir (Hughes, Evans,
Morrow ve Keith, 2016, swii). Sanatcilar kendilerini
daha fazla sosyal medya ortami ile baglantili kalmak
zorunda hissetmektedir. Ornegin Taylor Swift'in eski
menajeri Rick Barker, sanatc¢inin giinde 5 ile 10 ara-
sinda Twitter'da génderide bulunmasini, haftada bir
de YouTube'da varolmasini énermistir (2016, s.69).
Akisim platformlarinda eserlerine, kultUrel Uretici
olarak kendilerine iliskin olusturulan verilere daha
fazla basvurmak zorunda kalmaktadirlar. Gérusme-
lerde 6zellikle geng muzisyenler YouTube, Instagram
veya TikTok'a icerik Uretirken, hayranlari ile iletisim
kurarken isin nerede basladigi ve bittigi konusun-
da sinirin ortadan kalktigini, strekli icerik yukleme
baskisinin yaraticilik Uzerindeki olumsuz etkisini
“cabuk Uret, hizli ol” ve “mesai saati icinde degilsin,
hayatina odaklan” seklinde vurgulamistir. Bu nokta-
da 6zellikle bagimsiz kdlturel Gretim yapmakta olan
muzisyenlerin bu kisir dongu i¢inde yaraticiliklarinin
sonumlenme kaygisi yasadiklarini belirtelim. Muzis-
yenin sosyal medya ortamlari Uzerinde dijital bece-
risini kullanarak kulturel girisimciye dénusmesi ve
yaraticilik arasindaki bu gerilime literatlUrde isaret
edilmektedir (Everts, Hitters ve Berkers, 2022). Us-
telik populer muzikten farkli -tarkd, klasik muzik,
TUrk sanat muzigi vb.- tUrlerde igerik Ureten veya
icra eden sanatcilarin yeni medya ekosisteminin
gerektirdigi dijital becerilerle yeterince donanma-
diklari gérulmustdr. Hayranlara ulasmak ve onlarla
belli bir dilde Uslupta iletisim kurmak hem zaman
hem de bu konuda belli bir yaklasim gerektirmek-
tedir. Literatlr (Sun, 2022, Binark, 2020, Baym 2018)
sanatginin samimi gérinmesinin ve kendini agmasi-
nin hayran topluluklari olusturmadaki olumlu roline
isaret etmektedir. Anaakimlasan populer muzikten
farkl tUrlerde eser Ureten veya icra eden sanatcilar
sosyal medya uygulamalarina icerik Uretseler dahi,
yeni kulturel aracilar bu igeriklerin gérinmesine kat-
ki yapmamaktadir. Bu noktada yeni kulturel aracilar
ve kulturel ifadelerin gesitliligi, strdurulebilir kulttr
arasindaki ¢catismali konum gindeme gelmektedir.
Platform temsilcileriyle yapilan goérismelerde mu-
zigin hizli tuketilmesi, dinleyici begenisi ve bagimsiz
sanatgilarin kesfedilebilmesi odaga alinmistir. Plat-
formlarin algoritma kullanimi arasinda da yaklasim
farki vardir. Bazi platformlar tamamen YZ ile ¢calma
listeleri 6nerileri hazirlarken, bazisi insan eliyle calma
listeleri de hazirlamakta ve daha fazla sayida fark-
Il muzik turleri konusunda uzman muzik editorleri
istihdam etmektedir. Ayrica SoundCloud gibi acik
kaynakl bagimsiz bir paylasim ortami da, mevcut
platformlara alternatiftir. Bu noktada platformlarin
farkli Ulkelere gore gelir dagitimi yaptigini da belir-
telim. Platformlarin premium (tcretli) kullanim orani
da dnemlidir. CUnkU abone sayisi da gelir paylasimi-
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ni etkilemektedir. Krueger, kayithh muzikten elde
edilen geliri belirleyen parametrenin, platformun
6deme oranina, abonelerin 6dedigi aylik Ucrete ve
abone sayisina bagl oldugunu belirtir (2020, s.201).
Daha az uUcretli abonelik ve daha ¢ok reklam des-
tekli bir akisim platformunda, paylasilacak gelir az-
dir (s.202).

Yukarida kapsamli olarak acgiklandigi Uzere cev-
rimici akisim platformlari kullanici metrikleri Gze-
rinden bireysellestirilmis tuketim &nerileri sunma-
nin otesinde, bu verileri GgUncu taraflara satarlar
ve Ucuncu taraf sirketler veri gudumlu éngoruler
gelistirebilirler. Ornegin Spotify'in kullandigi Echo
Nest API'sini kullanarak, Ug¢UncU taraf gelistirici-
ler yeni muzik uygulamalari gelistirebilir. Ornegin,
hava durumuna gore ¢alma listeleri gibi. Arastir-
mamizda da kuresel c¢evrimici akisim platformu
Uzerinden elde edilen verilerin  muzik begdenisi
Uzerinden eslestirmesiyle isleyen muzigin sosyal

medyas| olan bir arkadaslik uygulamasi gelistiril-
digi gérulmustar.

Morris (2015) algoritmik begdeni ¢ercevesinde isle-
yen iki 6nemli hususa dikkat ¢eker: bunlardan birin-
cisi zevklerimiz ve tercihlerimizin surekli izlenmesi;
ikincisi ise bunlardan yola ¢ikarak Uretilen tavsiye-
lerin ve yahut ongoérulerin mantiginin sirketin ti-
cari, teknik ya da kultlrel dustinme bigcimine gore
islemesidir. Bu durumda tavsiyelerin temel moti-
vasyonu sirketin ticari hedeflerini gerceklestirmek,
bunun i¢in bulduklari yontem ise kendi bakis acila-
rinin ifadesidir. Boylesine tekniklestirilmis bir stre-
cin kulturel ifadelerin gesitliligini 6nceliklendirmesi
olasi gérunmemektedir. Arastirmamizda ulastigi-
miz sonuglar da dikkate alindiginda muzik endust-
risinin dijitallesmesi ile kosut olarak Universiteler
tarafindan kultUrel ifadelerin gesitliligini gdzeten
arastirma ve projelerin kamu ve STK'larin destegiyle
yUrutllmesi faydal gértlmektedir.

Telif haklarinin
korunmasi enddstrinin
Karesel niteligi ile
Ulkelerdeki bilesenler
arasindaki temel
baglanti noktasi haline

gelmistir.

5846 sayili Fikir ve Sanat Eser-
leri Kanunu (FSEK) Turkiye'de
telif haklarini  duzenlemektedir.
Kanuna gore bir eserin internet
ortaminda paylasiimasi eylemi,
telif haklari hukukunda cogalt-
ma (md.22) ve isaret, ses ve/veya
gorunty nakline yarayan araglar
ile umuma iletim (Md.25) adi al-
tindaki maddi haklarinin kullani-
mi anlamina gelir. Yukaridaki bo-
limlerde aciklandigi Uzere dijital
teknolojilerin  etkileri nedeniyle
muzik endustrisinin klresel ni-

teligi guclenmistir. Ozellikle en-
dustrideki gelir paylasiminin mer-
kezi bileseni olan telif haklarinin
korunmasi endustrinin  kuresel
niteligi ile Ulkelerdeki bilesenler
arasindaki temel baglanti noktasi
haline gelmistir.

Turkiye de dunyadaki gelismeleri
yakindan takip etmektedir. Dijital-
lesme nedeniyle muzik endust-
risinde telif haklari korumasinin
islevsel hale getirilmesinin amac-
layan WIPO icralar ve Fonogram-
lar S6zlesmesi (The WIPO Perfor-
mances and Phonograms Treaty,
WPPT) 1996 yilinda 178 ulke tara-
findan kabul edilmis ve 30 Ulkenin
onay! ile 2002 yilinda yuarurluge
girmistir. Sézlesme ozellikle dijital
mecralarda sanatgilar ve fonog-
ram yapimcilari kategorilerindeki
hak sahiplerinin haklarina odak-
lanmustir. Turkiye 02/05/2007 ta-
rihli ve 5646 sayill Kanun ile soz-
lesmeyi kabul etmis ve 28 Kasim
2008 tarihi itibariyle sozlesmeye
taraf olmustur. Soézlesmeye hali-
hazirda 94 Ulke taraftir.

Kaltarln, yerel ekosistemin ve
Ulkenin &zgul kosullarinin belirle-
yiciligini yadsimamakla birlikte,
gunumuzde kuresel ekonomiden
kopuk bir muzik endUstrisinin var

olmasini beklemek mumkun de-
gildir. Bu agidan bakildiginda plat-
formlarin ve iliskili teknolojilerin
donusturlcU etkileri Turkiye'deki
mUzik endustrisini kUresel muzik
piyasasina eklemlemektedir. Bu
noktada muzik endUstrisinde ku-
resellesmenin belirli yontem ve
standartlari dayatarak kulturel ¢e-
sitliligi zorlastirdigini vurgulamak
gerekmektedir. Turkiye'deki &z-
gun turlere ve kultUrel degerlere
yer vermeyi hedefleyen ¢evrimigi
akisim platformu c¢alismasi olan
TRT Dinle bu agidan 6nemlidir.
Ancak telif haklari acisindan ise
uygulamadaki farklilik dikkat ¢ek-
mektedir. Bunun nedeni TRT'nin
sahip oldugu kayitlarda yapimci
rolinU Ustlenmesidir. Daha agik
bir ifade ile ¢cevrimici akisim plat-
form sirketleri, yapimcilarin ve/
veya eser sahiplerinin aracisi ola-
rak eserleri dinleyiciye aktarirken,
TRT Dinle agirlikli olarak TRT ya-
pimlarini akisima sunar. Bu durum-
da platform ve yapimdaki rolleri tek
kurumda birlesmektedir. TRT Din-
le'de telif haklari gecici lisanslama
ile duzenlenmektedir. TRT kendi
Uretimleri disindaki eserlerin sade-
ce yayin haklarina sahiptir.

Telif haklariyla ilgili olarak ¢ozul-
mesi gereken onemli bir konu
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yetim eserlerin (orphan works) mulkiyetidir. TRT'nin
kultUrel ifadeleri gesitlligi ve kultUrel degerlerin ka-
musal olarak yayinlanmasi yonundeki derleme ca-
lismalari ile elde edilen eserlerin telif haklarinin ano-
nim olup olmadigini belirlemek basli basina agir bir
sUrectir. Bu nedenle dncelikle arsivdeki eserlerin sa-
hiplik durumunun belirlenmesi ve yeni medya eko-
sisteminde yeniden dagitimi igin farkh hak sahipleri
ile anlasmalar yapilmasi gerekmektedir. Halihazirda
TRT Dinle “telif temizligi” yaparak, arsivleri uygu-
lamaya aktarmakta veya gegcici telif s6zlesmeleri
kullanmaktadir. Yerel icracilar ise gecmiste anonim
olarak icra ettikleri eserlerin sahislar ya da sirketler
Uzerine tescillenmesi nedeniyle icra edebildikleri
eser sayisinin daralmasindan, bu konuda hukuki en-
geller ile karsilasmaktan yakinmaktadir. “Ozellikle bu
anonimlik meselesi en sonda konustugumuz, aslin-
da hem telif hakki diyoruz ama bir taraftan da her-
kesin olmasi gereken sey” (G45) Bu agidan TRT'nin
dijitallesme surecinde karsilastigi buyuk olcekli telif
calismasi is yuku, yerel icracilar i¢in giris bariyeri ola-
rak tanimlanmaktadir.

TRT muzik meslek birlikleri (MESAM ve MSQ) ile
catl sdzlesmesine sahiptir. Yapilan goérusmeler-
de bu konudaki calismalarin devam ettigi bilgisi
alinmistir. TRT Dinle'nin izledigi yontem telif hakki
devri ya da mali haklarin devri sézlesmesi ile mali
haklarin sureli olarak eser sahiplerinden devralin-
masidir. Kanimizca TRT Dinle telif haklari olgusunu
enduUstrinin tum bilesenleriyle tartismaya a¢gmasi
halinde, klresel buUyuk sirketlerin gudUmundeki
akisim platformlarina alternatif, kulturel ifadelerin
cesitliligine ve Turkiye'deki muzisyenlerin telif hak-
larindan elde ettikleri gelirlerin artmasina olanak
sunan bir rol Ustlenebilecektir. TRT Dinle uygula-
masl| disinda, Guzel Sanatlar Genel Mudurligu’'ne
baglh Cumhurbaskanligi Senfoni Orkestras’'nin da
onemli ve dijitallestirme calismasi devam eden
bir arsivi vardir. Bu arsivlerin kamu yararina hangi
sartlarda nasil kullanima acilacagi da telif haklari
temelinde ele alinmalidir.

Turkiye'deki muzik eserlerinin yayinlandigi ¢evrimi-
¢i akisim platformlari arasinda iTunes, Apple Music,
Spotify, Deezer, TTNET Muzik, Fizy, Turkcell MUzik,
Muud, TRT Dinle, Amazon Music, Rdio, Pandora,
7digital, Anghami, JUKE, MixRadio sayilabilir. Dijital
muzik akisimi saglanan video servisleri YouTube, Da-
ilyMotion, Twitch, Facebook, TikTok ve Vevo'dur. Bu
platformlar kresel muzik piyasasinin isleyisine ben-
zer sekilde telif haklarini 6demektedir. MUzik eserle-
rinin dijital haklari da FSEK esaslarina tabidir.

Cevrimici akisim platformlarinda muzik eserlerin da-
grumi yayim ve yapim konusunda iki ayri izne tabidir.
Dijital paylasimdan elde edilen gelirlerin bir kismiya-
yim haklarrigin meslek birliklerine veya eser sahibine

odenir. Yapim haklari ise dogrudan yapimciya éde-
nebilecegdi gibi hizmet alinmasi halinde dijital muzik
dagitim hizmeti saglayicilara (aggregator) aktarilir.
Dijital muzik daditim hizmet saglayicilar genellikle
komisyon ya da sabit Ucret seklindeki kesintilerden
sonraki miktari yapimcilya ve/veya hak sahiplerine
oderler. Bagimsiz aggregatorlar Uzerinden (drne-
gin Merlin) platformlara album veya tekliyi yUkleyen
sanatgl, aggregatorun payini édedikten sonra plat-
formda muziginin dinlemesi durumuna goére gelir
pay! elde eder.

Turkiye'de Orchard (ABD) ve Believe (Fransa) dijital
muzik dagitim hizmeti saglayan kuresel aktorlerin
basinda gelmektedir. TUrkiye'deki muzisyenlerin ya-
rarlandigi diger dijital dagitim sirketlerine distrokid,
cdbaby, ditto ve tunecore 6rnek verilebilir. Warner
Music 2019 yilinda Dogan Muzik (DMC) ile anlasarak
Turkiye dijital muzik dagitimi pazarina girmistir. 2020
yilinda Believe DMC'nin %60 hissesini devralmistir.
EJlence Fabrikasi (eglencefabrikasicom) ve Dijital
MUzik Dagitim (dijitalmuzikdagitim.com) ise kuUresel
ve ulusal dijital platformlara icerik temin eden, dijital
dagitim sirketlerinin Turkiye'deki érnekleri arasinda-
dir. Ornegin Eglence Fabrikasi Kenan Dogdulu, Feri-
dun DuUzagag, Adamlar, Manga, Isin Karaca, Fatma
Turgut, Soner Sarikabadayi, Petek Dincoz, Edis, Su
Soley, Mogollar ve Saniser ile drneklenebilecek sekil-
de pek ¢ok sanatgl ile calismaktadir'2.

Telif haklarinin sahipligi agisindan dijitallesme olgu-
sunun getirdigi en énemli sorunlardan biri dijitalles-
me o6ncesindeki mali haklarin devri sézlesmelerinin
yapisidir. Bu konuda goérusmelerde belirtildigi sekil-
de platformlar 6ncesinde canli performans gelirleri-
ne odaklanarak, mekanik kayitlarinin maddi haklari-
ni suresiz olarak devreden eser sahiplerinin cevrimigi
akisimda hak iddia edemedikleri ifade edilmektedir.

Bu durumu ele alan bir katilimci yapimcilarin sanat-
cilara “. ticaret yapacadim sizinle. Eger sizi promote
etmemi istiyorsaniz, daha dusuk telif hakkina, copy-
right’a razi olun” (G1) dediklerini aktarmistir. Gecmis-
ten gelen bu sorun alanina benzer sekilde gencg ve
bagimsiz muzisyenlerin telif haklari konusunda ye-
terli bilgi birikimine sahip olmadigi da gérusmelerde
ortaya ¢lkmistir. Gérismeci 28, s6z konusu duruma
iliskin su ifadeleri kullanmistir: “Cogu platform telif-
leri hangi oranlarda ve naslil yansitilmasi gerektigini
bilmiyor. Telifler de dagiimiyor, o ylUzden dijitallesme
de bir yere varamiyor (...) kisir déngu i¢ine giriyor yani
sistem”. Benzer sekilde farkl bir gérusmeci (G55) “Te-
lifle ilgili, haklarla ilgili, muzik hukukuyla ilgili cok cid-
di bir bosluk var ve burada en buUyuk misyonu, nasil
desem, meslek birlikleri Ustlenmeliyken, o taraftan da
cok bir yanit alamiyorsunuz” ifadesiyle telif haklari ko-

2 Cevrimigi Kaynak: eglencefabrikasi.com Erisim Tarihi: 5 Mart 2022.
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nusundaki soru isaretlerini gindeme getirmistir. Bu
ifadeler bize gercek durum hakkinda bilgi verdigi icin
degil, muzisyenlerin telif haklarina bakis acilari ya da
bilgi duzeyleri iliskin belirtiler olduklarr icin kiymetlidir.
Goérusmesi 30'un sanatgilarin ve aracilarin endUstrinin
isleme bicimi, dijital baglamda haklarin nasil savunul-
dugu gibi cok temel bilgilere ilgisiz olduklari yonun-
deki gdzlemi de bu belirtilerle uyum igcindedir.

Karhidag (2018), fikri mulkiyet haklarini neoliberal
ekonominin bileseni olarak gérmektedir. Haklarin
ozellikle tekeller haline gelen ve piyasaya hakim
olan aktorlerin ayricaliklari olarak kullanildigini
ifade etmektedir. Karlidag'a gore eser sahiplerinin
eylemleri bir yandan séz konusu tekellerin tahak-
kumu ile sinirlanmakta, diger yandan dijitallesen
paylasim imkanlari nedeniyle korsanlik tehdidi ile
karsi karsiya kalmaktadir. Yazar bu arada kalmis-
ik durumunu eser sahiplerinin dezavantaji oldu-
Jgu kadar kdulturel Uretimin ve kultUrel ifadelere
erisimin énundeki engel olarak tanimlamaktadir.
Turkiye Ozelinde ise eser sahibi haklari ile kamu
yararl arasindaki dengenin s6z konusu gelisme-
ler baglaminda bozulduguna dikkat ¢ekmektedir.
S6z konusu kitabin yazildigr dénemde cevrimigi
akisim teknolojisi henuz ortaya ¢ikmamistir. GU-
nUimuzde cevrimici akisim platformlari kuresel et-
kilesimi mUmkun kilan aracglar ve 6lcedi nedeniyle
verimlilik 6rnegdi olarak (dunyanin muzidgine kolay-
ca erismek) sunulurken, Karlidag'in ekonomi poli-
tik yaklasimi cergevesinde medya sistemlerindeki
yogunlasmaya benzer sekilde tekelci kapitalizmin
ozelliklerini barindirdiklari dtstnulebilir. Buradaki
en 6nemli 6zellik kamunun ihtiyaglari yerine tu-
keticilerin taleplerini koyan pazar anlayisidir. Kar-
liIdag’'in bu konudaki elestirileri dikkate alindiginda
cevrimici akisim platformlarinin da kulturel ifa-
delerin ¢esitliligi ya da korunmasi acisindan eles-
tirilmesi mMUmkun goérunmektedir. Bunun nedeni
cevrimici akisim platformlarinin temelde fikri mul-
kiyet haklari Uzerinde piyasa ile etkilesime giren
muzisyenlerin serbest rekabet ettigi bir arena de-
gil, gug iktidar iliskilerinin merkezindeki bir aktér
olarak gorulebilmesidir. Gergcekten de calismmamiz
boyunca ister algoritmalar ile, ister editor karari
ile bu platformlarin kimlerin 6ne ¢ikacagina ilis-
kin inisiyatifi ellerinde bulundurmalari ve bunun
badimsiz muzisyenler igin yarattigi zorluklar defa-
larca ifade edilmistir. Buna ek olarak ¢evrimigi aki-
sim platformlari ya da araci hizmet saglayicilari s6z
konusu inisiyatiften kaynaklanan pazarlik glcunu
muzisyenlere ya da yapimcilara karsi kullanabil-
mektedir. Benzer sekilde endUstrinin dnde gelen
aktorleri olan yapimcilarin da ellerindeki katalog-
dan (bircok eserin haklarina sahip olmak) kaynak-
lanan guglerini sézlesmelerde avantaja gevirdikleri
dustnulmektedir Tum bu bilgiler 1siginda muzik
endUstrisinde fikri mulkiyet haklarinin dnemive is-

levini gbéz 6nlnde bulundurmak ile birlikte, muzik-
te cevrimici akisimin kultUrel agidan demokratik
ve katilimcl, ticari acidan serbest oldugunu ifade
etmek zorlasmaktadir.

Karhdag (2018), fikri mulkiyet haklarinin ekonomi,
hukuk, siyaset ve kulturin kesisiminde yer alan ve
tim bu uzmanlik alanlarinin katkilari ile incelenme-
si gereken karmasik bir konu oldugunu vurgular
(s.162). Bu nedenle Ulkemizde ge¢misten gUinumuze
FSEK elestirisi ya da degisiklikleri Uzerinden hukuk
teknigi agirlikli olarak ele alinan fikri mulkiyet haklari
konusunun muzik endustrisi 6zelinde dijitallesme-
nin getirdigi muazzam degisimin de dikkate alinarak
cok aktorlu bir sekilde tartisiilmasina duyulan ihtiyaci
belirtmek gerekmektedir. Dinya Fikri Mulkiyet Or-
gutl bu konuyu benzer sekilde ele almaktadir:

“Yaratici endustriler ile ekonominin diger daha gele-
neksel sektérleri arasinda énemli yapisal farkliliklar
vardir. Yaratici sektérin gelecegdi, tum ddnyada gunlik
olarak uretilen dijital icerik ve veri miktarindaki katla-
narak artisla da i¢ ice ge¢cmis durumdadir. Yasal ma-
kamlarin, yaraticilarin ve ydneticilerin benzer sekilde
Fikri Mulkiyet yapilarinin ve anlasmalarinin yeni tekno-
lojilerin ve blok zinciri gibi “guvene dayall” degis tokus
bicimlerinin kullanimina nasil uyum saglayabilecegdini,
bireysel telif haklarina duyulan glveni tamamlayacak
ve destekleyecek sekilde mevcut mevzuati glglendir-
mesi gerekir.” (WIPO, 2017, s.16)

Muzik telif haklari agisindan en énemli konu dunya
capinda etkisi olan “deger boslugudur” (IFPI, 2016,
s.5). Deger boslugu dijitallesme baglaminda kullanici-
lara ulasan muzik eseri sayisindaki ve dinleme yogun-
lugundaki artisa oranla muzik topluluguna ulasan
gelirlerin yeterince artmamasidir. Goérusmeci 3 “Soyle
soyleyeyim, bir kere produksiyon suUrecinde telif hakki
olmayan bir topluluk produksiyon surecini belirliyor.
Onlar da bilgisayarlar.” ifadesi ile algoritmalarin ve al-
gortimalari yonlendiren sirketlerin telif haklarindaki
agirhgini belirtmistir. Cevrimici akisim platformlarin-
daki telif haklari agisindan platformlarin ilk glnlerin-
den itibaren dunya ¢apinda tartismalara konu olan
deger boslugu sorunu katilimcilar tarafindan Turki-
ye'ye 6zgU bir sorun olarak goértulmektedir. Kuresel
pazarda TUrkiye muzik endUstrisinin varligi agisindan
cevrimici akisim platformlarina karsi bu olumsuz algi-
lama biciminin ele alinmasi faydali gérulebilir.

23 Nisan 2022 tarihinde Avrupa Parlamentosu ve
Avrupa Konseyi AB Dijital Hizmetler Yasasi Uze-
rinde uzlasmistir. Bu kapsamda c¢evrimici akisim
platformlarindan algoritmik seffaflik talep edilmek-
tedir®. AB Dijital Tek Pazar Direktifi ile iliskili ola-

B Cevrimici Kaynak: https://www.europarl.europa.eu/news/
en/press-room/202204121PR27111/digital-services-act-agree-
ment-for-a-transparent-and-safe-online-environment
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rak uygulamaya konan bu yeni ¢alisma ile kullanici begenilerinin ydnlendirilmesinden, kullanici verilerinin
kullanilmasina kadar pek ¢ok alanda AB ve Uye devletlerin verilere erisimi saglanirken, telif gelirleri acI-
sindan katiimcilar tarafindan ézellikle vurgulanan glvensizligin (hesabl tutanin da édeyenin de platform
sirketleri olmasi seklindeki elestiriler) azaltilmasi da mUmkun olabilecektir. Direktifin 2021 yili icerisinde
Uye devletler tarafindan yasalastiriimasi hedeflense de, bunu gercgeklestiren Ulkeler Avusturya, Hirvatis-
tan, Estonya, Fransa, Almanya, Macaristan, irlanda, italya, Malta, Hollanda ve ispanya ile sinirl kalmistir
(Goksun, 2022).

Yukarida siraladigimiz olumsuz yonlere ragmen, gdérismelerde teknolojinin sundugu imkanlari ve yenilikgi
is modellerini kullanan bazi uygulamalar teklif edilmistir.

“Turkiye'de henlz olmayan bir gelisme var mesela diger Ulkelerde. Sanatcilar lisanslarini orta ve uzun vadeli satiyorlar, kirali-
yorlar diyelim aslinda. Bunun Uzerine mesela bu bir yatirim araci artik yani. Siz bir yatirim asset'i olarak iste gecmis donemdeki
kazancina bakarak, potansiyeline bakarak, 6nimuzdeki dénem marketing stratejisine bakarak bir sanatcinin o halihazirda

olan katalogunu 10 yilligina aliyorsunuz parasini verip, bir platform tzerinden.” (G 24)

Bunlar arasinda klasik girisimcilik i¢in de kullanilan kitle fonlamasi ve risk sermayesi modelleri oldugu gibi
yaraticl endUstrilerdeki telif gelirlerine 6zel olan Royalty Exchange (Telif Hakki Borsasi) gibi modeller de yer
almaktadir.

Yukaridaki bélimde acikladigimiz ana temalar gercevesinde Nvivo 11
ve 12 bilgisayar dolayimli nitel veri analizi programi kullanilarak veriler
islenmis ve asagidaki bulgulara ulasiimistir.

Dijital platiormiar arasincla - Figur 17'de NVivo 11 ve 12 ile olusturulan kelime bulutu, saha aras-

tirmasi suresince yapilan goérismelerden elde edilmistir. Buna gore,

Spotify one akarker; Fizyve . muzik kelimesinin beklendigi bigimde en ¢ok vurgulanan kavram ol-

masi, dijital platformlar arasindan ise Spotify'in dne ¢ikmasi dikkat

TRT Dinle gibi yerel akisim cekmektedir. Buna karsin Fizy ve TRT Dinle gibi yerel akisim plat-

formlari kelime bulutu i¢cinde yogun olarak yer almamaktadir. Yani

p/atform/ar/ kelime bulutu sira, derinlemesine gdrusmelerde Turkiye sézcUgunun kullanim sik-

lIg1 da muzik endustrisinde dijitallesme konusunun ulusal baglam-

Icincle yogun olarakyer | da ve kuresel dlgekte kiyaslamalar cercevesinde degerlendirildigine

isaret etmektedir. Benzer sekilde, “zaman” kavraminin dijital donu-

adlmamaktadi. = stm baglaminda carpici bicimde kullanilmasi, muzik endustrisinde

teknolojik, kulturel ve ekonomik baglamda ge¢misten gunumuze

gozlemlenen ve deneyimlenen dénustmlerin vurgulandigini agiklar.

Nitekim kelime bulutunda yaraticilik ve sanat kavramlarinin gdrece

arka planda yer almasi ise muzik endUstrisinin degerlendirilmesi sUrecinde bu kavramlarin zayf kaldigi-
na isaret etmektedir.

Saha arastirmasi bulgularinin toplandigi doért ana temanin (Platformlasma, Yakinsama, Kalturel Aracilar,
Telif Haklari ve Fikri MUlkiyet) farkl gérismeci gruplari, muzik endustrisinin farkl aktorleri tarafindan
(Meslek Birlikleri, Platformlar, MUzisyenler, Kamu Yayinciligi, Kamu Kurumlari, Akademisyenler, Diger
Bilesenler) vurgulanma duzeyi asagidaki grafikte (Figur 18) toplu olarak verilmektedir.

Goruldugu Uzere, kulturel aracilar ve telif haklari tim goérisme turlerinde en 6ne ¢ikan temalardir. Yakin-
sama ise muzisyenler, meslek birlikleri ve kamu kurumlari tarafindan gérece daha fazla degdinilmesine
ragmen en az vurgulana temadir. Dikkat ¢ekici bir baska konu ise platformlasma Uzerine odaklanan bu
calismada platformlasma temasina atfedilen kelime bulutunun az olmasidir. Bu genel géridnum, kaltu-
rel Ureticiler ve aracilar konusu hakkinda Turkiye'deki muzik endUstrisi bilesenlerinin yasanan degisimi-
nin niteliginden bahsedecek kadar bilgi sahibi olmadiklarini disindurmustur. Asagidaki degerlendir-
mede de godrulecedi gibi dijital hizmet saglayicilarinin rold, teliflerin nasil dagitildigi ya da platformlara

1 Ayni isimle kurulan sirket telif hakki sahiplerinin gelecekteki gelirlerini yatirim araci olarak satabilecedi bir platformdur. Basta muzik
alaninda olmak Uzere her tur telife tabi eserin el degistirdigi bu ¢evrimici platform halihazirda Amerika'da faaliyet géstermektedir.
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nasil eser yuklendigi gibi en temel konularin bile
tam olarak anlasiimamis olmasi bu bulguyu gucg-
lendirmektedir.

Tablo 3'de yer verilen detayli verilerde de gorulebile-
cedi Uzere, akademisyen grubuyla yapilan derinle-
mesine gérusmelerde, Telif Haklari ve Fikri Mulkiyet
temasinin diger gruplara kiyasla ¢cok daha sik gun-
deme gelmistir. Bu temayi sirasiyla KultUrel Aracilar,
Platformlasma ve Yakinsama temalari takip eder.

Ongérulmesi guc bulgulardan biri de Akademisyen
grubunda en az vurgulanan Yakinsama temasinin,

Yakinsama ise muzis-
yenler, meslek birlikleri ve
kamu kurumlari tarafin-
dan gérece daha fazla
deginilmesine ragmen

en az vurgulana temadr.

Dijjital platformlar arasin-

dan ise Spotifyin one ¢ik-

mas! dikkat cekmektedir.

Buna karsin Fizy ve TRT
Dinle gibi yerel akisim
platformliar kelime bu-
lutu icinde yogun olarak

yer almamaktadir.

Figlir17. Arastirmada yogunlasilan konular

en fazla Muzisyenler ile yapilan gdérismelerde yer
almasi olmustur. Muzisyenler ile yapilan derinleme-
sine gorismelerde en sik Kulturel Aracilar ve Telif
Haklari temalari vurgulanmis, bu gérusmelere dog-
ru orantili sonuglarla ayni zamanda dijital platform-
larin temsilcileri ile ve meslek birligi temsilcileri ile
yaplilan gérismelerde de karsilasiimistir.

Temalari odaga alarak degerlendirildiginde ise Te-
lif Haklari temasinin en az Kamu Kurumlari tem-
silcileri tarafindan vurgulandigi, Yakinsama ve
Platformlasma temalarinin tim gruplar tarafindan

Platformiar
Muzisyenler

Meslek Biligi
Kuittre! Aracilar Kanw Yayingiigl

Piatformlagma Kamu Kurumiar

Telif haklan Digier Bilegenler

Akademisyenler

Yakinsama

Figlir 18. Ana temalann endustri bilesenleri tarafindan vurgulanma duzeyleri
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arka planda kalan temalar oldugu dikkat cekmektedir. Diger yandan KultUrel Aracilar temasi Meslek
Birlikleri, Platformlar ve MuUzisyenler basta olmak Uzere gérusmelerde en fazla 6ne ¢ikan temalari olus-
turmakta, bunu Telif Haklari takip etmektedir.

Tablo 3. Ana temalarin endustri bi eriile iligkilenme orani

A : Kulturel Aracilar B: Platformlasma C: Telif haklari D :Yakinsama
1: Akademisyenler 27 8 51 2
2: Diger Bilesenler 22 9 13 o]
3:Kamu Kurumlari 13 4 12 5
4 : Kamu Yayinciligi 10 1 25 3
5: Meslek Birligi 66 22 42 8
6: Muzisyenler 46 24 34 15

7 : Platformlar 52 8 43 5



Turkiye'de muzik endustrisinin platformlasma olgusu birlikte déntsum sureci-
ni farkl aktoérlerin bakis acisindan ele alan bu calismanin sonucuna iliskin bir
genel degerlendirme yapmak istersek, oncelikle elde edilen bulgularin yuka-
rida genel cergevesi ¢izilen dort ana tema ve alt temalarin étesinde zengin bir
cerceve ¢izdigini belirtelim.

Asagdida Turkiye'de muzik endUstrisinin dijital donusimu ve platformlasma ol-
gusuna yonelik, endustrinin farkh aktorleri ile yapilan nitel arastirma bulgulari
sonucu elde edilen GZFT analizi yer almaktadir. GZFT analizi, farkli aktorlerinin
goéruslerine temellenerek, endustrinin gug¢ld yanlarini, zayif yanlarini, firsat ve
tehditleri ortaya koymaktadir.
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GUCLU YANLAR

& Yapimcilar dijital teknolojileri kabul etmek konusunda isteklidir.

o Bazi yapimcilar dijital is modelini cok iyi kavramistir.

o Eser sahipleri arasinda bagimsiz Uretim yaparak, dijital ortamlarda var olmak konusunda ilgi dlzeyi
yUksektir.

¢ Ses mUhendisleri basta olmak Uzere dijital teknolojileri basari ile kullanan bir teknik arka plan
bulunmaktadir.

¢ "Kendin yap” teknolojileri ustalikla kullanan genc bagimsiz sanatg¢ilar bulunmaktadir.

¢ Geleneksel ve yerel sanatgilar dijital mecralarda izleyicilere ulasmak konusunda isteklidir.

¢ MESAM ve MSG operasyonlarinin birlestirilmesi; muzik meslek birliklerinin federasyon c¢atisi altinda
birlesmesi ydonundeki ¢calismalar dogrudan platformlara odaklanmasa da sektérin bu alanda butinluklt
stratejiler gelistirilmesi icin &nemli bir baslangigtir.

+ Muzik ve iliskili alanlarda kuresel duzeyde basaril dijital girisimleri olan geng girisimcilerimiz
bulunmaktadir.

o Uluslararasi etkilesim ve geng sanatgilarin basari firsatlari nedeniyle sektdrde cesitlilik artmaktadir.

FIRSATLAR

o TUrkiye'deki dinleyici kitlesinin mobil teknolojileri
ve cevrimigi akisim platformlarini kabullenme
duzeyi yUksektir.

o Cevrimici akisim platformlari kUresel pazara
erismeyi kolaylastirmistir.

o Cevrimici akisim platformlarinda uluslararasi
dinleyici sayisini arttirmak gelirleri artirmak igin
etkili bir yontemdir.

# Yurt disinda yasayan Turkler kUresel pazara agilmak
icin etkili bir baslangi¢ noktasi olusturmaktadir.

« Dijitallesme telif haklarinin takibi icin hizli ve
etkili yontemler Gretmektedir.

# Dijital mecralara giren yari profesyonel
muzisyenler telif haklarini mecburen

ogrenmektedir.

& Kllturel ifadelerin gesitliligi agisindan dijital
mecralarda yer almak gortnurltgu artirmaktadir

& Kur farkindan dolayi ktresel muzik piyasasinda

tedarikgi olmak (6rn. beat satmalk, film muzigi
kaydetmek vb.) Turkiye'deki muzisyenler igin
onemli bir gelir kaynagidir.

« Dijital teknolojiler ve dagitim imkanlari sayesinde
yapimcl ile uzun vadeli ve rutin (6rn. yaz sarkisi)
calisma zorunlulugu yerine farkl stratejiler
gelistirerek dinleyiciye ulasmak mumkun hale
gelmistir.

¢ DUnya muzigine daha kolay erisen muzisyenlerin
Uretimleri de gesitlenmektedir.

¢ Hayran ve muzisyen etkilesiminde magazin
gazeteciliginin etkisi azalmistir. Sosyal medya
ortamlarinda dinleyicisi ile dogru etkilesimi kuran
her sanatci kendi sesini rahatlkla duyurabilir.

o Tek bir enstrimanla yapilan meydan okumalar
gibi gorece kolay Uretimler ile bile dijital
mecralarda dinleyici kitlesi olusturulabilmektedir.

o Dijital mecralarda farkl ve dikkat ¢ekici olmak
dinleyicilere ulasmak ve “retweetten reteweete”
etkiyi yaymak i¢cin 6nemli bir avantajdir.



I Turyeideri Muzik Endustrisinde Dijital Donusum: Kulturel Ureticiler ve Platformiasma Raporu

ZAYIF YANLAR

# icracilar ve eser sahipleri arasinda cevrimici akisim platformlarinin is modeli konusunda yeterli bilgiye
sahip olmayanlar bulunmaktadir.

& Youtube, Spotify ve Instagram gibi farkli dijital mecralarin tamami dijital dGnya olarak
tanimlanmaktadir. Bu durumda is modelleri ve Urettikleri fayda acgisindan bu mecralarin farkliliklari
yeterince anlasilmamaktadir.

o TUrkiye'de muUzik endUstrisi igerisinde ¢gevrimici akisim platformlarinin 6nemi ve etki potansiyelini
yeterince kavramayan énemli bir kitle bulunmaktadir.

¢ Cevrimici akisim platformlarinda kalitesiz eserler oldugu seklinde yorumlar yapan bazi muzisyenler bu
durumu o mecralarda bulunmamak i¢in bir mazeret haline getirmektedir.

o Telif haklari ve telif ihlali gibi konularda hic bilgi sahibi olmadan dijital mecralara adim atan
geng¢ sanatcilar vardir. Ozellikle canli mUzik yapan sanatcilarin telif haklarini bilmedikleri hatta
onemsemedikleri ifade edilmistir.

& MUzik endUstrisi paydaslari arasinda ¢evrimici akisim platformlarinda algoritmalar ya da editoryal
listelerle yapilan tavsiyelerin yanliligini abartanlar/asiri temsil edenler bulunmaktadir. Bu yaklasim bu
mecralarda rekabete girmemek icin mazeret olarak da kullanilabilmektedir.

TEHDITLER

o Cevrimici akisim platformlarindan elde edilen
gelirler dusuktar.

& Cevrimici akisim platformlarindaki muazzam
eser kalabaligi taninmak ve sesini duyurmay!
zorlastirmistir. Hatta platformlarda bugtne kadar
hi¢c dinlenmeyen eser dahi vardir.

¢ Bazi yorumcular ve eser sahipleri gevrimigci
akisim platformlari 8nemsiz bir yan dal olarak
goérmekte, canli performansin mevcut gelir
potansiyeline odaklanarak dijitaldeki gelecege
emek ve zaman ayirmaya isteksizdir.

¢ Geleneksel muzik Uretenler ve yerel sanatgilar
dijital is modeli konusunda yeterince bilgi sahibi
degildir.

o Cevrimici akisim platformlarinin ve dijital
hizmet saglayicilarin ticari isletmeler olduklari
yeterince anlasilmamistir. Bu ticari aktorlerin
kendisini muzisyen olarak tanimlayan herkese
adil davranmasi ve eserleri kalitesine gore éne
cikarmasi gibi beklentiler yaygindir.

o Bazi muzisyenler kultlrel Uretimlerinin ticari
boyutuna ve eserlerin tanitilmasi gibi pazarlama
islevlerine 6nem vermemektedir.

o Turkiye'de muzik endUstrisi i¢c pazara odaklidir.
Ancak enstriumanlar, teknolojik ekipmanlar

gibi masraflar agirlikli olarak dévize endeksli
oldugundan kuresel pazara agilinmadigi sUrece
kaliteli yaratici Uretim icin gerekli altyapiya erisim
zorlasmaktadir.

o Cevrimici akisim platformlar muzigin
standartlasmasina, tekniklesmesine ve eserlerin bazi
ozelliklerinin degismesine (6rn. introlarin kisalmasi,
sarki sUresinin kisalmasi) neden olmaktadir. Bu
durum yerel ve geleneksel muzik eserlerinin dijital
mecralardaki basari sansini azaltmaktadir.

o Dijital mecralarda hayatta kalmak icin
surekli yeni bir seyler Uretmek (6rn. single ile
kendini hatirlatmak) gerekmektedir. Kolay
erisilebilen dinleyici kitlesi kultdrel Gretimi
hizla tuketmekte, sanatgi ve eserleri hizla
unutulmaktadir.
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Bu noktada platform ekonomisi ve getirilerini mUzik endUstrisine etkileri baglaminda Turkiye'den
bazi somut girisimleri yukaridaki GZFT analizimiz cercevesinde olumlu érnekler olarak siralamak

istiyoruz.

Kultar ve Turizm Bakanhgi Gele-
cek Genglerin Kultur Endustriler
Destek Programi cergevesinde

Kultar AGI sanatcilar ve kaltar
profesyonelleri icin bir isbirligi
ve iletisim platformu olarak Ni-

il i Bl Coprlns

Ankara Muzik ve Guzel Sanatlar
Universitesi tarafindan Baskent
Universitesi Yaratici Kultar En-
dustrileri Arastirma ve Uygula-
ma Merkezi (YAKEM) isbirligi ile
yuruatulen “Dijital Sahne: Geng
Muzisyenler Dijital Girisimcilige
adim atiyor” projesi olumlu or-
neklerden biridir. Projede mu-
zik ile ilgilenen genclerin kure-
sel rekabete acik dijital muzik
piyasasinda var olmak icin ge-

san 2020'de kurulmustur. Yara-
tici endUstri alaninda farkl ak-
térler arasinda var olan iletisim
ve koordinasyon eksikliklerini
gidermek icin yasama gegirildi.

Ag, yaraticli endUstrilerin sorun-
lariyla ilgili raporlar hazirlanmasi,
cesitli uzmanliklara sahip Uyele-
rin deneyim paylasimi, Uyelerin
birbirleriyle esleserek projeler
gelistirmeleri icin aracilik yapil-

Sanat Cepte

listirilmesi, muzik sektérdnin
6zgun kulturel eserler Uretme
potansiyelinin yaratici ekonomi
ilkelerine uygun olarak kuresel
is modellerine uyumlanmasi
yonunde katkilar hedeflenmek-
tedir. Basvuran gencler arasin-
dan secilenler; eserlerin yarati-
cl Uretimi ve yapim; tanitim ve
dijital akis platformlarinda eser
dagitimi konularinda destekle-
necektir.

maktadir. Kultdr sanat alaninda
faaliyet gosteren kisiler www.
kulturagi.com adresinden Ucret-
siz olarak Uye olabilmektedir.

Kaltur Agl, bir sosyal girisim-
dir. Temel amacini, kultur sa-
nat emekgilerinden olusan
Uyelerine  fayda saglayacak
bir ortam yaratmak olarak
tanimlaktadir.
https://www.kulturagi.com/

Geligtiekl Batlsm bagher!
T KELTOR VE LG

BAKAMLIG! tarafieiar suncdan
S Sy

ARTENPRENEUR platformu, Kultur ve Turizm
Bakanligi Telif Haklari Genel Mudurlugu kat-
kilartyla hazirlanmaktadir. Sanatgilar icin kit-
le fonlamasindan dijital pazarlamaya, yarati-
cl ekonomiye ve telif haklari egitimine degin
farkli konularda ders modulleri projesidir. htt-
ps://www.artenpreneur.com/

Kaltar ve Turizmm Bakanligi Sanat Cepte uy-
gulamasi sanatseverlerin kulturel etkinlikleri
tek noktadan takip etmesi ve bilet alimina
yonlendirilmesi konusunda hizmet veren bir
uygulamadir. Muzik etkinliklerinin ve sanat-
cilarin dijital erisilebilirligine katki sunan bu
uygulama bir yandan da sanatseverlerin diji-
tal becerilerinin gelismesine olumlu katkilar
yapmaktadir.
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Strearbarinizdes Ne Radar Razandis?

Hi¢ kuskusuz, platformlasma, ya-
kinsama ve yeni kultUrel aracilar
tarafindan algoritmik begeninin
insasi, telif haklari ve fikri mulki-
yet Otesinde muzik endustrisin-
de degisen baska hususlar da
vardir. Ulubilgin ve Cerezcioglu
(2020) kuresel cevrimici akisim
platformu olan Deezer Flow
Uzerinden dinleyici tercihlerinin
algoritma tarafindan nasil sekil-
lendirildigi Uzerine mikro olgekli
bir arastirma gergeklestirmistir.
Dinleyicinin algoritmik begeni
karsisindaki tutumu ve algo-
ritma okuryazarhgr gelistirme-
si yeni arastirmalarda Uzerinde
durulmasi gereken bir husustur.
Dinleyici ve mUzisyen arasindaki
etkilesimin gelismesi, hayranla-
rin dikkat ekonomisi ve duygu-
lanim emegdinin muzik endust-
risindeki roll, sanatginin dijital
beceri sahibi olmasi ve sosyal
medya ortamlarina igerik Uret-
mek icin mesai ayirmasi geregdi,
bu ortamlara yonelik performan-
sini planlamasi ile kdresel ve ye-
rel sanatcilar arasi isbirlikleri vb.
(Hughes, Evans, Morrow ve Ke-
ith, 2016) konular yeni ve gerekli
arastirma konularidir.

Arastirma bulgularimiz tim pay-
daslarin gorusleriyle birlikte de-
gerlendirildiginde muzik &rgut-

MuUzik Analiz web sitesi, mUzik endUstrisinde

' kuresel ve yerel ekonomi politik ve teknolojik

degisimleri izlemek, endUstrinin paydaslarina
aktarabilmek, bu gelismelerin etkileri hakkin-
da uzmanlarin ve endustrinin gdruslerini yan-
sitabilmek amaciyla MU-YAP tarafindan olus-
turulan bir platformdur.

https://muzikanaliz.com/

lerinde seffaflik sorunu oldugu,
muzik enduUstrisinde hakkani-
yetli gelir paylasimi ve kulturel
elionomi olarak endustrinin ku-
re sel olcekte gelismesi yonunde
b rlikte uygulanan ve yahut ge-
lic tirilen bir politikanin olmadigi
soylenebilir.

Aonim eserlerin telif hakki ko-
nJdsunda, kulturel ifadelerin ge-
sitliligi ile yerel ve geleneksel
sanatcilarin telif gelirlerine ula-
sabilmesi acisindan bir denge
gozetilmesi gerektigi gorulmek-
tedir. Yerel sanatcilar yorenin &z-
gun eserlerinin Unlu bir sanatgl
ya da sirket adina lisanslanmasi
nedeniyle icra yapacak eser bul-
makta zorlandiklarini ifade et-
mektedir. Ancak 6te yandan da
kendi 6zgln eserlerinin lisans-
landirmasi yoluyla dijital mec-
ralarda gelir kazanabilecekleri
bilincine sahiplerdir. Ayrica aras-
tirmamizda katilimcilar tarafin-
dan TRT'nin derleme ¢alismalari
ile yerel eserlerin kayit altina alin-
masl sUrecinin potansiyel fayda-
larina dikkat cekilmistir. Ozellikle
yerel eserlerin lisanslanmasi su-
recinde anonim bir eserin nasil
sahiplenildigi, TRT'nin ¢alismala-
ri disinda bu konuda bir kontrol
noktasi olup olmadigi muteakip
calismalarda ele alinabilecek

onemli bir konu olarak gunde-
me getirilmistir. Yine bu derleme
calismalarinin arsivlerinin kulla-
nima naslil agillacagl da ayri bir
kultur politikasi ve veri yonetimi
politikasi konusudur.

Bir katilimci (G5) ile telefon ile
yapilan takip gdérismesinde
CISAC tarafindan meslek bir-
liklerinin ortak calismadigi ge-
rekgesiyle uygulanan yaptirm
neticesinde MESAM ve MSG'nin
hizmetlerini  birlestirmek icin
calismalarina hizla devam ettidi
ogrenilmistir. Surecglerden bilgi
islem altyapisina kadar tum bi-
lesenleri kapsayan bu calisma ile
eser sahiplerinin ¢evrimici aki-
sim platformlarindaki haklari da
tek noktadan takip edilebilir hale
gelecektir. MUYAP'a bagli ya-
pimcilarin dijital platformlardaki
haklarinin munferiden takip et-
mesi nedeniyle henlz ¢evrimigi
akisim platformlarini tam olarak
kapsamamakla birlikte muzik
alanindaki yedi meslek birliginin
ortak lisanslama amaciyla fede-
rasyon kurma niyetiyle ¢alisma-
ya baslamasi ve bu kapsamda
Kaltar ve Turizmm Bakanhgi Telif
Haklari Genel Mudurlugu’'ne bil-
gilendirilme yapilmasi endustri-
nin gelecegdi icin énemli bir ge-
lisme olarak gérulmektedir.
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Arastirmamizin bulgularini goz onune alarak
sonucta onerilerimizi asagidaki sekilde

siralayabiliriz:

Turkiye'de muzik endUstrisinin sanatgilardan, eser sahipleri-
ne, cevrimici akisim platformlarindan meslek birliklerine ya da
akademiye varana dek tum bilesenlerinin temsil edilebildigi,
endUstrinin tum bilesenlerinin yaklasimlarini yansitan bu-
tunluklu stratejiler gelistirilmesi gerektigi agiga ¢ikmaktadir.
Dolayislyla bdylesi kapsayici ve butunlukll zeminlerin olus-
turulabilmesi adina kolektif girisimlerin muzik endustrisinin
dijitallesme oncelikli olmak Uzere donltsumunu olumlu etki-
lemesi beklenebilir.

MuUzik endUstrisindeki ulusal politika ve uygulamalarin fark-
lilasmasi, dijital donlUsum eksenindeki kuUresel donusumleri
okumak ve uluslararasi etkilesimi kuvvetlendirmek bakimin-
dan zorlayici olabildiginden, Turkiye'deki muzik endUstrisinde
kUresel bir bakis agisini ve uluslararasi etkilesimi destekleye-
cek uygulamalarin yayginlasmasi faydali gértlmektedir.

Teknolojinin ve girisimcilik ekosisteminin hizli gelisimi géz
6nunde bulunduruldugunda Turkiye'de muzik endUstrisi bile-
senlerinin ¢evrimici akisim platformlarinin ve dijital mecralarin
is ve gelir modelleri, farklliklari, benzerlikleri, etki potansiyeli
gibi alanlarda daha fazla bilgi sahibi olmasi gerektigi agiga ¢ik-
maktadir. Dolayislyla bu platform ve mecralar konusunda bilgi
ve deneyimlerin paylasilabilecegi egitim, seminer vb. etkinlik-
lerin yine kolektif ve bUtunlUklu bir yaklasim dogrultusunda
gercgeklestiriimesi dnerilebilir.

Platform ekonomisinin ve sosyal medya ortamlarinda varlk
gbsterme olgusu sanatginin dijital beceriler kazanmasini zo-
runlu kilmakta olup, 6zellikle muzik endustrisinde badimsiz
ve farkli tUrlerde varlik géstermeye calisan sanatgilarin dijital
beceri kazanmalari, platform ekonomisinin temellendigi algo-
ritmik begeni karsisinda varliklarinin desteklenecedi kulturel
olusum ve ortamlara gereksinim vardir.

Telif haklari konusunda muzik endustrisinde aktif olarak yer
alan d6zellikle geng sanatgi ya da girisimcilerin bilgilendirilmesi
hem ulusal hem de kuresel dizlemde uzun vadede de daha
saglikli ve guvenli bir ilerleme saglanmasi acisindan énem ta-
simaktadir. Bu dogrultuda yaratici endUstriler ve telif haklari
baglaminda dogru ve guvenilir bilgi akisinin saglanabilecedi
aglar kurulmasi énerilebilir.
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Kamu Yayincihgi
Kamu Yayincihgi
Kamu Yayinciligi

Kamu Yayincihgi
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Muzik EndUstrisi Kurumlari
ve Temsilciler

Muzik Endustrisinin Diger
Bilesenleri

Muzik EndUstrisi Kurumlari
ve Temsilciler
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ve Temsilciler

Muzik EndUstrisi Kurumlari
ve Temsilciler

Muzik Endustrisi Kurumlari
ve Temsilciler

Muzik EndUstrisi Kurumlari
ve Temsilciler

Muzik EndUstrisi Kurumlari
ve Temsilciler

Platformlar

Platformlar

Muzisyenler / Eser Sahipleri

Kamu Yayincihgi

Platformlar

Platformlar
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Tar
Cevrimigi / Derinlemesine

Gorisme

Cevrimici / Derinlemesine
Goérisme

Cevrimigi / Derinlemesine
Gorusme

YuzyUlze /Derinlemesine
Gorusme

YuzyUze /Derinlemesine
Gorusme

Yuzylze /Odak Grup
Yuzylze /Odak Grup
Yazyuze /Odak Grup
Yuzylze /Odak Grup

Yuzylze / Derinlemesine
Goérusme

Yuzylze / Derinlemesine
Goérusme

Yuzylze /Odak Grup

Yuzylze /Odak Grup

Yuzylze /Odak Grup

Yuzytze /Odak Grup

Yuzylze /Odak Grup

Yuzylze /Odak Grup
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Yuzylze /Odak Grup
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51 dakika

77 dakika

40 dakika
40 dakika
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40 dakika
40 dakika

40 dakika
41 dakika
3 sayfa
90 dakika

74 dakika
74 dakika
74 dakika

74 dakika

120 dakika

120 dakika
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TERIMLER SOZLUGU

1099 Ekonomisi

(1099 Economy)

is yapmak icin bagimsiz yukleniciler kulla-
nilmasinin yayginlasmasini, talep Gzerine
ya da gegici islerin yayginlastigi ekonomik

egdilimleri temsil eder.

Algoritma

(Algorithm)

Basitce bir gorevi basarmak i¢cin adim
adim talimatlar dizisidir. islemcilerin tam
sayllarin hesaplama gugclerini kullanarak
talimatlari yerine getirmesidir.

Algoritmik Begeni
(Algorithmic taste)
Veri toplama, profil olusturma ve algorit-
malar yardimiyla olusturulan kategoriler
kullanarak izleyicilerin begeni ve tuketim

egilimlerinin etkilenmesi surecidir.

Cevrimicgi Akisim Platformu

(Online Streaming Platform)

Ses ve video gibi iceriklerin internet gergek
zamanli olarak erisime sunuldugu plat-
formlardir.

Dijital Beceriler

(Digital Skills)

Dijital beceriler, bilgisayar, akilli telefon,
tablet gibi dijital cihazlari kullanarak dijital
iceriklere erisim, dijital icerikleri olusturma,
degerlendirme, kullanma ve dolasima

sokma yetenegini ifade eder.

Dijital Hizmet Saglayici

(Aggregator)

Dijital akisim platformlari ile eser sahipleri
arasinda aracilik yapan, eserlerin platform-
lara dagitimi ve gelirlerin haka sahiplerine
dagitiimasi rolleri karsiliginda freemium,
premium ya da komisyon usull hizmet

veren aracl teknoloji sirketleridir.

Platform

(Platform)

Platform, kullanicilar arasindaki etkile-
simleri ve islemleri kolaylastiran yazilim
tabanli bir cevrimici altyapidir. Bilgiye

erisim, kullanicilarin veya hizmetlerin es-
lestirilmesi (arama motorlari); kullanicilar
arasl islemler (dijital pazar yerleri) ve yeni
icerigin gelistiriimesi (cevrimici topluluklar,
sosyal medya) gibi amaglarla hizmet veren

buyuk teknolojik yapilardir.

Dikkat Ekonomisi

(Attention Economy)

Bilginin cogalmasi karsisinda insan
dikkatini giderek azalan bir kaynak ve

kit bir meta olarak ele alan ve cesitli bilgi
yénetimi problemlerini ¢ézmek icin ekono-
mik teoriyi uygulayan bir bilgi yénetimi
yaklasimidir.

Kiiltirel Aracilar

(Cultural Intermediaries)

Kulttrel Grdnlerin digerleri tarafindan
naslil algilandigini belirleyen aracilardir.
Bu UrUnleri kUltUrel olarak mesru kilan
cerceveleme yaparak, boylece sembolik
degder katarak talebi de degeri etkilerler.
GUunUmuzde platformlarin kullanici verileri
ve algoritmalari kullanarak yeni ve gtglu
bir tur kalturel araclya déntdsme potansi-
yeli tartisiimaktadir.

Paylasim Ekonomisi

(Sharing Economy)

Genellikle topluluk tabanli bir cevrimigi
platform tarafindan saglanan mal ve hiz-
metlere erisim saglama ve/veya paylasma-
yliceren taraflar arasi (Peer-2-Peer) tabanli

bir ekonomik faaliyet modelidir.

Gegici isler Ekonomisi

(Gig Economy)

Tam zamanli ¢alisanlarin ve uzun vadeli
istihdamin yer aldigi geleneksel model
yerine gegici, esnek islerin tanimlandigi
ve esnek istihdamin s6z konusu oldugu,
bagimsiz yUklenicilerin ya da serbest cali-

sanlarin ise alinma egilimini ifade eder.

NFT

(Non-Fungible Token/ Nitelikli Fikri Tapu)
Dijital bir varhigin benzersiz oldugunu

ve bu nedenle birbirinin yerine gege-

meyecedini onaylayan, blok zinciri adi
verilen bir dijital defterde depolanan veri
birimidir.

Platform Ekonomisi

(Platform Economy)

iceriklerin dagitildigi ve tuketildigi agin ve
bu agdaki guglt baglanti noktalari olus-
turan platformlarin 6ne ¢iktigr ekonomik

faaliyetlerdir,

Prekarya

(Precariat)

Kelime anlami ile glvencesiz (precarious)
ve proletarya kelimelerinin birlesiminden
olusur. Marksist ekonomi politik termino-
lojiye referans veren bir yaklasimla yeni
esnek ve kuresel ekonomi kosullarinda
glvencesiz isciler/calisanlar toplulugu

olarak adlandirihr.

Yakinsama

(Convergence)

Kullanici davranislari ve verilerinin kullana-
rak islevsel amaclarla teknolojilerin, icerik-
lerin birlesme ya da tektiplesme yéntnde

ilerleme egilimidir.

Yaratici Ekonomi

(Creative Economy)

Yaraticl Endustriler etrafinda sekille-
nen ve entelektlel mulkiyetin (fikri ya
da sinai) kritik rol oynadigi ekonomik
faaliyetlerdir. DUsUk ilk sermaye ihtiyaci
sayesinde piyasaya girisin kolay oldugu
savi ile genclere, dezavantajli gruplara
ve gelismekte olan Ulkelere firsatlar

sundugu dusunalar.

Yaratici Enddstriler

(Creative Industries)

Yaygin olarak kabul edilen yaklasimla Yara-
tici Endustriler, bireyin yaratici potansiyeli
ve yeteneklerini 6zellikle fikri mulkiyete
esas Urun ya da hizmetler Urettigi; girisim-
ciligi odaga alan bir istihdam anlayisiyla ve
yenilikci is modelleri ile refah yaratilacagini
savlayan politik sdylemle iliskili sektorler
butunudar.
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